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AKTIVUJiICi SCENAR HODINY
vypracovany v ramci projektu

»+INOVACE V SKOLNIM VZDELAVANI"

TEMA:

Celebriti a drby — jak funguji faleSné informace v showbyznysu?
(Role zabavnich médii pri formovani nazoru a Sireni fake news)

1. Cile hodiny

e rozumi, co jsou fake news a drby v kontextu showbyznysu,

o umi rozlisit rozdil mezi ovéfenou informaci a neovérenou famou,

e zna mechanismy Sifeni faleSnych informaci v zdbavnich médiich,

e rozviji schopnost analyzovat titulky a zdroje zprav o celebritach,

e udi se kritickému pfistupu k senza¢nim obsahlim na internetu a socidlnich sitich.

2. Cilova skupina

Z4ci zékladnich $kol

3. Metody vyuky

e Brainstorming

« Rizena diskuse

o Skupinova prace

e Analyza textq, titulkd, ptispévkill na socidlnich sitich
e Mini-kviz
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4. Didaktické pomiicky / zdroje

e Projektor nebo interaktivni tabule
o Karticky s titulky ¢lankt/drbh (2 pravdivé, 2 faleSné)
o Flipchart a fixy
o Infografika: ,,Jak se §ifi drby na internetu*
o Fact-checkingové platformy:
o Polsko: Demagog.org.pl, Konkret24
Cesko: Manipulatofi.cz, Demagog.cz
Slovensko: Demagog.sk, Infosecurity.sk
EU: EUvsDisinfo.eu, EDMO.eu

O O O

5. Prubéh hodiny (45 minut)
1. Uvod — je kazdy drb o celebritach pravda? (5 min)
Forma: brainstorming

Prubéh:
Ucitel zahaji hodinu kratkym Givodnim rozhovorem:

o Otazky pro zaky:

o Slyseli jste nékdy Sokujici drb o hvézdach, ktery se pozdéji ukazal jako faleSny
nebo vymysleny médii?
Pro€ se zpravy o celebritach §ifi na internetu rychleji nez jiné informace?
Zpusobuje to, Ze je nékdo velmi slavny a Casto se objevuje v médiich, ze
snadngji uveétime kazdému piibéhu o ném?

o Jaké emoce nejCastéji vyvolavaji takové zpravy — zvédavost, piekvapeni,
pobouieni, smich?

Odborné informace (pro ucitele):

e Mechanismy vzniku drbi:
Drby o znamych osobach casto vznikaji bez diikladného ovéfeni fakti. Mohou byt
zalozeny na:
o jedné fotografii vytrzené z kontextu,
o neuplném nebo upraveném citatu,
o informacich od anonymnich ,,svédkt“, které nikdy nebyly potvrzeny.
e Proc se §ifi?
o Celebriti vzbuzuji zajem, protoZe jsou popularni a snadno rozpoznatelni.
o Piib&hy z jejich soukromého Zivota piitahuji pozornost, vyvolavaji emoce a
zveédavost, a proto se ochotné predavaji dal — i bez ovéieni.
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Zabavni média a bulvarni portaly Casto publikuji neovérené informace, protoze
rozhoduje rychlost a senzace, nikoli pravda.

Algoritmy socialnich siti upfednostiiuji emocionalni obsah, coz zptsobuje, ze
se drby $ifi bleskove.

o Dusledky falesnych informaci o celebritach:

@)
@)

Mohou zni¢it reputaci dané osoby a poskodit jeji soukromy i profesni Zivot.
Uvade¢ji fanousky 1 vetejnost v omyl a upeviuji nepravdivy obraz doty¢né
osoby.

Mohou vést k hontim na ¢arodé€jnice, nenavisti, kyberSikané nebo ztraté
reklamnich kontraktd a prace v oboru.

2. Definice a priklady (10 min)

Forma: mini-piednaska + ustni kviz

Priabéh:

ro~r

Ucitel predstavi zakiim klicové pojmy souvisejici s faleSnymi informacemi v showbyznysu a
probere jejich vliv na vetejné minéni. Nasledné provede kratky ustni kviz, v némz zaci
rozhoduji, zda uvedené priklady jsou drbem, fake newsem nebo ovérenou informaci.

Rozsirené definice:

e Drb:

o

Neovérena informace Sifena Gstné, na socialnich sitich nebo bulvarnimi
portaly.

Obvykle nemd uvedeny zdroj a jeji obsah je zaloZen na dohadech, fotografiich
vytrZzenych z kontextu nebo anonymnich vypovédich.

Drby cCasto vznikaji z divacké zvédavosti — ¢im jsou senzacnéjsi, tim rychleji
se Sifi.

Mohou vést k nedorozuménim, medialnim skandalim a dokonce k soudnim
procestim za pomluvu.

o Fake news v showbyznysu:

o

o

Uplné fale$na nebo zmanipulovana zprava o celebrit&, prezentovana ve formé
¢lanku, piispévku ¢i videa, aby pusobila jako skuteény novinovy material.
Vytvarena zamérné s cilem Sokovat, vyvolat emoce, ziskat kliknuti nebo
poskodit danou osobu.

Muze byt nastrojem konkurence, hejtrii, nebo dokonce timyslnym
,marketingem skandalu‘ k ptilakani pozornosti.

e Zabavni clickbait:

o

o

Ptehnany, senzaéni nebo zavad¢jici titulek, ktery ma pfimét ¢tenate ke kliknuti
na ¢lanek nebo video.

Casto obsahuje slova jako ,,Sok!*, ,,skandal!“, ,,nikdo to necekal
obsah neodpovida slibu z titulku.

'(6

, ale samotny
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o Masove pouzivany na bulvarnich portalech, zabavnich webech a platformach

jako YouTube ¢i TikTok ke zvySeni poctu zhlédnuti.
e Medialni fact-checking:

o Proces ovétovani informaci o vetejné zndmych osobach na zakladé
daveéryhodnych zdrojii — napt. tiskové agentury, oficialni profily hvézd, fact-
checkingové portaly.

o Umoziuje odlisit pravdivé zpravy od drbl a fake news, ¢imz chrani jak
ptijemce, tak 1 samotné celebrity pfed Skodlivym obsahem.

Priklady:

1. Fake news:
o ,,Znamy herec utekl z filmového nataceni po skandalu — video na internetu!*
o Chybi zdroje, Zadné dikazy, video sestfihané nebo pievzaté z jiného kontextu.
2. Drb:
o ,Celebrita X ¢eka dit&” — zalozeno na jedné fotografii, bez potvrzeni od
doty¢né osoby nebo jejich zastupcti.
3. Clickbait:
o ,,Nevéfis, co udélala zpévacka Y na galaveceru — vSichni byli v Soku!* — titulek
slibuje senzaci, ale ¢lanek popisuje béznou situaci, napf. zménu Sattl.
4. Ovérena informace:
o ,,Hudebnik Y oznamil nové koncertni turné — potvrzeno jeho oficialnim
profilem na Instagramu a tiskovou agenturou®.

Mini-astni kviz:

Ucitel precte 4-5 kratkych titulka a Zaci urci, zda se jedné o drb, fake news, clickbait nebo
ovefenou zpravu. Nasledné spole¢né zdtivodni své odpovedi.

3. Cviceni — rozpoznej faleSné zpravy o celebritach (15 min)
Forma: skupinova prace (3—5 o0sob)

Cil cvi€eni: rozvijeni schopnosti analyzovat medialni obsah, kriticky myslet a rozpoznavat
neovétrené informace v prostiedi showbyznysu.

Instrukce pro uditele:
1. Rozdélte tfidu na malé skupiny (3—5 0sob).

2. Rozdejte kazdé skupiné sadu 4 titulki nebo kratkych ptispévki o celebritach (2
pravdivé, 2 faleSné nebo neovétené).
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3. Ujistéte se, ze titulky jsou neutralni, neatocné — mohou byt fiktivni, ale stylizované
jako skute¢né zpravy z bulvarnich portala.

4. Dbejte na to, aby v kazdé sadé byly jak ovéfené materidly (napf. oficidlni tiskové
zpravy), tak fake news zalozené na drbech, manipulovanych fotografiich ¢i
anonymnich zdrojich.

Ukol pro skupiny:

1. Piectéte si vSechny titulky/ptispévky a rozhodnéte, které z nich vypadaji falesn¢ a
které mohou byt pravdivé.

Sada 4 titulku
Pravdivé / ovérené:

1. ,,Robert Lewandowski navstivil zakladni Skolu ve VarSavé®
Popis: Fotbalista FC Barcelony se setkal s zaky, rozdaval autogramy a vypraveél o své
cesté ke kariéte. Informace pochézi z oficialni zpravy Skoly a sportovnich médii.

2. ,Julia Wieniawa nahrala pisen k rodinnému filmu*
Popis: Herecka a zpévacka se podilela na nahravani skladby k polskému rodinnému
filmu. Informace potvrzena producentem filmu.

Fale$né nebo neovérené (stylizované jako bulvarni):

3. ,,Herec z popularniho serialu tajn€ bydli v zoo*

Popis: Na internetu se objevil drb, Ze znamy herec z mladeznického serialu zije v domecku
pro odetiovatele zvifat v zoo. Zadné fotografie ani potvrzeni — pravdépodobné vtip uZivateld.

4. ,,Znama zpévacka umi mluvit s papousky jejich jazykem*

Popis: Ptispévek na socidlnich sitich tvrdi, ze se umélkyné naucila ,,jazyk papousku™ a
vede s nimi rozhovory. Nebylo potvrzeno Zadnym diavéryhodnym zdrojem.

Analyticka karta zprav

Jaké emoce Proc to nékdo mohl L.
Pravda (. " " Varovné signaly (co
Obsah vyvolava? (napi. napsat? (napfr. . g Y
- b e . v ., muZe naznacovat, zZe
titulku 9 radost, udiv, informace, Zert, upoutani ,
faleS? , . to neni pravda?)
smich) pozornosti)
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Jaké emoce Proc¢ to nékdo mohl L e g
Pravda (. " . Varovné signaly (co
Obsah vyvolava? (napi. napsat? (napfr. . g Y
- nebo L1 . v ., muZe naznacovat, Ze
titulku . radost, udiv,  informace, Zert, upoutani ,
faleS? , . to neni pravda?)
smich) pozornosti)

Varovné signaly — priklady pro zZaky
(k vytisteni pod tabulkou nebo na samostatnou pomocnou kartu)

Chybi uvedeny zdroj (,,Kdo to fekl? Kde to bylo publikovano?*).
Zni to ptili§ podivné nebo neuvetitelné (,,Herec bydli v zoo®).
Pouziva ptehnana slova (,,nejuzasnéjsi v historii svéta!®).

Neni k dispozici Zzadna fotografie, nebo fotografie piisobi upraven¢.
Neinformuji o tom Zadna znama média.

akrownE

2. Pokuste se ovérit zpravy — pokud je to mozZné, vyuzijte telefony, fact-checkingové portaly
nebo oficialni profily celebrit.

Shrnuti (5 min):
Kazda skupina ptedstavi jeden ptiklad a vysvétli, pro€ jej povazovala za pravdivy nebo
falesny. Ucitel tidi diskusi a klade otazky:

e Co vam pomohlo odlisit drb od faktu?

o Jaké chyby d¢laji lidé, ktefi §ifi neovérené zpravy o celebritach?

o Jaké mohou byt diisledky Sifeni takového obsahu (pro celebrity, pro ¢tenafe, pro
spolec¢nost)?

4. Diskuse: Pro¢ vérime drbium o znamych osobach? (8 min)
Forma: fizeny rozhovor ve tfidé, moderovany ucitelem

Cil: uvédomit si, jaké psychologické a medialni mechanismy zptisobuji, Ze snadno veéfime
neovefenym informacim o celebritach, a jaké mohou byt disledky jejich Siteni.

Otazky pro zaky:
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e Proc snadno véfime senzacnim piibéhtim o celebritach?
(M4 to souvislost s jejich popularitou, pfitomnosti v médiich, nas§im pocitem, ze tyto
osoby ,,zname*?)

e Jaké emoce vyuzivaji tvarci drbi?
(Zvédavost, zavist, poboufeni, ptekvapeni, touha vypravét néco ,,vzrusujiciho*
ostatnim).

e Musi byt kazda negativni zprava o hvézde pravdiva?
(Jak snadno Ize zmanipulovat fotografii, vytrhnout citat z kontextu, pouZzit
clickbaitovy titulek).

o Jak Ize ovéfit, zda je dand informace o vetejné osob¢ divéryhodna?
(Provéftit oficialni profily hvézdy, tiskové zpravy, fact-checkingové portaly, spolehliva
odborna média).

Odborné informace (pro ucitele):

e Mechanismy, diky nimz drby funguji:

1. Efekt blizkosti: Slavni lidé jsou neustale pfitomni v naSem zivoté (socialni
sité, televize), takze mame pocit, jako bychom je znali osobné — snaze uvétime
jejich udajnym ,tajemstvim®.

2. Senzace prodava: Bulvarni portaly vyd¢lavaji na kliknutich, proto vytvareji
chytlavé, i kdyz piehnané titulky.

3. Psychologie emoci: Informace vyvolavajici emoce (Sok, hnév, zavist) si Iépe
zapamatujeme a ochotngéji sdilime — bez ohledu na to, zda jsou pravdivé.

4. Nedostatek ovérovani: Ziidka kontrolujeme zdroje a ,,ptib&éh od kamarada*
nebo z popularniho profilu pisobi vérohodné jen proto, ze jej sdili mnoho lidi.

Shrnuti diskuse:
e Drby nejsou vzdy pravdivé — Casto jsou vytvaieny proto, aby vyvolavaly emoce,
prodavaly kliknuti nebo vyvolavaly kontroverze.

o Kazda informace o znamé osob¢ by méla byt ovétfovana v oficialnich zdrojich.
o Sifeni neovéfenych zprav muze nicit reputaci lidi a pfispivat k nenavisti na internetu.

5. Shrnuti a reflexe (7 min)
Forma: individualni prace + spolecné tabule ve tfid¢

Cil: Uvédomit si, jaké disledky mohou mit neovétené drby a vypracovat zasady
odpovédného zachazeni s informacemi o celebritach.

Priubéh hodiny:
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Individualni prace (3—4 min):

Zéaci si do sesitt nebo na karti¢ky zapisi své reflexe, dokonéuji véty:
o ,,Pochopil/a jsem, zZe drby v showbyznysu mohou...*
o ,,Nejvice podezielé na zpravach o celebritach je...
o ,,Nez kliknu na senzacni titulek, ovéfim...*

(Ucitel muze pozadat néekolik Zakii, aby dobrovolné precetli své odpovédi, nebo seberet
anonymni karticky a precetl vybrané priklady.)

Spole¢na prace — tfidni tabule (3—4 min):

Spolecné s zaky ucitel vytvoii seznam zasad odpovédného vyuZzivani informaci o
celebritach.

Zasady zapiSe na tabuli nebo flipchart jako ,,tfidni plakat®.

Navrh seznamu:

1. Ovétuj zdroj zpravy — pochézi z divéryhodného portalu nebo oficialniho
profilu?
2. Nev¢er fotografiim ¢i videim bez kontextu — mohou byt zmanipulované.
3. Hledej potvrzeni v oficidlnich kandlech (profily hvézd, tiskové agentury,
seriozni média).
Nesit drby, které mohou nékomu uskodit — faleSné zpravy nici povést.
Pamatuj, zZe popularita nebo pocet sdileni nedé€ld informaci pravdivou.
Poloz si otdzku: ,,Chtél/a bych, aby nékdo §ifil neovéieny drb o mné?* —
empatie na internetu je dilezita.
Doplnéni ucitele (1 min):
o Drby v showbyznysu mohou byt neSkodnou zdbavou, ale Casto se stavaji
nastrojem manipulace nebo nenavisti.
o Kazdy z nas ma vliv na to, zda se fake news o druhych budou §ifit — proto stoji

oy

za to byt odpovédnym piijemcem i Sifitelem obsahu.

o oA

6. Slovnik pojmu — Fake news v showbyznysu

Pojem Definice
Drb Neovéiena informace, ¢asto opakovana bez dikazi.
ﬁ:vl\)lgvny fake Fale$na zprava o celebrité, kterd vypada jako skute¢ny ¢lanek.
Clickbait Senzacechtivy titulek, ktery mé ptimét ke kliknuti, ¢asto zavad¢jici.
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Pojem Definice
Fact-checking Ovéfovani spolehlivosti zprav v davéryhodnych zdrojich.
Medialni Umyslné vytvateni falesného obsahu o vefejné znamych osobach za
dezinformace ucelem ziskani popularity nebo poskozeni nékoho.

7. Metodicky privodce pro uditele
1. Obecné cile hodiny

e Rozvoj schopnosti rozliSovat fakta od neovétenych informaci.

e Uvédoméni si vlivu fake news a drbli na soukromy a vefejny zivot celebrit.

e Rozvoj postoje odpovédného zachdzeni s informacemi na internetu.

e Procvicovani kritického mysleni a analyzy obsahu z bulvarnich portalt a socialnich
siti.

2. Piiklady a materialy

o Pouzivejte fiktivni nebo neutrdlni, mezinarodni drby, abyste ptedesli konfliktim
spojenym s lokalnimi celebritami.

e Pripravte sadu titulkd/ptispévka (2 pravdivé, 2 falesné) pro skupinova cviceni.

e VyuZijte screenshoty z bulvarnich portalli, YouTube, TikToku, Instagramu k ukazce,
jak vypadaji titulky v riznych formatech (text, fotografie, video, komentare).

« Mizete piipravit grafiku ,,Zivotni cyklus drbu“ — jak rychle se §iii fale$n4 informace
na internetu.

3. Moderovani diskuse

o Pokladejte oteviené otazky: ,,Pro€ si to myslis?*, ,,Co zplisobuje, ze tato informace
pusobi divéryhodné?*, ,,Jak to 1ze overit?«.

o Neukazujte zaky v negativnim svétle, pokud ptiznaji, ze drbu uvérili — vysvétlete, ze
faleSnym informacim muaze podlehnout kazdy, 1 dospéli.

o Upozornujte, Ze emoce (zvédavost, senzace, pobouteni) nejsou dikazem pravdivosti.

e Zdiraznéte, Ze i zndma média se mohou mylit nebo zvefejnit neoveérenou zpravu.

4. Bezpecna atmosféra
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o Vyhybejte se probirani realnych lokalnich drbti, které by se mohly tykat osob znamych
ve spolecnosti zaki.

o Pfipominejte zdsadu empatie: ,,Chtél bys, aby nékdo $itil neovéreny drb o tob&?*.

e Stanovte pravidlo: v rdmci cvic¢eni nepublikujeme, nesméjeme se a nesitime neovéiené
piibchy.

5. Mozna rozSireni hodiny

o T¥idni projekt ,,Mapa drbu a fakti“ — zaci vyhledaji zpravy o celebritach, overi
jejich pravdivost (napf. ptes fact-checkingové stranky, oficialni profily hvézd) a
spole¢né vytvofi tabuli rozdélenou na ,,fakta* a ,,falesné informace*.

e Vzdélavaci hra ,,Drb nebo pravda?“ — ucitel ¢te titulky, Zaci hlasuji, zda jsou
pravdivé, a nasledné ovéfuji dikazy.

e Mini-drama — scénka, ve které se falesna zprava o celebrité $iti a ukazuje své
disledky.

6. Pomocné materialy

e Sady titulkl (2 pravdivé, 2 fale§né) — v papirové verzi nebo na slajdech.

o Flipchart/tabule pro zapis zasad bezpe¢ného vyuzivani informaci.

o Karticky pro individualni reflexi.

e Pristup k telefontim/pocita¢tim pro vyhledavani ovérenych zdrojt.

e Seznam fact-checkingovych stranek a oficialnich kanall (napf. tiskové agentury,
Demagog, EDMO, EUvsDisinfo).

8. Védecké a vzdélavaci zdroje (mezinarodni a unijni)

e European Digital Media Observatory (EDMO)
https://edmo.eu
— materialy o dezinformacich, medialni vychové a nastrojich fact-checkingu.

vvvvvv

https://euvsdisinfo.eu
— databaze fake news, zpravy o propagand¢, ptiklady manipulace.
e UNESCO - Media and Information Literacy Curriculum for Teachers
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971
— materidly o fake news, emocich v médiich a rozpoznavani manipulace.
« Polsko: Demagog.org.pl, Konkret24

« Cesko: Manipulatoii.cz, Demagog.cz

BHS
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o Slovensko: Demagog.sk, Infosecurity.sk
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