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AKTIVUJiICi SCENAR HODINY
vypracovany v ramci projektu

»+INOVACE V SKOLNIM VZDELAVANI"

TEMA:

NAVRHOVANI KAMPANE ,,STOP FAKE NEWS”

1. Cile hodiny

Zak:

* dokéaze naplanovat a prezentovat mini-eduka¢ni kampai proti fake newstm,

» zna zakladni prvky uc¢inné spolecenské kampané (cil, ptijemce, sdéleni, forma, distribu¢ni
kanal),

* rozviji schopnost kreativni tymové prace, argumentace a komunikace,

* umi vybrat vhodna hesla a vizualni materialy,

» védomé vyuziva znalosti o dezinformacich k edukaci ostatnich.

2. Cilova skupina
Zaci zakladnich skol

3. Metody

* Projektova prace ve skupinach
* Brainstorming

* Analyza ptikladt

* Prezentace a rozbor praci

4. Materialy

* Interaktivni tabule nebo flipchart

» Ptiklady spolecenskych kampani (slidy, plakaty, grafiky, internetové posty)

* Pracovni list ,,Plan kampané STOP FAKE NEWS” (Sablona)

* Archy A3, barevné fixy, niizky, lepidlo

* Pistup k internetu (voliteln€ pro inspiraci nebo jednoduché grafiky v Canv¢)
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5. Prubéh hodiny (45 minut)

1. Uvod — pro¢ spoletenské kampané? (5 min)
Forma: brainstorming + kratky fizeny rozhovor

Pribéh:

1. Rozcvicka: Ucitel se pta zaka:

o

o

Setkali jste se nékdy na internetu s kampani, kterd méla zménit néci chovani?
(napf. akce typu ,,Stop nasili®, ,,Nehateuj*, ,,Z0stait doma béhem pandemie*)
Myslite, ze takové kampané mohou fungovat? Co zptsobuje, Ze si je
pamatujeme?

Da se na internetu néco udélat proto, aby se falesné zpravy Sitily pomaleji nebo
uplné€ zmizely?

2. Sbirani napadii: Zaci uvadgji priklady akei, které znaji ze $koly, médii &i internetu
(napt. edukaéni memy, hesla na TikToku, plakaty ve Skole). Ucitel zapisuje navrhy na

tabuli.

3. Odborné informace (kratka prednéska):

o

Definice spolecenské kampang: je to planovana ¢innost, kterd ma ovlivnit
chovani nebo povédomi lidi v dtlezitych vécech (napt. bezpecnost, zdravi,
odpovédnost na internetu).

Pro¢ funguje: vyuziva jednoduchy jazyk, emoce, obrazy, které rychle oslovi
piijemce, Casto se opakuji na riznych mistech (Skola, internet, plakaty), a proto
se snadno zapamatuji.

Role v boji s fake newsy: kampané mohou u¢it, jak ovétrovat zdroje,
povzbuzovat k neviie v emotivni titulky a ukazovat, ze kazdy uzivatel
internetu ma vliv na to, co se v ném Sifi.

4. Rozbor prvki kampané: ucitel ukazuje na ptikladu (mtze to byt vytisk nebo slid):

O O O O O

Cil kampané: co chceme zménit (napi. mén¢ sdileni fake newst).

Ptijemce: ke komu mluvime (Zaci, rodice, vSichni uZivatelé internetu).

Heslo: kratka, chytlava véta (napt. ,,STOP FAKE NEWS — ovét, nez kliknes*).
Forma: plakat, mem, post, video, hashtag.

Publikac¢ni kanal: skola, socialni sité, mistni akce ve meéste.

5. Shrnuti tvodu: ucitel zdiraznuje, ze v dalsi ¢asti hodiny Zaci sami vytvoii mini-
kampaii, kterou bude mozné prezentovat ve skole nebo na internetu jako ptiklad
¢innosti proti dezinformacim.

2. Inspirace — rychly prehled priklada (5 min)
Forma: prezentace slidii + kratka analyza ve dvojicich

Prubéh:
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1. Prezentace materiali — ucitel ukazuje zakiim 4—6 piiklada edukacnich kampani proti
dezinformacim. Mohou to byt vytisky, slidy nebo screenshoty z internetu. V sadé jsou
jak skutecné kampané, tak priklady vytvotrené pro ucely hodiny:

Skutecné priklady:

1. Edukacni plakat (EU — Think Before You Share)
o Heslo: ,,Ptemyslej, nez budes sdilet*
o Obrazek: telefon v ruce, nad nim lupa a znak STOP.
o Pod textem: ,,Ovér zdroj. Chrai sebe i ostatni pied faleSnymi informacemi.*
2. Post z fact-checkingového portalu (Demagog.org.pl)
o Grafika: dva identické titulky vedle sebe — jeden oznaceny ,,Pravda®, druhy
,Lez".
o Text: ,,Ta zprava o volnych listcich do kina pro vSechny? Lez. Ovér fakta na
demagog.org.pl, nez uveris.
3. Infografika ,Jak rozpoznat fake news* (Konkret24)
o 4 kroky: ovét zdroj, porovnej v jinych médiich, zhodnot’ titulek, nesdilej,
pokud mas pochybnosti.
o Obrazek: ikony lupy, pocitace, otazniku.

Fiktivni pfiklady (pro cvi€eni ve tfid€):
4. Skolni plakat ,,STOP FAKE NEWS*
o Heslo: ,,Neklikej naslepo — ovét zdroj!*
e Obrazek: zak u pocitace, vedle bubliny: ,,Pravda“ v a ,,Lez“ X.
e Spodni ¢ast plakatu: ,,Nez budes sdilet — pomysli, kdo to uvidi.*

5. Skolni Instagram post
o Foto: senzaéni titulek: ,,Z4ci dostanou celé dva tydny volna!*
o Popisek: ,,Zni to skvéle? To je fake news! Ovér v rozvrhu Skoly. Nevet vSemu,
co koluje po siti.*
o Hashtag: #PravdaMaVyznam
6. TikTok scénka (scénar)
o Osoba 1 dostane zpravu: ,,Zaviraji vSechny obchody od zitika! Nakup
thned!!!*
o Osoba 2 ovéfuje na strance ministerstva — sdéleni: ,,To neni pravda — obchody
zlstavaji oteviené.*
o Napis na konci: ,,Ovét, nez se vydesis® + hashtag #StopFakeNews.

2. Kratka analyza ve dvojicich:

Zaci ve dvojicich diskutuji:

« Co zpusobuje, ze je dany material viditelny? (barvy, obraz, heslo).
* Je sdéleni jasné a srozumitelné?

» Jaké emoce vyvolava? (vaznost, smich, varovani).

* Povzbuzuje k ¢innosti? (napt. ovéfeni zdroje).
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3. Tridni zavéry:

Ucitel zapisuje na tabuli prvky, které se opakuji v ucinnych kampanich, napt.:
» kratky, chytlavy text,

* vyrazny obrazek nebo symbol (napt. lupa, znak STOP),

* kontrastni barvy,

 emoce (odpovédnost, humor, zvédavost),

* jednoducha vyzva k akei (,,Ovéi*, ,,Nahlas®).

4. Shrnuti:
Ucitel zdtraznuje, Ze tyto prvky zaci vyuziji ve své kampani, aby byla kratkd, srozumitelna a
snadno zapamatovatelna.

3. Hlavni cviceni — ,,Tvorime kampan STOP FAKE NEWS* (25 min)

Forma: prace ve skupinach (3-5 osob)

Cil: rozvoj kreativity, spoluprace a schopnosti vytvaret kratké, i¢inné edukacni sdéleni proti
dezinformacim.

Etapa 1 — Planovani (10 min)
Kazda skupina dostava Pracovni list s tabulkou k vyplnéni a sadu ptikladl z predchozi ¢asti
(skutec¢né 1 fiktivni kampang).

Instrukce: nez zacnete tvoftit plakat nebo post, naplanujte celou kampar.

Prvek oy x

« Nas napad
kampané

Co chceme dosdhnout? Jaké chovani zménit? (napft. ,,Ovétuj zdroje®, ,,Never

Cil kampané senzacnim titulkim*).

Prijemce Kdo je adresatem sdéleni? (napt. Zaci Skoly, rodice, uzivatelé TikToku).
Heslo v ,

kampané Kratky, chytlavy text (max. 5-7 slov).

Forma Plakat, mem, post na socialnich sitich, kratké video, hashtag, mini-podcast.
Hlavni . Covr oy s

poselstvi Nejpodstatnéjs$i myslenka pro piijemce.

Publikaéni N .. . [

Kkanal Kde kampan ukazeme? (napft. Skolni Instagram, nésténka, tabule).
Pokyny:

* Heslo ma byt kratké, vyrazné a zapamatovatelné.
* Sdéleni musi byt jednoduché a srozumitelné pro adresata.
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* Pfemyslejte, jaké emoce chcete vyvolat (odpovédnost, zvédavost, péci).
» Muzete se inspirovat ukazanymi priklady, ale vytvoite néco vlastniho.

Etapa 2 — Tvorba materialu (15 min)
Kazda skupina ptipravuje prototyp kampané — prvni verzi edukacniho materialu.

Na vybér:

* Plakat — arch A3 nebo digitalni verze, s heslem, grafikou, symbolem STOP FAKE NEWS.
* Post nebo mem — kratky text + ilustrace, format jako na Instagramu/TikToku.

* Scénka/video — scénat 30—60 sekund se situaci fake newsu a reakei postav.

» Hashtag kampané — napt. #StopFakeNews, #OveéiNezKliknes, #PravdaMaVyznam.

Diilezité prvky:

» Edukacni sdéleni: povzbuzeni k ovéfovani informaci, hlaseni fake newsa.
« Citelnost: velka pismena, jednoducha grafika, malo textu.

* Vyzva k akci: napt. ,,Ovét zdroj, ,,Nahlas pfispévek*.

Tipy:

* Udélejte néco, co byste sami chtéli sdilet se spoluzaky.

* Pouzijte kontrastni barvy, symboly, jednoduché obrazky.
* Vymyslete nékolik verzi hesla a vyberte nejlepsi.

Etapa 3 — Prezentace a rozbor (8 min)

1. Priprava na prezentaci (1 min)
o Skupina vybere 1-2 osoby k prezentaci.
o Dohodnéte se, kdo bude mluvit o cili, heslu, formé.
2. Skupinové prezentace (cca 2 min na skupinu)
o Ukazte sviij materidl (plakat, post, scénar).
o Vysvétlete: cil kampang, ptijemce, heslo, formu, publikac¢ni kanal.
3. Otazky od tFidy (1-2 min)
o Napt.: ,,Proc¢ jste vybrali tento symbol?, ,,Jak povzbudite ptijemce k
¢innosti?*
4. Tridni hlasovani (1 min)
o Kategorie: ,,nejlepsi heslo®, ,,nejlepsi grafika®, ,,nejvice napadita forma“.
5. Shrnuti ucitele (cca 2 min)
o VSechny projekty jsou hodnotné a mohou byt vyuzity ve Skole.
o Mozné aktivity: umisténi plakati na chodbé¢, publikace na Skolnich socidlnich
sitich, ,,Tyden STOP FAKE NEWS* s prezentaci mladSim tfidam.

Tabulka v textové podobé — piipravena k vloZeni do scénare hodiny:
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Prvek kampané Nas napad

Cil kampan¢ — Co chceme dosdhnout? Jaké chovani zménit?

Piijemce — Ke komu smétujeme sdéleni?
Heslo kampané — Kratky, chytlavy text (max. 5—7 slov)

Forma — Plakat, mem, post, video, hashtag, podcast

vvvvvv

chceme zanechat piijemctim

Publikaéni kanal — Kde by mohla byt naSe kampai zvetejnéna?

5. Shrnuti a reflexe (2—-3 min)
Cil: upevnit znalosti, uvédomit si vyznam ¢innosti zaki v boji s dezinformacemi a posilit
pocit vlastni zodpovédnosti.

Priubéh hodiny:

1. Individualni prace (1-2 min)
Zaci zapisuji do sesitli nebo na malé karti¢ky své reflexe, dokonduji véty:
,Pochopil/a jsem, Ze kampan STOP FAKE NEWS...*
o ,,V nasi skupiné jsem se naucil/a, ze je dilezité...*
o ,,V budoucnu mohu reagovat na fake news vytvorenim...*
o ,Nejvice jsem si zapamatoval/a z dne$ni hodiny...*

@)

Zaci se mohou rozhodnout, zda chtéji odpovéd’ preéist nahlas, nebo ji anonymng
piedat uciteli (napf. na karticce).

2. Tridni tabule — spole¢né zavéry (1 min)
Ucitel vytvafi seznam na tabuli nebo flipchartu s ndzvem ,,Jak mliZeme jednat proti
fake newstim?*
Z4ci navrhuji své napady, nap.:
o ,ovetovat zdroje pied sdilenim,*
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O O O

(@]
3. Shrnut

o

,vytvaret jednoduché plakaty nebo edukacni posty,*

,povzbuzovat ostatni ke kritickému mysleni,*

,hlasit faleSné ptispévky na socidlnich sitich,*

,organizovat dalsi mini-kampané ve Skole nebo na internetu.*

i ucitele (cca 1 min)

Zdlraznuje, ze kazdy zdk ma realny vliv na informacni prostiedi, i drobnymi
¢innostmi, jako je nesdileni neovéienych zprav nebo tvorba vlastnich
edukacnich materiall.

Povzbuzuje k vyuziti projekt vytvofenych béhem hodiny v redlnych
komunikaénich kanélech (nasténka, Skolni profil na socidlnich sitich,
vzdélavaci akce).

Dodava: ,,Diky takovym kampanim se stavate ambasadory pravdy na internetu
— pomahate ostatnim rozliSovat fakta od 1zi.*

6. Slovnik pojmii — Kampané a dezinformace

Pojem
Fake news

Dezinformace

Spolecenska kampai

Heslo kampané

Definice
Falesna nebo zmanipulovana informace, ktera se vydava za skutecnou
Zpravu.
Zamé&rné uvadeéni v omyl prostiednictvim nepravdivého obsahu.
. Planované vzdé¢lavaci a informacni aktivity, které maji ménit postoje
lidi.
Kratka, chytlava véta, ktera se snadno pamatuje a vyjadiuje hlavni cil

akce.
Fact-checking Ovéfovani fakta ve spolehlivych zdrojich.
Dlgltal,m Védome, etické pouzivani internetu, véetné reakce na faleSny obsah.
odpovédnost

7. Metodicky privodce pro ucitele

1. Priklady a inspirace
* Pfiprava materiala: pied hodinou shromazdéte nekolik piikladii edukac¢nich kampani
souvisejicich s dezinformacemi:

o

Plakéaty a grafiky z kampani EU, EDMO nebo EUvsDisinfo (napf. ,,Think
Before You Share®, ,,Pfemyslej, nez budes sdilet*).
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o Posty z fact-checkingovych portali (Demagog, Manipulatofi.cz,
Infosecurity.sk), ukazujici, jak jednoduché sdéleni mize zastavit fake newsy.
o Hesla kratka, rytmickd, snadno zapamatovatelna, napt. ,,Stop Fake News —
Ovér, nez klikneS§!“.
 Ukazte zaktim rtizné formaty kampani: plakat, mem, kratké video, hashtag.
* Zduraznéte, jak emoce, barevnost a jednoducha grafika ovliviiuji uc¢innost
sd¢leni.
2. Materialy k cvi¢enim
* Pracovni listy: s poli pro zapis cile kampang¢, cilové skupiny, hesla, formy sd€leni a
publikac¢niho kanalu.
« Sablony plakati: prazdné archy A3 s mistem pro heslo a grafiku — usnadni praci
skupinam.
* Barevné fixy, zvyrazinovace, pastelky, samolepici listecky, ptipadné ptistup k
pocitac¢tim/tabletiim pro tvorbu digitalnich projekti.
» Slidy s inspiracemi: aby kazd4 skupina vidéla, jak vypadaji profesionalni edukacni
kampang.
3. Moderovani prace skupin
* Pfipominejte cil kampané: boj proti dezinformacim — povzbuzeni k ovéfovani
informaci, nesdileni fake newsu.
* Klad’te smérové otazky:
o ,Je vaSe sdé€leni srozumitelné pro ostatni zaky?*
o ,,Povede toto heslo k zamysleni, nez n€kdo klikne?*
o ,Je material pozitivni a inspirujici, a ne zesmésnujici lidi, ktefi véii fake
newstim?“
* Podporujte tviir¢i napady, ale ukazujte, jak je 1ze zkratit a posilit, aby byly
snadno zapamatovatelné.
4. Budovani bezpecné atmosféry
* Zdaraznéte, ze kazdy népad je cenny, 1 kdyz pottebuje dopracovat.
* Namisto kritiky pouZzivejte otazky: ,,Co by mohlo udé€lat vas plakat jesté
presvédciveé;Sim?*
* Vyhnéte se hodnoceni estetiky prace — dileZitéjsi je poselstvi a napad neZ vzhled
projektu.
5. Rozsireni aktivit po hodiné
* Uspotadejte hlasovani ve tfidé nebo ve Skole o nejlepsi kampan.
* Vyberte 1-2 projekty k realizaci:
o vytisknéte plakaty a vyvéste je ve Skole,
o publikujte pfipravené grafiky/posty na Skolnim profilu,
o vyzveéte zaky k vytvoreni kratkého edukac¢niho videa.
* Lze propojit s tydnem medialni vychovy nebo $kolnim projektem o
bezpec€nosti na internetu.

8. Zdroje:

1. Mezinarodni zdroje (EU a svét)
* European Digital Media Observatory (EDMO) — https://edmo.eu
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Databaze zprav a edukac¢nich materialti o fake news v zemich EU, nastroje k analyze
obsahu, ptiklady spolecenskych aktivit a kampani.

» EUvsDisinfo (European External Action Service) — https://euvsdisinfo.eu
Projekt EU proti dezinformacim, v¢etné informacnich valek. Analyzy fake newsii, grafiky,
infografiky a materidly pro vzdélavani.

* UNESCO — Media and Information Literacy Curriculum for Teachers —
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971

Globalni prirucka medialni vychovy, obsahuje navrhy cviceni a ptiklady spolecenskych
kampani spojenych s faleSnymi informacemi.

* OECD — ,,How to Spot Fake News* — https://www.oecd.org/education/
Materialy o digitalni odolnosti, ptikladech dezinformaci a roli vzdélavani pti prevenci fake
newst.

* Media Literacy Now (USA) — https://medialiteracynow.org/
Ptiklady edukacnich kampani zamétenych na mléddez, hotova hesla, grafiky a Skolni projekty.

2. Polské zdroje
» Demagog.org.pl — https://demagog.org.pl
Nejvetsi polsky fact-checkingovy portal, vede edukacni kampané, publikuje analyzy
fake newsu a grafické materialy (infografiky, plakaty).

* Konkret24 (TVN24) — https://konkret24.tvn24.pl
Clanky vyvracejici faleSné zpravy, véetné téch o zdravi, politice, bezpecnosti. Cenny zdroj
ptikladt k cvi¢enim.

» Niebezpiecznik.pl — https://niebezpiecznik.pl
Clanky o bezpecnosti na internetu, phishingu, informac¢nich manipulacich — vhodné pro
tvorbu varovnych kampani.

* Gov.pl — Bezpe¢ny internet — https://www.gov.pl/web/cyfryzacja/bezpieczny-internet
Edukativni materialy pro Zaky a ucitele o bezpecném pouzivani internetu, véetné reakce na
faleSné zpravy.

3. Ceské a slovenské zdroje
 Manipulatofi.cz — https://manipulatori.cz
Analyzy fake newst, edukacni nastroje, ptiklady medidlnich kampani z CR.

» Demagog.cz — https://demagog.cz
Ovéfovani vyrokt politikd, priklady faleSného obsahu a zplsoby jeho oveéfovani.
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» Demagog.sk — https://demagog.sk
Slovensky fact-checkingovy portal, edukaéni scénare, ptiklady manipulaci na socidlnich
sitich.

« Infosecurity.sk — https://infosecurity.sk
Zpravy o dezinformacich ve stfedni Evropé¢, uzitecné pro budovani povédomi zaki.

4. Nastroje uzite¢né pro tvorbu kampani
* Canva (https://www.canva.com) — bezplatné Sablony plakatu, infografik, posti na
socialni site.
* Piktochart (https://piktochart.com) — nastroj k rychlé tvorbé edukacnich grafik.
» Kahoot (https://kahoot.com) — kvizy o fake news a ovétovani informaci jako doplnék
kampani.
* Google Fact Check Tools (https://toolbox.google.com/factcheck) — nastroj pro
vyhledévani ovéfenych faktd a vyvracenych fake newst.

S
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