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AKTIVUJiICi SCENAR HODINY
vypracovany v ramci projektu

»+INOVACE V SKOLNIM VZDELAVANI"

TEMA:

Jak vznikaji fake news a kdo je tvori? Za oponou manipulace
(Analyza zaméru — politickych, ekonomickych, ideologickych — a
mechanismi tvorby fake news)

1. Cile lekce
Zak:

rozumi, kdo a pro€ tvoii fake news,

dokéze urcit motivy (politické, finan¢ni, ideologické) dezinformace,
rozpoznava mechanismy manipulace pfi tvorbé faleSného obsahu,
zna typicke strategie Sifeni dezinformaci,

rozviji kritické mysleni a analyzuje zdroje informaci.

2. Cilova skupina
Z4ci zékladnich $kol

3. Vyukové metody

Brainstorming
Mini-piednaska s prezentaci
Skupinova prace

Analyza ptipad

Rizena diskuse

Individuélni reflexe
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4. Vyukové pomicky / zdroje

e Projektor / interaktivni tabule

o Karty s popisy scénati tvorby fake news

o Infografika: ,,Kdo tvofi fake news a pro¢?*

o Priklady dezinformacénich kampani (zjednodusené popisy)

e Flipchart + fixy

e Fact-checkingové platformy (Demagog.org.pl, EUvsDisinfo.eu)

5. Priibéh lekce (délka: 45 minut)

1. Uvod — Kdo tvoii fake news a pro¢? (5 min)
Forma: brainstorming

Uvodni otazKy:

e Kdo podle vas muze tvorit fake news?

e Proc¢ by n¢kdo chtél sifit nepravdu?
e Vznikaji vSechny fake news jen ,,pro legraci“?

Doplnéni ucitele:

Fake news nevznikaji ndhodou. Nejde o ndhodné chyby nebo bezvyznamné vtipy. Velmi
Casto jsou vytvafeny cilené, s konkrétnim zdmérem a podle promysleného planu. Za jejich
vznikem stoji jednotlivci, skupiny a nékdy i celé organizace, které chtéji ovlivnit ptijemce —
jejich emoce, mysleni, rozhodovani nebo chovéni.

Twvurci fake news maji obvykle néjaky zajem — politicky, finan¢ni nebo ideologicky. Nejde
jen o ,,délani zmatku* — cilem je ziskat vyhody na tkor pravdy a informac¢ni poctivosti.

Piiklady zaméru tvirci fake news:

o Politické:
Snaha ziskat moc, oslabit protivniky, vyvolat strach pfed ur¢itou skupinou lidi (napf.
migranty, politiky, mezindrodnimi organizacemi).
Priklad: pted volbami n¢kdo zvetejni nepravdivé informace oceriiujici jednoho z
kandidati.

e Ekonomické (vydélecné):
ji sdili, ¢te a klikd, coZ znamena vice penéz z reklam.
Priklad: vymysleny ¢lanek o ,,novém zazracném léku* odkazuje na e-shop s dopliky
stravy.
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Ideologické nebo svétonazorové:

Nékteré fake news jsou $ifeny za ticelem propagace konkrétnich ndbozenskych,
nacionalistickych, protivédeckych nebo konspiracnich presvédceni.

Priklad: dezinformace o ,,globalnim spiknuti Iékarti*, ktera podkopava divéru v
ockovani.

Propagandistické a destabilizujici:

N¢kdy fake news vytvareji zahrani¢ni ,,tovarny na trolly* nebo vlady jinych statt, aby
zasévaly chaos, nedtivéru a spolecenské konflikty v urcité zemi.

Priklad: zpravy zpochybnujici poctivost voleb, posilujici spolecenské rozpory.
Provokativni nebo ,,pro zabavu*:

Stava se, ze lidé tvoii fake news pro ,,zert”, provokaci, nebo aby zjistili, jak snadno se
ostatni nechaji napalit. Ackoli n¢kdy zacinaji jako ,,meme* nebo ,,vtip“, mohou se
rychle §ifit a zptsobit skute¢nou Skodu.

Mechanismus fungovani fake news (zjednodusené):

agkrownE

Vymysleny nebo zmanipulovany obsah — ¢asto se silnym emocionalnim nabojem.
Atraktivni titulek — napt. senzace, Sok, hrozba, konspirac¢ni teorie.

Chyb¢jici zdroje nebo ,,falesnd autorita® — napt. vymysleny expert, neexistujici zprava.
Rychlé¢ §iteni — prostfednictvim socidlnich siti, diskusnich skupin, fetézovych zprav.
Emocni a kognitivni efekt — pfijemci reaguji emocionalné, sdileji, bez ovétovani.

Proc to funguje?
Protoze fake news oslovuji emoce, nikoli fakta. Cim vice citime (strach, hnév, uzas), tim
mén¢ analyzujeme. Tvurci fake news to dobfe védi — a prave toho vyuzivaji.

2. Definice a priklady (10 min)

1.

Fake news

Fale$na zprava vytvotena tak, aby vypadala jako pravdiva informace — napf. ¢lanek,
piispévek na socidlnich sitich, fotografie nebo video. Cilem fake news je uvést
piijemce v omyl, vyvolat emoce (napft. strach, hnév) nebo pfimét k akci — napf.
kliknuti, sdileni nebo zmén¢ nazoru.

Priklad: Clanek o tom, Ze ,,0d roku 2026 Evropska unie zakazuje papirové knihy* —
zcela nepravdiva zprava, ktera ma vyvolat znepokojeni.

Dezinformace

Je Sir§im jevem neZz fake news. Znamena cilené Sifeni faleSnych, zmanipulovanych
nebo neuplnych informaci takovym zplsobem, aby vyvolaly konkrétni efekt — napf.
zmatly ptijemce, vyvolaly chaos, rozdélily lidi nebo zni€ily né¢i povést.

Priklad: Pravdiva fotografie protestu v jiné zemi oznacend jako ,,nepokoje v Praze* —
vypada vérohodné, ale je to lez, kterd miiZze vyvolat obavy.
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Propaganda

Je medialni nebo politicky sdéleni, které je specidlné ptipraveno k presvédceni lidi o
urcitém nazoru, ideji nebo osobé¢. V propagand¢ se Casto vynechavaji nepohodlna
fakta nebo se skutecnost prezentuje jednostranne.

Priklad: V dobé valky mize propaganda vykreslovat druhou stranu konfliktu jako
naprosto Spatnou a ,,nasi* jako dokonalou — bez jediné chyby.

Internetovy troll (troll)

Je osoba, kterd zamérné pise na internetu komentére, které jsou provokativni, urazlivé
nebo zavadéjici — jen proto, aby vyvolala emocionalni reakci ostatnich (napi. hnév,
hadku). Trollovani mtize byt také formou dezinformace.

Priklad: Nékdo pod ¢lankem o o¢kovani pise: ,,To je celé podvod, chtéji nas ovladat
pres Cipy!“ — bez diikazi, jen proto, aby vyvolal hadku nebo zmatek.

Tovarna na trolly

Je organizovana skupina lidi (nékdy placena statem nebo firmou), kterd hromadné
vytvaii a §ifi fake news, zmanipulované komentéie a memy. Jejich cilem miize byt
ovlivilovani voleb, vefejného minéni nebo Sifeni zmatku v jinych zemich.

Priklad: Skupina lidi v kancelafi denné vytvaii a sdili tisice komentafid na internetu,
které maji napt. oslabit divéru ve védu nebo vladu.

Internetovy bot

Bot je pocitacovy program, ktery automaticky provadi ¢innosti na internetu — napf.
piSe komentate, lajkuje prispévky, sdili obsah. Vypada jako skutecny ¢lovek, ale neni.
Boti se ¢asto pouzivaji k hromadnému $iteni fake news.

Priklad: Na Twitteru se stejny ptispévek (,,Novy lék utajovany koncerny!*) objevi
soucasné¢ z 300 riznych ucth — je to prace botd.

Manipulace informaci

Je zplisob prezentace informaci tak, aby ptisobily na pfijemce urcitym zptisobem —
Casto bez sdéleni celé pravdy. MiiZe spocivat v zaml¢ovani dulezitych fakti, pouzivani
silnych emoci nebo zobrazeni véci jen z jedné strany.

Priklad: Fotografie prazdnych regald v obchodé jako ,,dikaz* krize, 1 kdyZ byla
potizena pied svatky — kdy obchody vzdy takto vypadaji.

Klikatelnost (clicks)

Je pocet kliknuti, které uréity obsah (napf. ¢lanek, video) ziskal na internetu. Cim vice
kliknuti, tim vice penéz z reklam vyd¢l4 jeho autor. Proto nékteti cilené tvoti fake
news — aby pritahovaly pozornost a vydélavaly na emocich piijemcti.

Priklad: Stranka zvetejiiuje senzacni titulky typu ,,Novy zplisob 1é¢by rakoviny!
Lékati ho nenavidi!“, aby co nejvice lidi kliklo a zobrazilo reklamy.

Senza¢ni titulek / clickbait

Je ptehnany, emociondlni nadpis zpravy, ktery nas ma ,,chytnout* a ptimét ke kliknuti
— Casto bez souvislosti s pravym obsahem ¢lanku. Miize byt za¢atkem fake news.
Priklad: ,,Sok! Podivej, co udélal ten ucitel na hoding!*“ — a pak se ukaze, ze §lo o
bézny fyzikalni experiment.

Ideologie

Je soubor presvédceni a hodnot, podle kterych nékdo vnima svét — napft. politické,
naboZenské, spolecenské nazory. Nekteré fake news jsou vytvareny proto, aby posilily
jednu ideologii nebo utocily na jinou.
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Priklad: Fake news tvrdici, ze vSechna ockovani jsou ,,hiich®, mtize byt pokusem
vnucovat konkrétni ideologii.

11. Efekt emoci (emocionalni manipulace)
Fake news Casto funguji proto, ze vyvoléavaji silné pocity — jako hnév, strach, soucit
nebo rozhotceni. Kdyz nas néco siln€ zasdhne, je pro nas tézs§i myslet kriticky a snaz
to sdilime bez ovéfeni.
Priklad: Obrazek s plac¢icim ditétem a napisem: ,,Vlada bere détem prazdniny!“ — ma
vyvolat emoce, 1 kdyz obsah neni pravdivy.

3. Skupinové cviceni: Kdo a proc to udélal?

Délka: 15-20 minut
Forma: préace ve skupinach po 3—5 osobach

Cil cviceni:
e Pochopit, ze fake news jsou vytvareny cilené

e Rozpoznat zaméry tvirct (politické, ekonomické, ideologické)
e Rozvijet dovednosti analyzy, vyvozovani a argumentace

Pribéh cviceni — instrukce pro ucitele
e Rozdél tiidu na 4-6 skupin po 3-5 Zacich.
e Rozdej kazdé skupiné jednu nebo dvé karty s ptrikladem zjednodusené faleSné
informace.

Ukol skupiny:

e Peclivé si prectéte popis fake news.
e Spolecné odpovézte na ti1 otazky:

=

Kdo to mohl vytvofit?
Pro¢ to ud¢lal?
3. Jaky mechanismus manipulace pouzil?

N

Pomiicka pro zaky: Ucitel mize na tabuli vypsat pomocné otazky nebo hesla do ti sloupcii:

o KDO? (napf. troll, bot, majitel portalu, zdjmova skupina...)
e  PROC? (napf. pro zisk, politicky vliv, ideologii, chaos...)
o JAK? (napt. silné emoce, senzace, clickbait, chyb¢jici zdroje...)

Prezentace: Kazda skupina pfedstavi svou analyzu v kratkém, 1-2minutovém vystoupeni.
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Prikladové karty s fake news k analyze
Kazda karta by méla obsahovat:

o Titulek (udajna informace)
o Popis kontextu — zjednoduseny, realisticky
e (Pro ucitele) Pfedpokladany cil a mechanismus — pro porovnani s odpovéd'mi zaka

Karta 1

Titulek: ,,Polska vlada planuje zakaz domaciho peceni chleba — protoze odebira energii ze
site!*

Popis: Povést kolujici na socialnich sitich. Neexistuje zadny zdroj. K ptispévku ptilozena
fotografie navrhu zakona, kterd se ukdzala jako podvrh.

Cil: zesmés$néni vlady, vyvolani nediveéry

Mechanismus: dezinformace + emoce + chybé&jici zdroj

Karta 2

Titulek: ,Novy zazraény 1ék na rakovinu — G¢innost 100 %, utajovany farmaceutickymi
koncerny*

Popis: Clanek z portalu plného reklam na dopliiky stravy. ,,[Expert citovan bez jména, zadné
védecke zdroje.

Cil: financ¢ni zisk, vyvolani nadéje a konspiracni teorie

Mechanismus: clickbait, faleSna autorita, hra na emoce

Karta 3

Titulek: ,,Imigranti ze Syrie dostavaji domy zdarma — my nic!*

Popis: Obrazkovy meme $ifeny na internetu. Neobsahuje odkazy ani zdroje. Casto sdileny v
lokalnich skupinéch.

Cil: polarizace, vyvolani hnévu a spole¢enskych rozpora

Mechanismus: zveli¢eni, absurdnost, vyuzivani emoci

Karta 4

Titulek: ,,EU zakazuje chov psil ve méstech — nové natizeni od roku 2026!*
Popis: Grafika s logem EU a popiskem. Po kliknuti vede na stranku s reklamami.
Cil: vyvolani odporu vic¢i EU, vyuziti emoci majitelt zvitat

Mechanismus: manipulace symboly, dezinformace
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Karta 5

Titulek: ,,Znamy herec ptiznal: ‘Zem¢ je placata!” — podivej se na video*

Popis: Video vytvoiené pomoci umélé inteligence (deepfake). Herec to nikdy nefekl.
Cil: manipulace, dezinformace, Sifeni konspiraci

Mechanismus: deepfake, faleSny zdroj, efekt autority

Karta 6

Titulek: ,,Nakazeny chléb ze supermarketu — 14 lidi v nemocnici!“

Popis: Prispévek v mistni skupiné. Nepotvrzena informace, kterou dementovaly hygienické
organy.

Cil: sifeni paniky, lokalni dezinformace

Mechanismus: strach, falesné poplachy, chybéjici zdroje

Pomocné otazky pro zZaky:

e Zni tato informace pravdépodobné?

o Jaké emoce muliZe tato zprava vyvolat?

e Kdo muze ziskat z toho, ze lidé tomu uveri?

e Jsouuvedeny zdroje? Jsou divéryhodné?

o Jaké techniky mohly byt pouzity k pfesvédceni ptijemce?

Dopliikkové zavéreéné aktivity (volitelné):
o Zeb¥itek: Ktery fake news se zda nejnebezpetngjsi? Pro¢?
o Tabule zavéra: Skupiny zapisuji své odpovedi do tabulky na tabuli (sloupce: Kdo /
Proc / Jak).
o Tridni hlasovani: Nejvice presvédCivy fake news (tedy ten, ktery je nejsndze
,povazovan za pravdu®).

4. Diskuse — Jak rozpoznat manipulaci? (8 min)
Délka: cca 8 minut
Forma: fizeny rozhovor (na foru tfidy nebo v kruhu)

Vzdélavaci cil diskuse
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Uvédomit zaktim, ze manipulace s informacemi Casto ptisobi nenapadné, ale mize mit
realné nasledky.

Rozvijet schopnost reflexe, kladeni otazek, rozpoznavani emoci a analyzy zaméra
autora informace.

RozliSovat fakta od nazorti a hodnotit obsah v kontextu zdroje a jazyka sdéleni.

Prubéh a doporuceni pro uditele

Pozvi zaky k rozhovoru — tfidu muzes uspoiadat do kruhu, aby se zvysil pocit bezpeci
a rovnosti vypoveédi.

Podporuj volné vyjadfovani — vyhybej se hodnoceni odpovédi. Misto ,,Spatné/dobie™
pokladej otazky typu: ,,Co tim mysli§?*, ,,Pro¢ si to mysli§?, ,,M4 né¢kdo jiny nazor?*
Muzes zapisovat nejzajimavéjsi myslenky zaka na tabuli nebo flipchart — napt. pod
hesly Emoce, Zamery, Varovné signaly, Fakta nebo ndzory.

Pokud diskuse ,,uvada“ — uved’ ptiklad nebo kratkou situaci k analyze (,,Pfedstavte si,
ze vidite titulek: ‘Sok! Ve §kolach umysIné nakazi déti!” — co citite? Co vas
znepokojuje?*).

Navrhy otazek pro Zaky (s rozSifenym komentaiem pro ucitele)

1.

Jaké emoce nejcéastéji provazeji fake news?

Rozsirend verze:

— Jaké pocity se objevi, kdyz vidite senzacni zpravy na internetu?
— Mate chut’ je hned nékomu poslat? Pro¢?

Komentar pro ucitele:

Fake news velmi ¢asto vyvolavaji strach, hnév, udiv, soucit nebo pocit nespravedlnosti
— protoZe praveé emoce nas nuti kliknout, poslat dal, bez ptemysleni o obsahu. Je
vhodné zdiiraznit, Ze silnd emoce miiZze byt varovnym signalem.

Jak miiZe manipulace ovlivnit nase rozhodnuti nebo chovani?

Doplnujici otazky:

— Uv¢tili jste nékdy nééemu, co se pozdéji ukazalo jako nepravda? Jak jste se tehdy
citili?

— Jaké nasledky mohou mit fake news, které vyvolaji silné emoce u mnoha lidi
najednou?

Komentdr:
Manipulace miZe vést k undhlenym rozhodnutim (napt. ndkuptim, sdilent,
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podepisovani petici), ale také k upevitovani mylnych piesvédceni, nedivery,
nepratelstvi vici spoleCenskym skupindm nebo institucim.

Jak rozpoznat, Ze informace miiZe byt vytvorena za konkrétnim ui¢elem?
Rozvinuta verze:

— Co miiZze naznacovat, Ze nékdo chce na nas ptsobit?

— Vznikaji informace vzdy ,,objektivné®, nebo je nékdo pise z urcitého davodu?

Komentdr:
Je tieba vénovat pozornost zejména:

chybéjicim zdrojim nebo vagnim odkazim (,,védci tikaji®, ,,odbornici varuji‘),
silnému, emocionalnimu jazyku,

jednostrannému ptedstaveni véci,

pritomnosti hesel jako ,,skryvaji pfed nami pravdu®, ,,tajemstvi, o kterém
média nemluvi®.

o O O O

To vSe miiZze ukazovat na to, Ze informace ma urcity cil — napt. politicky, finan¢ni
nebo ideologicky.

Je kazda kontroverzni informace fake news?

Pomocna otazka:

— Je kazda zprava, ktera nékoho roz€iluje, nutn€ nepravdiva?
— Jak rozlisit nepfijemnou pravdu od nepravdive senzace?

Komentar:
Ne — ne kazda kontroverze je dezinformace. Pravdivé zpravy mohou byt také tézke,
Sokujici nebo bolestné. Klicové je, zda:

o jsou zalozené na faktech a zdrojich,
o ukazuji rizné strany situace,

o jsou ovértitelné.

To, Ze je néco nepohodIné nebo nepopulérni, jeSté neznamena, ze jde o fake news.

Jak rozlisit fakta od nazoru a interpretaci?
Rozvinutad verze:
— Dokézete uvést priklad faktu a nazoru?
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— Je titulek ,,V1ada funguje hrozné!* fakt nebo nazor? A co ,,Vlada zvysila dan¢ o 4
%°?

Komentar:
Fakt je n€co, co lze ovérit a potvrdit (napt. data, ¢isla, udalosti).
Nazor je cizi pohled, Casto zabarveny emocemi.

Fake news ¢asto michaji jedno s druhym — pfidavaji emocionalni hodnoceni k faktu,
aby ovlivnily jeho vnimani. Schopnost odd¢lit fakta od nazoru je zakladem kritického
mysleni.

6. Shrnuti a reflexe (7-10 min)
Forma: individualni prace + spolecné shrnuti

Vzdélavaci cil

e Povzbudit Zdky k védomému zamysleni nad tématem lekce,
e Upevnit znalosti prostfednictvim osobni reflexe,
e Posilit postoj kritického mysleni a odpoveédnosti v online prostiedi.

Instrukce pro ucitele

e Rozdej zakiim papiry nebo je pozadej, aby si otevieli sesity.

e Vysvétli, Ze nyni kazdy samostatné shrne lekci — kratkou, osobni formou.

e Navrhni zaktim, aby dokon¢ili jednu (nebo vice) z nasledujicich vét — mizes je napsat
na tabuli nebo promitnout:

Véty k doplnéni Zaky:

o ,Ptekvapilo m¢, ze fake news mohou tvofit...“

e ,,0d dneska si vice v§imnu...“

e ,,Pochopil/a jsem, Ze manipulace neni jen lez, ale také...*
¢ ,. Do budoucna, nez néco nasdilim, ovéfim. ..

e ,,Emoce, které citim pfi ¢teni zpradv, mohou ovlivnit...*

e ,Nenapadlo m¢ diive, ze nékdo muze vyd¢€lavat na...*

e ,,Chtél/a bych, aby vice lidi védélo, ze...*

o ,Fake news jsou nebezpecné, protoze mohou vést k...*

e ,.Dnes jsem se naucil/a, Ze stoji za to polozit si otazku...*
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DalSi mozZnosti realizace reflexe (na vybér):

e Galerie reflexi na tabuli / zdi
o Zéaci napisi své vyroky na samolepici listky a pfilepi je na velky arch nebo
tabuli s nazvem:
,,Co si zapamatuji z této lekce?
Spolecné 1ze precist ne¢kolik listkii (anonymn¢) a okomentovat.
Tato ,,galerie” miize zGstat ve tfidé jako pamatka a vychozi bod pro dalsi
hodiny o dezinformaci.
o T¥idni mapa ,,Motivace tviirci fake news*
o Ucitel nakresli na flipchart nebo tabuli 3 hlavni kategorie motivace:
= Moc / Penize / Ideologie
o Zéaci (individualné nebo skupinové) dopisi do kazdé kategorie piiklady z
dnesni lekce (nebo vlastni).
o Lze pouzit barevné listky nebo fixy k vyznaceni, které motivace povazuji za
e Anonymni reflexe (pro nesmélé Zaky)
o Zaci vhazuji napsané listky do ,krabi¢ky reflexi®.
o Utitel na zavér precte nékolik — bez uvedeni autora — a shrne lekci slovy zak.

Ustni shrnuti uéitele (navrh)

,.Dnes jsme vidéli, Ze fake news nejsou jen podivné historky z internetu. Casto za nimi stoji
lid¢, kteti nas chtéji fidit — pfes emoce, strach, nadéji nebo hnév. Uz umime rozpoznat, kdy
néco mize byt manipulaci. Ale diileZité je nejen védet, ale také se na chvili zastavit, neZ néco
nasdilime, uvéfime, predame dal.

To, co si vybirdme na internetu, ma vyznam — i pro ostatni. A my miZeme ovlivnit, jak bude
vypadat nase digitalni realita.*

SLOVNIK POJMU: FAKE NEWS — TVURCI, CILE A MECHANISMY

Pojem Definice

Fale$na nebo zmanipulovana informace, ktera vypada jako skute¢na zpréava.

Fake news G .
Jejim cilem je uvést v omyl nebo vyvolat emoce.

Cilené sifeni faleSnych nebo zavad¢jicich informaci, aby byl dosazen urcity

Dezinformace y o . v %
efekt — napt. chaos, nediivéra, manipulace s vefejnym minénim.

Védomé ovlivitovani zplisobu mysleni piijemce prostfednictvim emoci,

Manipulace vybérovych informaci nebo naznaki, aby bylo dosaZeno konkrétniho cile.
Sdéleni urcené k propagaci urcité ideje, osoby nebo nazoru, €asto s vyuzitim

Propaganda . propagact ° 1648, y ’ i
manipulace nebo zatajovani fakt.

Clickbait Senzacechtivy, ptehnany titulek, ktery laka ke kliknuti — ¢asto neodpovida
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Pojem

Bot

Internetovy
troll

Tovarna na
trolly

Deepfake
Efekt emoci
Klikatelnost
Ideologie

Cil manipulace
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Definice
obsahu ¢lanku.
Pocitacovy program, ktery automaticky publikuje komentare, lajkuje
prispevky nebo sdili obsah — vypada jako skute¢ny uzivatel.
Osoba, ktera umysIné zvetejniuje provokativni nebo fale$ny obsah, aby
vyvolala silné reakce, hadky nebo chaos.
Organizovana skupina osob (Casto financovana), kterd hromadné produkuje
a §8ifi dezinformace na internetu.
Fale$né video nebo audio vytvofené pomoci umélé inteligence, které
zobrazuje n¢koho v situaci, ktera nikdy nenastala.
Jev, kdy silné pocity (strach, hnév, Gzas) zptsobuji, ze véfime obsahu bez
jeho ovéfeni.
Podet navstév internetové stranky. Cim vice kliknuti, tim vy3si vydélek pro
autora — to podporuje tvorbu fake news.
Soubor nazort a hodnot, podle kterych nékdo hodnoti realitu. Fake news
mohou byt tvofeny k jeji propagaci nebo vnucovani.
Duivod, pro¢ nékdo tvoii fake news — napt. ziskani moci, penéz, vlivu na
volby nebo spole¢nost.

METODICKA PRIRUCKA PRO UCITELE

Téma lekce:

Jak vznikaji fake news a kdo je tvofi?
(Analyza politickych, ekonomickych a ideologickych zamért a mechanismti manipulace)

Obecné cile lekce

e Rozvoj medialni a informa¢ni gramotnosti zaka

e Pé&stovani schopnosti kritického mysleni

e Uvédomeni si, Ze fake news vznikaji z konkrétnich diivodli a zaméria
e Uceni se rozpoznavat mechanismy manipulace a dezinformace

Hlavni tematické okruhy lekce

e Kdo jsou tvilirci fake news (jednotlivci, skupiny, boti, tovarny na trolly)
e Jaké mohou mit cile: politické, ekonomické, ideologicke
o Jaké manipulacni techniky se pouzivaji: clickbait, hra s emocemi, deepfake, faleSné

zdroje

e Jak rozlisit divéryhodné informace od zmanipulovanych sdéleni
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Prizpisobeni vékové skupiné (11-15 let)
Zaci v tomto véku Casto jesté nemaji dobfe rozvinuté dovednosti filtrovani informaci — proto:

e Vyhybej se odbornym termintim bez vysvétleni (napf. ,,hybridni dezinformace*)
o Pouzivej konkrétni priklady ze Zivota zakt (YouTube, TikTok, memy)
o Ukaz, ze manipulace nemusi vzdy vypadat hrozivé — Casto je ,,vtipnd“ nebo ,,senzacni’

3

Metodické tipy — jak vést lekci

1. Uvod
o Zacni otevienou otdzkou, napft.: ,,Je vSechno, co na internetu vypada
profesionaln¢, pravda?“
o Pfi brainstormingu nehodnot’ odpovédi — zapisuj asociace na tabuli, i ty
necekané.
2. Mini-piednaska a definice
o Spojuj teorii s otdzkami na Zaky (,,Pro¢ by to n€kdo mohl chtit udélat?*).
o Misto pouhého ¢teni definic ukaz ilustrace nebo ¢asti skutecnych fake news
(napt. titulky, memy).
3. Skupinova prace — ,,Kdo a proc to udélal?«
o Rozdej skupinam karty s fake news s riiznymi zaméry (moc / penize /
ideologie).
Podporuj diskuzi uvnitt skupin: at’ se snaZi dojit ke spole€nému rozhodnuti.
Sleduj, zda rozpoznavaji zamér a mechanismus manipulace, nejen ,,zda je to
pravda®.
4. Rizena diskuse
o Klad oteviené a prohlubujici otazky, napf.: ,,Klikli jste nékdy na néco, co se
ukézalo jako nepravda?*
o Zdurazni, ze i dospéli podléhaji fake news — neni to divod ke studu, ale k
ucent.
neutralnich ptiklada.
5. Reflexe a shrnuti
o Lekei ukonéi otdzkou: ,,Jaké otazky si stoji za to polozit, neZ né€emu
uveétime?*
o Pozadej zéky o kratkou reflexi — ustni, pisemnou nebo ve formé plakatu /
galerie myslenek.

Pomiicky — co se vyplati pFipravit:
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Karty s piiklady fake news (riizné typy — text, titulek, meme, video)

Tabule varovnych signala: chybéjici zdroje, silné emoce, Sokujici teze, jednostrannost
Sablona pro reflexi: dokonéi vétu ,,Pochopil/a jsem, Ze...“

Kviz / test k upevnéni znalosti — napt. Kahoot, Google Forms

Slovni¢ek pojmtl — k rozdani nebo jako pracovni list

w7

Mozna rozsireni / dopliikové ukoly

Zdroje

Tridni projekt: vytvoite plakat nebo infografiku ,,Jak se nenechat zmanipulovat na
internetu®.

Domaci ikol: najdi na internetu piiklad podeziclé informace a analyzuj ji podle 3
otazek: kdo?, proc?, jak?

Scénky: zahrajte situaci, kdy nékdo ze tfidy sdili fake news — jak zareaguji ostatni?

Evropské a mezinarodni zdroje

EDMO - European Digital Media Observatory

https://edmo.eu

— evropska vyzkumna platforma zaméfend na monitorovani dezinformaci, medidlni
vzdélavani a podporu spoluprace fact-checkingovych organizaci.

vvvvvv

https://euvsdisinfo.eu

— oficialni databaze dezinformac¢nich kampani zaméfenych proti EU, analyzy zamért
tviirct fake news, typologie manipulaci a vzdélavaci nastroje.

UNESCO - ,,Media and Information Literacy Curriculum for Teachers*
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971

— globalni pfistup k medialni a informaéni vychové se zohlednénim jevi, jako je
propaganda, deepfake, informacni bubliny a manipulace.

Polské zdroje fact-checkingové a vzdélavaci

Demagog.org.pl — nejvétsi polsky fact-checkingovy portal

https://demagog.org.pl

— analyzy fale$Snych narativ, definice a ptiklady manipulacnich mechanismt, véetné
kontextu voleb, zdravi, vzdélavani a spolecnosti.

Konkret24 — ovérovaci redakce TVN24

https://konkret24.tvn24.pl

— ptehledy a ovétovani kontroverznich informaci, mj. o politickych aktivitach,
spolecenskych krizich a konspiracnich teoriich.
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o Niebezpiecznik.pl — portal o bezpe¢nosti na internetu a digitalnim vzdélavani
https://niebezpiecznik.pl
— zdroje o technologickych manipulacich, podvodech s vyuzitim Al, automaticky
generovanych fake news, deepfake a botech.

Ceské a slovenské zdroje fact-checkingové

e Manipulatofi.cz
https://manipulatori.cz
— Cesky vzdélavaci a analyticky portal specializujici se na odhalovani dezinformaci,
analyzu motivl tvirct fake news a popularizaci znalosti o manipulaci.

o Demagog.cz / Demagog.sk
https://demagog.cz / https://demagog.sk
— Ceské a slovenské obdoby polského Demagogu, zaméfené na analyzu vetfejnych
vyrokl, ovérovani dat a medialni vzdélavani.

o Infosecurity.sk — Institat pre bezpe¢nostnu politiku
https://infosecurity.sk
— slovenské centrum zkoumajici informacni bezpe¢nost se zaméfenim na
dezinformacni hrozby a manipulace ve stfedni a vychodni Evrop¢.

o Radio Prague International — Eurovolby a fake news
https://cesky.radio.cz/eurovolby-a-fakenews-8130495
— novinafské analyza faleSnych narativii pfed evropskymi volbami se zamétenim na
zamery jejich tvurct.

BHS
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