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AKTIVUJiICi SCENAR HODINY
vypracovany v ramci projektu

»+INOVACE V SKOLNIM VZDELAVANI"

TEMA:

Clickbait — kdy nadpis 1Ze vice neZ obsah
(Jazykova a vizualni analyza chytakia pritahujicich pozornost)

1. Cile hodiny

vi, co je clickbait a jaké ma znaky,

rozpoznava jazykové a vizualni triky nadpisi,

umi rozli$it rozdil mezi poctivym a manipulativnim titulkem,

rozumi, proc¢ se clickbait vytvaii (ekonomicky cil, vliv na emoce, manipulace s
nazorem),

e rozviji schopnost kritického ¢teni a analyzy medialnich obsahd.

2. Cilova skupina

Zaci zakladni $koly

3. Vyukové metody

Brainstorming
Mini-pfednaska s ptiklady
Jazykova analyza nadpist
Skupinové cviceni

Rizena diskuse
Individualni reflexe
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4. Vyukové pomiicky / zdroje

o Pocitac, projektor nebo interaktivni tabule
o Sada nadpisu ¢lanki (realistické, ale fiktivni nebo tematicky neutralni) — poctivé a
clickbaitové
e Pracovni listy s pomocnymi otazkami k analyze
o Infografika ,,Jak funguje clickbait?*
o Nastroje a vzdé€lavaci zdroje:
o Polsko: https://demagog.org.pl, https://konkret24.tvn24.pl
Cesko: https://manipulatori.cz
Slovensko: https://demagog.sk
Ukrajina: https://www.stopfake.org/en/news/
Evropska unie: https://edmo.eu, https://euvsdisinfo.eu

O O O O

5. Prubéh hodiny (45 min)
1. Uvod - Fika kaZdy titulek pravdu? (5-7 min)
1. Brainstorming (2-3 min)

o Ucitel pozada zaky, aby si vzpomnéli na titulky, které nedavno vidéli na internetu
(zpravodajské portaly, YouTube, TikTok, reklamy, socidlni sit€).
« Zaci uvadgji piiklady — mohou byt neutralni nebo senzacechtivé (napft. ,,Nikdo to
necekal!®, ,,Sokujici objev 1ékara!“, ,, Tento trik zméni tvlij zivot!*).
o Ucitel zapiSe n¢kolik nadpisii na tabuli a poté se pta:
o ,Byl obsah po kliknuti na takové titulky vzdy v souladu s tim, co sliboval
nazev?‘

'(6

2. Navadéjici otazky ke kratké diskusi (2 min)

o Stalo se vam, Ze obsah ¢lanku byl uplné jiny, nez naznacoval titulek?

e Proc autofi n€kdy tvofi titulky plné emoci nebo nadsazky?

e Miize byt titulek formou manipulace — pokusem fidit nase emoce nebo rozhodnuti
kliknout na odkaz?

o Jaké emoce nejcastéji vyvolavaji senzacni titulky (napf. Sok, strach, zvédavost,
rozhoiceni)?
(Ucitel se mlze zeptat, zda se zaci tehdy citili ,,manipulovani* nebo jestli litovali, Ze
na takovy ¢lanek klikli).

3. Dopliiujici vysvétleni ulitele — rozsifené odborné informace (2-3 min)
e Clickbait je ndvnada na kliknuti — titulek nebo miniatura (napt. obrazek u videa na

YouTube), ktera ma piimét ptijemce vstoupit do obsahu, ¢asto pouziva:
o ptrehnané nebo dramatické vyrazy (,,nikdo neuvéti.. ., ,,Sokujici objev!®),
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o zamérné vynechani podstatnych faktl, aby se vytvoftilo napéti nebo pocit
tajemstvi,
o sliby mimotadného obsahu, ktery se nakonec ukaze jako obyc¢ejny nebo
nesouvisejici s titulkem.
e Hlavni cile clickbaitu:
o vydélek — ¢im vice kliknuti, tim vice zobrazeni reklam a penéz pro autora
stranky,
o ovliviiovani vefejného minéni — titulek mize zménit zptisob, jak pfemyslime
o urcité udalosti, jesté nez si precteme obsah ¢lanku,
o SiFeni fake news — senzacni nazvy pfitahuji pozornost a jsou radi sdileny, i
kdyz obsahuji nepravdu.
e Problém s clickbaitem:
o mize vést k dezinformacim, protoze mnoho lidi ¢te pouze titulek a
nekontroluje obsah,
o posiluje v siti ,.kulturu senzace®, kde se nejvice §ifi emocionalni zpravy, i kdyz
jsou nepravdivé nebo zavadejici.

2. Mini-prednaska: Co je clickbait a jak funguje? (10-12 min)
1. Uvod (1-2 min)

o Utitel se pta zaku:
o ,,Stalo se vam kliknout na ¢lanek nebo video, jehoz nazev sliboval senzaci, ale
obsah byl nudny nebo uplné jiny?*
o ,,Proc¢ takové titulky ptitahuji nasi pozornost?*
o Kratké vysvétleni: clickbait = ,,navnada na kliknuti* — specialné vytvotreny titulek
nebo miniatura, ktera 1aka k otevieni obsahu, ale ¢asto klame nebo piehani, aby
ziskala co nejvice zobrazeni.

2. Znaky clickbaitovych titulki (4-5 min)
Ucitel probira nejcastéjsi techniky, uvadi ptiklady:

1. Senzaéni slova
o Pouzivéani emociondlnich, dramatickych vyrazi:
=, SOK!*, . DESIVE!“, ,NEUVERIS, CO SE STALO...*, ,,TAINY
PLAN VLADY*.
o Cil: vyvolat zvédavost a emoce, ptimét ke kliknuti.
2. Nadsazovani a dramatizace
o Vytvéfeni dojmu, ze udélost je dilezitéj$i nebo nebezpecnéjsi, nez ve
skute€nosti.
o Ptiklad: ,, Tento oby&ejny napoj ZABIJI miliony lidi denné!“ — a obsah se tyka
nadmeérného piti limonad.
3. Otazky bez odpovédi

Projekt spolufinancovany Evropskou unii



:***** Co-funded by
B i the European Union

o Forma nadpisu, ktera ponechava tajemstvi, napf-.:
= ,,Odpovida tvij telefon? Pravda je Sokujici!*
o Psychologicky mechanismus: pfijemce chce znat odpovéd’, 1 kdyz text
neobsahuje poctivé informace.
4. Manipulativni obrazky a grafika
o Miniatury videi nebo obrazky, které neodpovidaji obsahu nebo jsou prehnané:
dramatické barvy, kiiklavé napisy, prehnané emoce na tvarich.
o Casto lakaji pozornost pii prochézeni stranek nebo socialnich siti.
5. Sliby mimoradného obsahu nebo odmény
o Nadpisy naznacujici Sokujici objev, zazra¢né feSeni problému, napf.:
=, Tento jediny trik zplsobi, Ze zhubnes za tyden — 1€kati ho nenavidi!“
o (Mozno ukézat ptiklady clickbaitovych miniatur z YouTube — napft. ndzvy
velkymi pismeny a pfehnanymi emotikony).

3. Cile vytvareni clickbaiti (2-3 min)

o Ekonomické:
o Kazdé¢ kliknuti = zobrazeni reklam, tedy vice penéz pro autora stranky nebo
kanalu.
o Ikdyz je obsah slaby, pocita se pocet kliknuti, nikoli kvalita informaci.
e Manipulaéni:
o Clickbait se pouziva k fizeni emoci pfijemcti: vyvolani strachu, hnévu,
rozhofic¢eni, ale také zvédavosti ¢1 nadéje.
o Emoce zpiisobuji, Ze Castéji sdilime obsah, 1 kdyZ jsme ho necetli.
o Posilovani fake news:
o Clickbaitové titulky se §ifi rychleji nez skutecné zpravy, protoze jsou vice
emocionalni a snadno zapamatovatelné.
o Diky tomu se faleSné informace §iti viraln€, nez jsou ovéfeny.

4. Disledky clickbaitii (2 min)

e Povrchni znalosti: mnoho uzivateld ¢te pouze titulky, nikoli obsah ¢lanku — vede to k
polopravdam nebo chybnym presvédcenim.

e Honba za senzaci“: média soupefi o nasi pozornost, vytvareji stale prehnang;jsi
titulky, coz snizuje kvalitu informaci na internetu.

e Dezinformace a informacni chaos: senza¢ni ndzvy snadno vedou k $iteni
nepravdivych obsahti, upeviiovani fam a fake news.

o Informaéni inava: ptijemci pfestavaji veétit médiim, citi se podvedeni nebo
manipulovani.

5. Shrnuti a otazka pro Zaky (1 min)

o Clickbait je nastroj pfitahovani nasi pozornosti, ale ¢asto na tkor pravdy a poctivosti.
o Ucitel klade otazku:
o ,Lze tvofit titulky, které jsou zajimavé, ale neklamou? Jak by mohly vypadat?*
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o (Podnét k dalsi diskusi v nasledujici ¢asti hodiny.)

3. Skupinové cvi¢eni — ,,Ktery titulek 1ze?* (15-20 min)
Cil cviceni

e Rozvoj schopnosti rozpoznavani clickbaitovych titulkt.

o Uceni se analyze jazykovych a vizudlnich trikd, které ovliviluji nase emoce a
rozhodnuti kliknout.

e Procviceni tvorby poctivych, informacnich titulki misto senzacnich.

1. Rozdéleni do skupin (1 min)

o Ttida se rozdé€li do tymt po 3—4 Zacich.

o Kazda skupina dostane sadu 6 titulkti (3 clickbaitové, 3 poctivé).

o Titulky by mély byt realistické, ale fiktivni nebo politicky neutrdlni, napf.:

,.Sok! Toto jidlo miiZe zabit za minutu — lékafi varuji!*

,»Novy vyzkum: dieta bohat4 na vlakninu snizuje riziko srde¢nich chorob.
,Nikdo to necekal! Podivej, co ud¢lal tento politik béhem setkani.*

,» Veera v Krakové otevteli nejvetsi vzdelavaci park pro déti.*

,» Lento jediny trik zplisobi, ze zaplati§ za elektiinu o polovinu méné¢!*
»Nova zprava WHO: zmény klimatu ovliviiuji duSevni zdravi mladeze.*

oakrwdE

2. Pomocny nastroj — ,,Karta 10 triki clickbaitovych* (2-3 min)
Kazda skupina dostane kartu se seznamem 10 trikt, které autofi clickbaitii nejéastéji
pouzivaji:

Nr Clickbaitovy trik Priklad

1 Sokujici slova a vykiicniky ,SOK!“, ,DESIVE!“

2 Tajemstvi, nedofecenost ,.Neuveris, co se stalo...*

3 Slib mimotadného efektu ,»Lento trik zméni tviyj Zivot...*

4  Straseni a vyvolavani strachu ,» Loto jidlo t¢ mize zabit!*

5 Otézky bez odpovédi ,Odpovida tviij telefon?*

6 Piehnané emoce ,» V8ichni jsou v Soku!“, ,,Nikdo tomu nemuize uvéfit!“
7 ZveliCovani faktt ,»Nejvetsi skandal v historii. ..«

8 Manipulativni obrazky/grafika ~ Miniatury s kiiklavymi napisy, dramatické barvy

9 Slib odhaleni ,,tajnych informaci* ,,Firmy ti taji toto tajemstvi!*
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Nr Clickbaitovy trik Priklad
10 Cisla bez kontextu ,»10x vy$si riziko!*, bez uvedeni zdroje

3. Ukol pro skupiny (7-8 min)
Kazda skupina:

1. Oznaci clickbaitové titulky — ur¢i, které¢ ndzvy jsou senzacni a které poctiveé.

2. Vybere triky z ,,Karty 10 trik(*, které byly pouZity — mize byt i vice nez jeden trik v
jednom titulku.

3. Navrhne poctivéjsi titulek alesponi pro jeden clickbaitovy nadpis, tak aby sdéloval
obsah informac¢n¢, bez manipulace emocemi.

Tabulka k vyplnéni:

Titulek  Clickbait? (Ano/Ne) Jaky trik pouzit? (¢. ze seznamu) LepSsi verze titulku
1
2

4. Prezentace vysledku (4-5 min

o Kazda skupina prezentuje své zavéry béhem 2—-3 minut:
o které titulky oznacila jako clickbaitové,
o jakeé triky byly pouzity,
o jak by se dal titulek napsat jinak, aby byl zajimavy, ale poctivy.
o Ucitel zapisuje na tabuli nej¢astéji pouzivané triky a vytvaii spole¢ny varovny seznam
pro celou tfidu.
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5. Shrnuti cviceni (1-2 min)

o Clickbait funguje, protoze vyvolava emoce a zvédavost, ale ¢asto klame nebo prehani.

e Neni vhodné sdilet obsah jen na zékladé titulku — je tfeba ovéfit zdroj a precist cely
¢lanek.

o Kazdy se mize naucit tvofit titulky zajimavé, ale poctivé, které 1dkaji k ¢teni faktd, ne
manipulaci.

4. Diskuse: Pro¢ klikame na clickbait? (8—10 min)

Cil diskuse
e Porozumét psychologickym mechanismim, diky nimz clickbait pfitahuje pozornost.
e Uvédomit si, jak emoce a zvédavost ovliviuji rozhodovani uzivatelil internetu.

e Vytvorit zasady bezpecného pouzivani online obsahu a odolnosti vii¢i manipulativnim
titulkm.

1. Otazky pro zaky (zakladni)

=

Co zpusobuje, ze nekteré titulky lakaji ke kliknuti, i kdyz vime, Ze mohou prehanét?
Jsou emociondlni titulky ,,vtahujici* vice nez neutrdlni fakta? Proc¢?

3. Jak clickbait ovliviiuje nase hodnoceni obsahu jesté predtim, neZ ¢lanek vibec
piecteme?

Lze se uplné€ vyhnout clickbaitiim na internetu? Je to realné?

Jak bychom m¢éli reagovat, kdyz si vSimneme, Ze titulek klame nebo pfehani?

N

ok~

2. Dopliiujici prohlubujici otazky

o Sdileli jste nékdy ¢lanek jen na zakladé titulku, bez ¢teni obsahu?

o Jaké emoce nejcastéji vedou lidi ke kliknuti — zvédavost, strach, hnév, radost, pocit
tajemstvi?

o Vsimli jste si, ze nekteré nadpisy slibuji senzaci, ale v textu se skoro nic ned¢je? Jak
jste se tehdy citili?

e Zpisobuje vétsi pocet lajkti a komentait u titulku, Ze ptisobi divéryhodné;i?

o Jak média vydélavaji na tom, Ze klikdme na takové nazvy? Je to fér vii¢i Ctenairim?
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3. Mini-analyza (volitelné 2—3 min)
Ucitel ukaze na slajdu dva fiktivni titulky:

e . Sok! Tento napoj mize zabit za 60 sekund!*
e ,.Vyzkumy ukazuji, ze nadmérné mnozstvi kofeinu mtze skodit zdravi.*

[3

Otazky pro zaky:

o Ktery titulek vice pfitahuje pozornost? Proc?
e Na ktery byste klikli radéji — a znamena to, Ze je pravdivéjsi?
e Jaké emoce vyvolava prvni titulek a jaké druhy?

4. Zavéry z diskuse

o Clickbait stavi na emocich a nasi pfirozené zvédavosti — chceme védét, co je
,,sokujici“ nebo ,,tajné*.
o Nas mozek reaguje rychleji na silné emoce nez na klidna fakta — proto manipulativni
titulky na internetu vitézi.
e Mnoho uzivateli hodnoti obsah podle ndzvu, ne podle fakt — to podporuje Sifeni
polopravd a fake news.
o Clickbait se neda tiplné€ odstranit, ale miZeme se naucit ho rozpoznavat a nepodléhat
manipulaci.
e Nejlepsi reakce na clickbaitovy titulek:
1. Ov¢fit zdroj a precist obsah az do konce.
2. Nesdilet ¢lanek jen na zéklad¢ nazvu.
3. HIasit vyrazné zavadéjici ndzvy na socialnich sitich.

5. Shrnuti a reflexe (7-10 min)

1. Individualni reflexe — dokon¢i véty (3—4 min)
Kazdy zak si zapise do seSitu nebo na maly papirek odpovédi:

e ,Pochopil/a jsem, ze clickbait...*

e ,Nejvice mé matou titulky, které...

e ,Nez kliknu, pfiste si ovétim...*

e (volitelng) ,,Diky této hodin€ vim, Ze na internetu neni vSechno...*

(Mozno papirky sebrat anonymné a piecist nékolik odpovédi, aby tfida vidéla rizné uhly
pohledu.)
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2. Kratka tfidni diskuse (2—3 min)
Otazky pro zaky:

o Ptekvapilo vas béhem hodiny néco nového o clickbaitech?
e Bude pro vés nyni snazsi rozpoznat manipulativni titulek?
o Je kazdy clickbait skodlivy, nebo mize byt nékdy ,,neskodnou pobidkou* ke kliknuti?

(Uc¢itel moderuje debatu a zduraznuje, Ze problémem je hlavné zavadéjici obsah, nikoli
samotna snaha zaujmout.)

3. Tvorba spole¢ného seznamu — ,,5 zpiisobi, jak se nenechat nachytat na clickbait* (3—4
min)
Na tabuli nebo flipchartu vznika seznam zéasad, které zaci navrhuji — napf.:

Ovéituji zdroj stranky (zda je diveéryhodny, znamy, poctivy).

Ctu cely ¢lanek, nejen titulek.

Premyslim, zda neni nazev pfehnany, emocionalni nebo tajemny bez dtvodu.
Nesdilim zpravy jen proto, ze znéji Sokujicim zpiisobem nebo je sdili vSichni ostatni.
Porovnavam informaci s jinymi médii, abych zjistil, zda o ni pisi i jinde.

(volitelny bod navic) Ignoruji obsahy, které slibuji ,,zazra¢na feSeni‘ nebo ,,tajna fakta,
kterd vSichni skryvaji‘.

o~ E

(Seznam miiZe byt vyvéSen ve tiid€ jako pfipominka pro Zaky.)

4. Zavér ucditele — odborné shrnuti (1-2 min)

o Clickbait funguje, protoze vyuziva emoce, zvédavost a touhu po rychlych informacich.
o Senzacechtivy titulek ale ne vZdy sdéluje pravdu a mnoho lidi uvéii obsahu uZ jen na
zéklad€ ndzvu, aniz by precetli cely ¢lanek.
e Schopnost rozpoznat clickbait je dilezitou soucasti védomého pouzivani internetu,
diky nizZ mizeme:
o vyhnout se manipulaci,
o nenaletét na faleSné informace,
o pecovat o kvalitu informaci, které sami Sifime dal.

6. Slovnik pojmi

Pojem Definice
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Pojem Definice
Titulek nebo miniatura, ktera ma ptitdhnout pozornost, ¢asto prehnana

Clickbait nebo zavadéjici ve vztahu k obsahu ¢lanku.
Manipulativni Nézev vytvofeny tak, aby vyvolal emoce (Sok, hnév, strach), ¢asto na
titulek ukor poctivosti informaci.

)  Psychologicks hani . ifci. 7e ch ft chvb&iici
Efekt zvédavosti  _SYchologicky mechanismus zpisobujici, Ze chceme znat chybé&jici

informaci — vyuziva se v clickbaitech.

Nepravdivé nebo zmanipulované informace §ifené s cilem ovlivnit

Dezinformace
prijemce.

7. Metodicky privodce pro udlitele — rozsirena verze
1. Priprava materiali

e Vybér prikladii:
o Pouzivej neutrdlni nebo fiktivni titulky, které se nevztahuji k aktudlnim
politickym sportim ¢i tématiim vyvolavajicim kontroverze mezi zaky.
o Vyhybej se citlivym tématiim (nadboZenstvi, mistni konflikty, osobni situace
zaku).
o Zaméf se na titulky vzdélavaci, zabavni, kazdodenni (napft. zdravi, véda,
zajimavosti, sport).
e Riizné formaty:
o Ptiprav sadu titulkii ve formé vytiskii nebo slajdi — ze zpravodajskych portald,
YouTube, socialnich siti a také z reklam.
o Pridej grafiky a miniatury, aby Zaci vidéli, jak clickbait funguje vizualné
(barvy, emotikony, kiiklavé népisy).
o Karta 10 clickbaitovych triku:
o Rozdej kazdé skupiné kartu s pfehledem nejcastéji pouzivanych manipulacnich
technik titulkl, aby jim usnadnila analyzu béhem cviceni.

2. Vedeni hodiny

e Uvod:
o Zac¢ni ptiklady blizkymi zkuSenostem zakl (YouTube, TikTok, Instagram),
aby je to okamzité€ zaujalo.
o Zeptej se, zda n€kdy klikli na titulek, ktery byl zavadéjici — vytvoii to kontext
pro dalsi cviceni.
e Mini-piednaska:
o Davej kratké, konkrétni definice, prokladané otazkami na tfidu, abys udrzel/a
jejich zapojeni.
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o Ukaz, ze clickbait neni vzdy zcela nepravdivy, ale vzdy ma za cil manipulovat
emocemi a primét ke kliknuti.

3. Moderovani cviceni a diskuse

e Skupinova prace:
o Ujisti se, ze kazda skupina rozumi zadani a vi, jak pouzivat kartu 10
clickbaitovych triki.
o Povzbuzuj je k argumentaci: ,,Pro€ si myslite, ze tento titulek je clickbait? Jaké
emoce ma vyvolat?*
o Pokud se objevi rizné nazory, ukaz, ze hranice mezi zajimavym a
manipulativnim titulkem byva jemna — a je normalni, ze Zaci hodnoti odliSné.
o Diskuse:
o Vytvor prostor pro volnou vyménu nazora — ptej se, nehodnot’.
o Muzes ukazat, ze i profesionalové se nechaji napalit clickbaitem, aby se Zaci
necitili trapné.
o Zdurazni, ze cilem hodiny neni kritika uzivateld internetu, ale naucit se 1épe
filtrovat informace.

4. Budovani bezpecné atmosféry

e Vyhybej se zesmésnovani odpovédi zakti — kazdy nazor je vychozim bodem k
rozhovoru.

e Pokud nékdo uvede piiklad ze svého zivota (napf. klikl na faleSny titulek nebo se
nechal napalit podvodem), nedovoluj vtipkovani na jeho tcet — zdirazni, Ze je to
béZna zkuSenost.

e 'V ptipadé potieby pfipomen pravidla netikety — vzajemny respekt a bezpecnou
komunikaci na internetu.

5. Vychovny cil hodiny

e Formovat u zaku:
o Povédomi, jak funguji média a reklamy na internetu.
o Odolnost vii¢i manipulaci emocemi, kterd zptsobuje, ze klikame a sdilime
bez ovéteni fakti.
o Schopnost kriticky ¢ist titulky, hodnotit jejich divéryhodnost a vyhnout se
Sifeni faleSnych obsahii.

Projekt spolufinancovany Evropskou unii



:***** Co-funded by
B i the European Union

6. MoZna rozsifeni vyuky

o Domaci ukol: Zaci vyhledaji na internetu ptiklady clickbaitovych titulkti (bez
odkazll), které pak spole¢né¢ na dal$i hodin¢ zanalyzuyji.

o Tridni projekt: vytvoreni ,,Kodexu védomého zaka v siti* se zasadami bezpecného
cteni titulkl a sdileni obsahtl.

e Mini-kreativni workshop: Zaci ptetvoii clickbaitové titulky na poctivé, aby ukazali,
ze lze napsat zajimavy nazev i bez manipulace.

8. Vzdélavaci a fact-checkingové zdroje

o European Digital Media Observatory (EDMO)
https://edmo.eu

e EUvsDisinfo — European External Action Service
https://euvsdisinfo.eu

o Demagog.org.pl (Polsko)
https://demagog.org.pl

o Konkret24 (Polsko)
https://konkret24.tvn24.pl

e Manipulatori.cz (Cesko)
https://manipulatori.cz

o Demagog.sk (Slovensko)
https://demagog.sk

o StopFake.org (Ukrajina)
https://www.stopfake.org/en/news/

BHS
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