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AKTYWIZUJACY SCENARIUSZ LEKCJI
opracowany w ramach projektu
»INNOWACJE W EDUKACJI SZKOLNEJ"

Temat lekcji:

Clickbait — kiedy nagléwek klamie bardziej niz tres¢

(Analiza jezykowych i wizualnych chwytow majacych przyciagnaé

uwage)

1. Cele lekg;ji

Uczen:

wie, czym jest clickbait i jakie ma cechy,
rozpoznaje jezykowe i wizualne triki naglowkow,
potrafi wskaza¢ roznicg migdzy rzetelnym naglowkiem a manipulacyjnym,

rozumie, dlaczego tworzy si¢ clickbait (cel ekonomiczny, wptyw na emocje,
manipulacja opinig),

rozwija umiej¢tnos¢ krytycznego czytania i analizy tresci medialnych.

2. Grupa docelowa

Uczniowie szkoty podstawowej

3. Metody nauczania

Burza mézgow

Mini-wyktad z przyktadami
Analiza jezykowa nagtowkow
Cwiczenie w grupach
Dyskusja kierowana

Refleksja indywidualna
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4. Pomoce dydaktyczne / zrodla

Komputer, rzutnik lub tablica interaktywna

Zestaw naglowkow artykulow (realistyczne, ale fikcyjne lub neutralne tematycznie)
— rzetelne i clickbaitowe

Karty pracy z pytaniami pomocniczymi do analizy
Infografika ,,Jak dziata clickbait?”
Narzedzia i zrodta edukacyjne:

o Polska: https://demagog.orqg.pl, https://konkret24.tvn24.pl

o Czechy: https://manipulatori.cz

o Stowacja: https://demagog.sk

o Ukraina: https://www.stopfake.org/en/news/

o Unia Europejska: https://edmo.eu, https://euvsdisinfo.eu

5. Przebieg lekcji (45 min)

1. Wprowadzenie — czy kazdy nagléwek mowi prawde? (57 min)

1. Burza mézgoéw (2-3 min)

Nauczyciel prosi ucznidow, aby przypomnieli sobie nagléwki, ktére ostatnio widzieli w
internecie (portale informacyjne, YouTube, TikTok, reklamy, social media).

Uczniowie podaja przyktady — moga by¢ neutralne lub sensacyjne (np. ,,Nikt si¢ tego
nie spodziewal!”, ,,Szokujace odkrycie lekarzy!”, ,, Ten trik zmieni twoje zycie!”).

"’

Nauczyciel zapisuje kilka nagtéwkow na tablicy, a nastepnie pyta:

o ,,Czy po kliknigciu w takie nagtowki tres¢ zawsze byta zgodna z tym, co
obiecywat tytut?”

2. Pytania naprowadzajace do krotkiej dyskusji (2 min)

Czy zdarzyto Wam sig, Ze tre$¢ artykutu byta zupetnie inna niz sugerowal nagtéwek?
Dlaczego autorzy czasem tworza nagldéwki pelne emocji lub przesady?

Czy naglowek moze by¢ formg manipulacji — probg sterowania naszymi emocjami lub
decyzja o kliknigciu w link?

Jakie emocje najczgsciej wywotuja sensacyjne nagtéwki (np. szok, strach, ciekawos$¢,
oburzenie)?

Projekt dofinansowany przez Uni¢ Europejska


https://demagog.org.pl/
https://konkret24.tvn24.pl/
https://manipulatori.cz/
https://demagog.sk/
https://edmo.eu/
https://euvsdisinfo.eu/

:***** Co-funded by
N the European Union

(Nauczyciel moze zapytaéd, czy uczniowie czujg sie wtedy ,,zmanipulowani” albo czy zdarzyto
im sie zatowac, ze klikneli w taki artykut).

3. Dopowiedzenie nauczyciela — rozszerzone informacje merytoryczne (2-3 min)

e Clickbait to przyne¢ta na klikniecia — naglowek lub miniatura (np. zdjecie w
filmie na YouTube), ktory ma skloni¢ odbiorce do wejscia w tres¢, czesto stosujgc:

o przesadzone lub dramatyczne sformutowania (,,nikt nie uwierzy...”,
,»szokujace odkrycie!”),

o celowe pomijanie istotnych faktow, aby zbudowac napigcie lub poczucie
tajemnicy,

o obietnice niezwyklej tresci, ktdra ostatecznie okazuje si¢ zwyczajna lub
niezgodna z nagtoéwkiem.

e Glowny cel clickbaitu:

o zarobek —im wigcej kliknig¢, tym wigcej wyswietlen reklam i pieniedzy dla
autora strony,

o wplywanie na opini¢ publiczng — nagléwek moze zmieni¢ sposob, w jaki
myslimy o danym wydarzeniu, jeszcze zanim przeczytamy tres¢ artykutu,

o rozprzestrzenianie fake newsOw — sensacyjne tytuly przyciagaja uwage i sg
chetnie udostgpniane, nawet jesli zawierajg nieprawde.

e Problem z clickbaitem:

o moze prowadzi¢ do dezinformacji, bo wiele osob czyta tylko nagltoéwek i nie
sprawdza tresci,

o utrwala w sieci kulturg ,,sensacji”, w ktorej najbardziej emocjonalne
wiadomosci rozchodzg si¢ najszybciej, nawet gdy sg fatszywe lub mylace.

2. Mini-wyklad: Czym jest clickbait i jak dziala? (10-12 min)
1. Wprowadzenie (1-2 min)
e Nauczyciel pyta uczniow:
o ,,Czy zdarzyto Wam sie klikngé w artykut lub film, ktorego tytut obiecywat

sensacje, a tres¢ byta nudna albo zupeltnie inna?”’
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o ,,Dlaczego takie nagtowki przyciggajq naszq uwage?”

o Krotkie wyjasnienie: clickbait to ,,przyneta na kliknigcia” — specjalnie skonstruowany
nagtowek lub miniatura, ktora zacheca do wejscia w tresé, ale czesto wprowadza w
btad lub przesadza, aby zdoby¢ jak najwigcej wyswietlen.

2. Cechy clickbaitowych naglowkéw (4-5 min)
Nauczyciel omawia najczestsze techniki, podajac przyklady:
1. Sensacyjne slowa
o Uzywanie emocjonalnych, dramatycznych wyrazow:

,SZOK!”, ,PRZERAZAJACE!”, ,NIE UWIERZYSZ, CO SIE
STALO...”, ,,TAINY PLAN RZADU”.

o Cel: wzbudzi¢ ciekawos$¢ i emocje, by sktoni¢ do kliknigcia.
2. Wyolbrzymienie i dramatyzowanie

o Tworzenie wrazenia, ze wydarzenie jest wazniejsze lub bardziej niebezpieczne,
niz w rzeczywistosci.

o Przykiad: ,,Ten zwykty nap6j ZABIJA miliony ludzi dziennie!” — a tre§¢
dotyczy picia napojow gazowanych w nadmiarze.

3. Pytania bez odpowiedzi
o Forma naglowka, ktéra zostawia tajemnice, np.:
,»Czy Twoj telefon Ci¢ podstuchuje? Prawda jest szokujaca!”

o Mechanizm psychologiczny: odbiorca chce pozna¢ odpowiedz, nawet jesli
tekst nie zawiera rzetelnych informacji.

4. Manipulacyjne zdjecia i grafiki

o Miniatury wideo lub obrazki, ktore nie pasujg do tresci lub sg przesadzone:
dramatyczne kolory, krzykliwe napisy, wyolbrzymione emocje na twarzach.

o Czesto stuza zwabieniu uwagi podczas przegladania strony lub mediow
spotecznosciowych.

5. Obietnice niezwyklej tresci lub nagrody
o Nagloéwki sugerujace szokujace odkrycie, cudowne rozwigzanie problemu, np.

=, Ten jeden trik sprawi, ze schudniesz w tydzien — lekarze go
nienawidzg!”.

Projekt dofinansowany przez Uni¢ Europejska



:***,; Co-funded by
N the European Union

(Mozna pokazaé przykiady clickbaitowych miniatur z YouTube — np. tytuly z wielkimi literami
I przesadzonymi emotikonami).

3. Cele tworzenia clickbaitow (2—-3 min)
o Ekonomiczne:

o Kazde kliknigcie = wyswietlenie reklam, a wigc wiecej pieniedzy dla autora
strony lub kanatu.

o Nawet jesli tres¢ jest staba, liczy si¢ liczba klikni¢é, nie jako$¢ informacji.
« Manipulacyjne:

o Clickbait jest uzywany do sterowania emocjami odbiorcow: wywotania
strachu, gniewu, oburzenia, ale tez cieckawosci czy nadziei.

o Emocje sprawiaja, ze czesciej udostgpniamy tres¢, nawet jesli jej nie
przeczytalismy.

e Wzmacnianie fake newsow:

o Clickbaitowe naglowki czgsto rozchodzg si¢ szybciej niz faktyczne
wiadomosci, bo sg bardziej emocjonalne i tatwe do zapamigtania.

o Dzieki temu fatszywe informacje rozprzestrzeniajg si¢ wirusowo, zanim
zostang sprawdzone.

4. Konsekwencje clickbaitow (2 min)

o Powierzchowna wiedza: wielu uzytkownikdéw czyta tylko naglowki, a nie tres¢
artykutu — to prowadzi do potprawd lub btednych przekonan.

o ,Pogon za sensacjg”: media rywalizujg o naszg uwage, tworzac coraz bardziej
przesadzone tytuty, co obniza jako$¢ informacji w internecie.

o Dezinformacja i chaos informacyjny: sensacyjne tytuly tatwo prowadza do
udostegpniania nieprawdziwych tresci, utrwalania plotek i1 fake newsow.

e Zmeczenie informacyjne: odbiorcy przestajg ufa¢ mediom, czuja si¢ oszukani lub
manipulowani.

5. Podsumowanie i pytanie do uczniow (1 min)

o Clickbait to narzgdzie przyciggania naszej uwagi, ale czgsto kosztem prawdy i
rzetelnosci.

e Nauczyciel zadaje pytanie:

o ,,Czy mozna tworzy¢ nagtowki, ktore sq ciekawe, ale nie wprowadzajq w blqd?
Jak moglyby wyglgdac?”
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o (Zacheta do dalszej dyskusji w kolejnej czesci lekcji.)

3. Cwiczenie grupowe — ,,Ktéry nagléwek kltamie?” (15-20 min)

Cel ¢wiczenia

Rozwijanie umiejetnosci rozpoznawania clickbaitowych nagtowkow.

Uczenie analizy jezykowych i wizualnych trikow, ktore maja wptywaé na nasze
emocje 1 decyzj¢ o kliknigciu.

Cwiczenie w tworzeniu rzetelnych, informacyjnych tytutéw zamiast sensacyjnych.

1. Podzial na grupy (1 min)

1
2
3
4.
5
6

Klasa dzieli si¢ na zespoty 3—4 osobowe.

Kazda grupa otrzymuje zestaw 6 naglowkow (3 clickbaitowe, 3 rzetelne).
Nagtowki powinny by¢ realistyczne, ale fikcyjne lub neutralne politycznie, np.:
,»3zok! To jedzenie moze zabi¢ w minute — lekarze ostrzegaja!”

,INowe badania: dieta bogata w btonnik zmniejsza ryzyko chordb serca.”

,Nikt sie tego nie spodziewat! Zobacz, co zrobil ten polityk podczas spotkania.”
,»Wczora] w Krakowie otwarto najwigkszy park edukacyjny dla dzieci.”

,» len jeden trik sprawi, ze zaptacisz za prad o potowe mniej!”

»Nowy raport WHO: zmiany klimatu wplywaja na zdrowie psychiczne mtodziezy.”

2. Narzedzie pomocnicze — ,, Karta 10 trikow clickbaitowych” (2-3 min)

Kazda grupa dostaje karte z listg 10 trikow, ktore autorzy clickbaitow najczesciej

stosuja:

Nr Trik clickbaitowy Przyklad

1 Szokujace stowa i wykrzykniki »SZOK!”, ,PRZERAZAJACE!”

2 Tajemnica, niedopowiedzenie ,Nie uwierzysz, co sie¢ stalo...”

3 Obietnica niezwyklego efektu »len trik zmieni twoje zycie...”

4 Straszenie i wzbudzanie leku » 10 jedzenie moze cie¢ zabié¢!”

5 Pytania bez odpowiedzi »Czy twdj telefon ci¢ podstuchuje?”
6 Przesadzone emocje

»Wszyscy sq w szoku!”, ,,Nikt nie moze w to
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Nr Trik clickbaitowy Przyklad
uwierzy¢!”
7 Wyolbrzymianie faktow ,»Najwiekszy skandal w historii...”

Miniatury z krzykliwymi napisami,

8 Manipulacyjne zdjecia/grafiki dramatyczne kolory

Obietnica ujawnienia ,,tajnych

. . 199
informaciji” »Firmy ukrywaja ten sekret przed toba!

10 Liczby bez kontekstu »10 razy wieksze ryzyko!”, bez podania zrédel
3. Zadanie grupowe (7-8 min)
Kazda grupa:

1. Oznacza nagtowki clickbaitowe — wskazuje, ktore tytuly sa sensacyjne, a ktore
rzetelne.

2. Zaznacza uzyte triki z listy 10 trikow clickbaitowych — moze by¢ wiecej niz jeden trik
w jednym naglowku.

3. Proponuje bardziej rzetelny tytut dla co najmniej jednego clickbaitowego nagtowka,
tak aby przekazywal tres¢ w sposob informacyjny, bez manipulacji emocjami.

Tabela do wypelnienia:

. o
Naglowek 8!;52?5 Jaki trik uzyto? (nr z listy) Lepsza wersja naglowka
1
2

4. Prezentacja wynikow (4-5 min)

o Kazda grupa prezentuje swoje wnioski w 2—3 minutach:
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o ktore nagtéwki uznata za clickbaitowe,
o jakie triki zostaly wykorzystane,
o jak mozna inaczej napisa¢ naglowek, aby byt cickawy, ale rzetelny.

Nauczyciel zapisuje na tablicy najczesciej uzywane triki, tworzac wspdlng liste
ostrzegawczg dla calej klasy.

5. Podsumowanie ¢wiczenia (1-2 min)

Clickbait dziata, bo wywoluje emocje i ciekawos¢, ale czgsto wprowadza w blad lub
przesadza.

Nie warto udostepniaé tresci tylko na podstawie nagtéwka — trzeba sprawdzi¢ zrédto i
przeczyta¢ artykut.

Kazdy moze nauczy¢ si¢ tworzy¢ nagldwki ciekawe, ale rzetelne, ktore zachgcaja do
czytania faktow, a nie manipulacji.

4. Dyskusja: Dlaczego klikamy w clickbait? (8—10 min)

Cel dyskusji

Zrozumienie mechanizmoéw psychologicznych, ktore sprawiaja, ze clickbait przycigga
uwage.

Uswiadomienie sobie, jak emocje 1 ciekawos¢ wplywaja na decyzje uzytkownikow
internetu.

Wypracowanie zasad bezpiecznego korzystania z tresci online i odpornosci na
manipulacyjne nagtéwki.

1. Pytania do uczniow (podstawowe)

1.

o~ w0

Co sprawia, ze niektore nagtowki kusza do kliknigcia, nawet jesli wiemy, ze moga
przesadzac?

Czy emocjonalne tytuly sa bardziej ,,wciggajace” niz neutralne fakty? Dlaczego?
Jak clickbait wptywa na nasza ocene tresci, zanim w ogole przeczytamy artykut?
Czy mozna catkowicie unikng¢ clickbaitu w internecie? Czy jest to realne?

Jak powinni$my reagowac, gdy zauwazymy, ze nagtowek wprowadza w btad lub
przesadza?

2. Dodatkowe pytania poglebiajace
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e (Czy zdarzyto Wam si¢ udostepni¢ artykut tylko na podstawie tytutu, bez czytania
tresci?

o Jakie emocje najczesciej popychaja ludzi do klikniecia — ciekawosé, strach, gniew,
rados¢, poczucie tajemnicy?

o (Czy zauwazyliscie, ze niektore nagtowki obiecujg sensacje¢, a potem w tekscie prawie
nic si¢ nie dzieje? Jak si¢ wtedy czuli$cie?

o Czy wigksza liczba polubien i komentarzy przy nagtéwku sprawia, ze wydaje si¢ on
bardziej prawdziwy?

o Jak media zarabiaja na tym, ze klikamy w takie tytuty? Czy to jest uczciwe wobec
odbiorcow?

3. Mini-analiza (opcjonalne 2-3 min)
Nauczyciel prezentuje na slajdzie dwa fikcyjne naglowki:
e, Szok! Ten nap6j moze zabi¢ w 60 sekund!”
e ,Badania wykazuja, ze nadmiar kofeiny moze zaszkodzi¢ zdrowiu.”
Pytania do uczniow:
o Ktory naglowek bardziej przycigga uwage? Dlaczego?
o W ktory chetniej kliknelibyScie — i czy to oznacza, ze jest bardziej prawdziwy?
o Jakie emocje budzi pierwszy tytul, a jakie drugi?
4. Wnioski z dyskusji

e Clickbait bazuje na emocjach i naszej naturalnej cieckawosci — chcemy wiedzie¢, co
jest ,,szokujace” lub ,,tajne”.

o Nasz mozg szybciej reaguje na silne emocje niz na spokojne fakty — dlatego
manipulacyjne nagtowki wygrywaja w internecie.

o Wielu uzytkownikow ocenia tre$¢ po tytule, a nie po faktach — to sprzyja szerzeniu si¢
poOtprawd i1 fake newsow.

e Nie da si¢ catkowicie unikna¢ clickbaitu, ale mozemy nauczy¢ si¢ go rozpoznawac i
nie ulega¢ manipulacji.

e Najlepsza reakcja na clickbaitowy tytut:
1. Sprawdzi¢ zrodio 1 przeczytac tres¢ do konca.

2. Nie udostepniac¢ artykutu tylko na podstawie nagtowka.
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3. Zglasza¢ razagco wprowadzajace w btad tytuty w serwisach
spotecznos$ciowych.

5. Podsumowanie i refleksja (7—10 min)

1. Refleksja indywidualna — dokoncz zdania (3—4 min)

Kazdy uczen zapisuje w zeszycie lub na malej kartce odpowiedzi na zdania:

,,Zrozumiatem/am, ze clickbait...”
,Najbardziej zwodza mnie nagtowki, ktore...”
,»Zanim klikne, nastepnym razem sprawdze...”

(opcjonalnie) ,,Dzigki tej lekcji wiem, ze w internecie nie wszystko jest...”

(Mozna zebrac karteczki anonimowo i przeczytac kilka odpowiedzi, aby zobaczy¢ rozne
punkty widzenia w klasie.)

2. Krotka dyskusja klasowa (2—-3 min)

Pytania do uczniow:

Czy w trakcie lekcji zaskoczylo Was cos nowego na temat clickbaitow?
Czy teraz tatwiej bedzie rozpozna¢ manipulacyjny nagtéwek?

Czy kazdy clickbait jest szkodliwy, czy czasem moze by¢ ,,nieszkodliwg zacheta” do
kliknigcia?

(Nauczyciel moderuje rozmowe, podkreslajgc, Ze problemem jest glownie wprowadzanie w
blgd, a nie samo przycigganie uwagi.)

3. Tworzenie wspolnej listy —,,5 sposobow, jak nie da¢ si¢ ztapa¢ na clickbait” (3—4 min)

w npoe

Na tablicy lub flipcharcie powstaje lista zasad, ktore uczniowie proponujg — np.:
Sprawdzam zrodto strony (czy jest wiarygodne, znane, rzetelne).
Czytam caty artykut, nie tylko nagtéwek.

Zastanawiam sig¢, czy tytul nie jest przesadzony, emocjonalny lub tajemniczy bez
powodu.

Nie udostepniam wiadomosci tylko dlatego, ze brzmi szokujaco lub wszyscy ja
wysylaja dale;j.

Poréwnuje informacj¢ w innych mediach, aby sprawdzi¢, czy kto$ jeszcze o tym pisze.
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6. (opcjonalny dodatkowy punkt) Ignoruje tresci, ktore obiecujg ,,cudowne rozwigzania”
lub ,,tajne fakty, ktore wszyscy ukrywaja”.

(Lista moze zostac powieszona w klasie jako przypomnienie dla uczniow.)
4. Zakonczenie nauczyciela — merytoryczne podsumowanie (1-2 min)

e Clickbait dziata, poniewaz wykorzystuje emocje, cickawos¢ i che¢ szybkiego
zdobycia informaciji.

o Jednak sensacyjny nagléwek nie zawsze przekazuje prawde, a wiele 0sob wierzy w
tres$¢ juz na podstawie tytulu, nawet jesli nie przeczyta catego artykutu.

e Umiejetno$¢ rozpoznawania clickbaitow to wazna czgs$¢ Swiadomego korzystania z
internetu, dzieki ktorej mozemy:

o unika¢ manipulacji,
o nie da¢ si¢ wciggnac¢ w fatszywe informacje,

o dbac o jakos¢ informacji, ktore sami przekazujemy dale;.

6. Slownik pojec

Pojecie Definicja
i . Naglowek lub miniatura majaca przyciagna¢ uwage, czgsto przesadzona
Clickbait . L.
lub wprowadzajaca w btad w stosunku do tresci artykutu.
Naglowek Tytul zbudowany tak, aby wywota¢ emocje (szok, gniew, strach), czesto
manipulacyjny kosztem rzetelnosci informacji.

Mechanizm psychologiczny sprawiajacy, ze chcemy pozna¢ brakujaca

Efekt cickawosci informacje — wykorzystywany w clickbaitach.

Falszywe lub zmanipulowane informacje rozpowszechniane w celu

Dezinformacja : L
wplywania na odbiorcow.

7. Przewodnik metodyczny dla nauczyciela — rozszerzona wersja
1. Przygotowanie materialow

e Dobor przykladow:

o Stosuj neutralne lub fikcyjne naglowki, ktore nie odnosza si¢ do biezacych
sporow politycznych czy tematow mogacych budzi¢ kontrowersje wsrod
uczniow.
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o Unikaj tematoéw drazliwych (religia, konflikty lokalne, prywatne sytuacje
uczniow).

o Skup si¢ na nagldwkach edukacyjnych, rozrywkowych, codziennych (np.
zdrowie, nauka, ciekawostki, sport).

e Roznorodne formaty:

o Przygotuj zestaw nagléwkéw w formie wydrukoéw lub slajdow — z portali
informacyjnych, YouTube, mediéw spotecznosciowych, a takze z reklam.

o Dodaj grafiki i miniatury, aby uczniowie mogli zobaczy¢, jak clickbait dziata
wizualnie (kolory, emotikony, krzykliwe napisy).

o Karta 10 trikow clickbaitowych:

o Rozdaj kazdej grupie karte z listg najczgéciej uzywanych technik manipulacji
nagtéwkami, by utatwi¢ im analize podczas ¢wiczen.

2. Prowadzenie lekcji
e Wprowadzenie:

o Zacznij od przyktadow bliskich do§wiadczeniom uczniéw (YouTube, TikTok,
Instagram), aby natychmiast przyciagna¢ ich uwagg.

o Zapytaj, czy zdarzylo im si¢ klikng¢ w tytul, ktory okazat si¢ mylacy — zbuduje
to kontekst do dalszych ¢wiczen.

e Mini-wyklad:

o Podawaj krotkie, konkretne definicje, przeplatane pytaniami do klasy, by
utrzymac zaangazowanie.

o Pokazuj, ze clickbait nie zawsze jest falszywy, ale zawsze ma na celu
manipulacje¢ emocjami i zache¢cenie do kliknigcia.

3. Moderowanie ¢wiczen i dyskusji
e Pracaw grupach:

o Upewnij si¢, ze kazda grupa rozumie instrukcje 1 wie, jak korzystac¢ z karty
10 trikow clickbaitowych.

o Zachecaj do argumentowania wyborow: ,,.Dlaczego uwazacie, ze ten
nagtowek to clickbait? Jakie emocje ma wywotaé?”.
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o Jesli pojawiajg si¢ r6zne opinie, pokaz, ze granica miedzy ciekawym a
manipulacyjnym nagléwkiem bywa subtelna — i to normalne, ze uczniowie
oceniajg inacze;j.

e Dyskusja:
o Stworz przestrzen do swobodnej wymiany pogladoéw — pytaj, nie oceniaj.

o Mozesz pokazaé, ze nawet profesjonaliSci daja sie nabraé na clickbait, aby
uczniowie nie czuli si¢ zawstydzeni.

o Podkresl, ze celem lekcji nie jest krytyka uzytkownikéw internetu, tylko
nauczenie si¢ lepszego filtrowania informacji.

4. Budowanie bezpiecznej atmosfery

e Unikaj wySmiewania odpowiedzi uczniow — kazda opinia jest punktem wyjscia do
rozmowy.

o Jezeli kto$ poda przyktad z wlasnego zycia (np. kliknat w falszywy tytut lub dat si¢
nabra¢ na oszustwo), nie pozwalaj na zarty kosztem tej osoby — podkreslaj, ze to
powszechne doswiadczenie.

o W razie potrzeby przypomnij o zasadach netykiety — wzajemnym szacunku i
bezpiecznej komunikacji w sieci.

5. Cel wychowawczy lekcji
o Ksztaltowanie u uczniow:
o Swiadomosci, jak dzialaja media i reklamy w internecie.

o Odpornosci na manipulacje emocjami, ktora sprawia, ze klikamy 1
udostepniamy bez sprawdzenia faktow.

o Umiejetnos$ci krytycznego czytania nagléwkoéw, oceniania ich
wiarygodnosci 1 unikania powielania fatszywych tresci.

6. Mozliwe rozszerzenia zajeé

e Praca domowa: uczniowie wyszukujg w sieci przyktady clickbaitowych naglowkow
(bez podawania linkéw), aby na nastepnej lekcji wspdlnie je przeanalizowac.

e Projekt klasowy: stworzenie ,,Kodeksu ucznia §wiadomego w sieci” z zasadami
bezpiecznego czytania nagléwkow 1 udostepniania tresci.

e Mini-warsztat kreatywny: uczniowie przeksztatcajg clickbaitowe nagtowki w
rzetelne, pokazujac, ze mozna napisa¢ ciekawy tytul bez manipulacji.
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. Zrédta edukacyjne i fact-checkingowe
European Digital Media Observatory (EDMO)
https://edmo.eu

EUvsDisinfo — European External Action Service
https://euvsdisinfo.eu

Demagog.org.pl (Polska)
https://demagog.org.pl

Konkret24 (Polska)
https://konkret24.tvn24.pl

Manipulatofi.cz (Czechy)
https://manipulatori.cz

Demagog.sk (Slowacja)
https://demagog.sk

StopFake.org (Ukraina)
https://www.stopfake.org/en/news/

BHS
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