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AKTIVACNY SCENAR LEKCIE
vypracovany v ramci projektu

,INOVACIE V SKOLSKEJ VYCHOVE"

TEMA:

Celebrity a klebety — ako funguju faloSné informacie v Soubiznise?
(Uloha zabavnych médii pri formovani nazorov a Sireni fake
Newsov)

1. Ciele hodiny

Ziak:

* rozumie, ¢o su fake newsy a klebety v kontexte Soubiznisu,

* dokaZze urcit’ rozdiel medzi potvrdenou informaciou a neoverenou klebetou,

* pozna mechanizmy S$irenia faloSnych informacii v zabavnych médiach,

* rozvija schopnost’ analyzy titulkov a zdrojov sprav o celebritach,

* uci sa kritickému pristupu k senzacnym obsahom na internete a socialnych siet'ach.

2. Ciel’ova skupina

Ziaci zakladnych §kol

3. Metody vyucovania

* Brainstorming

* Riadena diskusia

* Skupinova praca

* Analyza textov, titulkov, prispevkov na socidlnych sietach
* Mini-kviz
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4. Didaktické pomocky / zdroje

* Projektor alebo interaktivna tabula

* Karty s titulkami ¢lankov/klebiet (2 pravdivé, 2 nepravdivé)
* Flipchart a fixky

* Infografika: ,,Ako sa Siria klebety na internete”

* Fact-checkingové platformy:

o PoI'sko: Demagog.org.pl, Konkret24

o Cesko: Manipulatofi.cz, Demagog.cz

o Slovensko: Demagog.sk, Infosecurity.sk

o EU: EUvsDisinfo.eu, EDMO.eu

5. Priebeh hodiny (45 mintt)
1. Uvod — je kazda klebeta o celebritach pravdiva? (5 min)
Forma: brainstorming

Priebeh:

Ucitel’ za¢ina hodinu kratkym uvodnym rozhovorom:

* Otazky pre ziakov:

o Poculi ste niekedy Sokujucu klebetu o hviezdach, ktora sa neskor ukazala ako nepravdiva
alebo vymyslena médiami?

o Preco sa spravy o celebritach §iria rychlejSie ako iné informdcie na internete?

o Robi fakt, Ze je niekto vel'mi znadmy a Casto sa objavuje v médiach, to, Ze 'ahSie verime
kazdej historke o iom?

o Aké emocie najcCastejSie vyvolavaju takéto spravy — zvedavost’, prekvapenie, poburenie,
smiech?

Odborné informacie (pre ucitela):

» Mechanizmy vzniku klebiet:

Klebety o znamych osobach casto vznikaju bez dokladného overenia faktov. M6Zu byt
zaloZené na:

0 jednej fotografii vytrhnutej z kontextu,

o nedopovedanom alebo upravenom citéte,

o informéciach od anonymnych ,,svedkov*, ktoré nikdy neboli potvrdené.

* Preco sa Siria?

o Celebrity pritahuju pozornost,, pretoze su popularne a rozpoznatel'né.

o Pribehy o ich stkromi pritahuju zvedavost’ a emocie, preto sa lahko odovzdavaju d’alej — aj
bez overenia.

0 Zabavné média a bulvarne portaly Casto publikuju neoverené informacie, pretoze rozhoduje
rychlost’ a senzacia, nie pravda.

o Algoritmy socialnych sieti zvyhodituju emociondlne obsahy, ¢o sposobuje, Ze klebety sa
Siria bleskovo.
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* Dosledky falo$nych informacii o celebritach:

0 Mdzu znicit’ reputaciu osoby a uskodit’ jej sukromnému aj profesijnému zivotu.

o Zavadzaju fanusikov a verejnost’, upeviuju nepravdivy obraz danej osoby.

0 Mézu viest’ k honu na ¢arodejnice, hejtu, kybersikane alebo strate reklamnych kontraktov a
pracovnych prilezitosti.

2. Definicie a priklady (10 min)
Forma: mini-vyklad + ustny kviz

Priebeh:

Ucitel’ predstavi ziakom kIi¢ové pojmy suvisiace s faloSnymi informaciami v Soubiznise a
rozoberie ich vplyv na verejni mienku. Nésledne urobi kratky tstny kviz, v ktorom Ziaci
rozhoduju, ¢i su uvedené priklady klebetou, fake newsom alebo doveryhodnou informaciou.

Definicie (rozSirené):

* Klebeta:

o Neoverend informécia Sirend ustne, na socialnych sietach alebo bulvarnymi portalmi.

o Zvycajne nema uvedeny zdroj, jej obsah sa opiera o dohady, fotografie vytrhnuté z kontextu
alebo anonymné svedectva.

o Klebety Casto vznikaju zo zvedavosti publika — ¢im su senzacnejsie, tym rychlejSie sa Siria.
0 Mo6zu viest’ k nedorozumeniam, medidlnym Skandalom, dokonca aj k sitdnym procesom za
ohovéranie.

* Fake news v Soubiznise:

o Uplne falo§na alebo zmanipulovana sprava o celebrite, prezentovana ako &lanok, prispevok
¢i video, aby vyzerala ako doveryhodny novinarsky material.

o Vytvorena zamerne na vyvolanie Soku, emdcii, ziskanie kliknuti alebo poskodenie osoby.

o MozZe byt nastrojom konkurencie, hejterov, niekedy aj imyselnym ,,marketingom Skandélu
na pritiahnuie pozornosti ku hviezde.

(13

* Clickbait zabavny:

o Prehnany, senzacny alebo zavadzajuci titulok, ktorého cielom je prinutit’ Citatel'ov kliknat
na clanok ¢i video.

o Casto obsahuje slova ako ,,Sok!“, ,,Skandal!“, ,,nikto to necakal!*, ale obsah nezodpoveda
sl'ubu v titulku.

0 Masovo pouzivany v bulvarnych portaloch, zdbavnych médidch aj na platforméch ako
YouTube ¢i TikTok na zvySenie poctu zobrazeni.
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* Medialny fact-checking:

o Proces overovania informécii o verejnych osobach na zaklade déveryhodnych zdrojov —
napr. tlaCové agentury, oficialne profily hviezd, fact-checkingové portaly.

o Umoznuje odlisit’ pravdivé spravy od klebiet a fake newsov, ¢im chrani publikum aj
samotné celebrity pred Skodlivym obsahom.

Priklady:

1. Fake news:
0 ,,Znamy herec usiel z filmového placu po Skanddle — video na internete!*
o Chybaju zdroje, dokazy, video je zostrihané alebo vytrhnuté z iného kontextu.

2. Klebeta:
o0 ,,Celebrita X ¢aka dieta* — zalozené na jednej fotografii, bez potvrdenia samotnou

osobou ani jej zastupcami.

3. Clickbait:
o ,,Neuveris, ¢o urobila spevacka Y na galavecere — vSetci boli v Soku!* — titulok
sl'ubuje senzaciu, ¢lanok opisuje beznu situaciu, napr. zmenu Siat.

4. Doéveryhodna informacia:
o0 ,,Hudobnik Y oznamil nové koncertné turné — potvrdené na jeho oficidlnom profile
na Instagrame a tlacovou agenttrou.*

Mini-kviz (astny):

Ucitel’ precita 4-5 kratkych titulkov a ziaci oznacia, ¢i podl'a nich ide o klebetu, fake news,
clickbait alebo doveryhodnt spravu. Nésledne spolo¢ne oddvodnia svoje odpovede.

3. Cvicenie — rozpoznaj faloSné spravy o celebritach (15 min)
Forma: skupinova praca (3—5 0sob)

Ciel’ cvi€enia: rozvoj schopnosti analyzy medialnych obsahov, kritického myslenia a
rozpoznavania neoverenych informacii v prostredi Soubiznisu.

InStrukcia pre ucitel’a:
1. Rozdel'te triedu na malé skupiny (3—5 osob).

2. Rozdajte kazdej skupine subor 4 titulkov alebo kratkych prispevkov o celebritach (2
pravdivé, 2 nepravdivé alebo neoverené).
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3. Uistite sa, Ze titulky su neutralne, neuto¢né, mézu byt’ fiktivne, ale Stylizované ako
redlne spravy z bulvarnych portalov.

4. Dbajte na to, aby v kazdom subore boli aj doveryhodné materidly (napr. oficialne
tlacové spravy), aj fake newsy zalozené na klebetach, manipulacii fotografii alebo
anonymnych zdrojoch.

Uloha pre skupiny:

1. Precitajte si vSetky titulky/prispevky a rozhodnite, ktoré z nich posobia falosne a ktoré
mozu byt’ pravdivé.

Subor 4 titulkov
Pravdivé / potvrdené:

1. ,,Robert Lewandowski navstivil zakladnt Skolu vo VarSave*
Opis: Futbalista FC Barcelona sa stretol so ziakmi, rozdaval autogramy a rozpraval o
svojej ceste ku kariére. Informacia pochédza z oficidlneho komunikatu skoly a
Sportovych médii.

2. ,Julia Wieniawa nahrala pieseil k rodinnému filmu*
Opis: Herecka a spevacka sa zucastnila na nahravani skladby k pol'skému rodinnému
filmu. Informécia potvrdena producentom filmu.

Nepravdivé alebo neoverené (Stylizované ako bulvarne):

3. ,,Herec z popularneho serialu tajne byva v zoologickej zdhrade*

Opis: Na internete sa objavila klebeta, ze znamy herec z tinedzerského serialu byva v
doméeku pre oietrovatel'ov zvierat v zoo. Ziadne fotografie ani potvrdenie — pravdepodobne
zart internetovych pouZzivatel'ov.

4. ,,Znama spevacka vie hovorit’ s papagajmi v ich jazyku*
Opis: Prispevok na socialnych sietach tvrdi, ze umelkyna sa naucila ,,jazyk

papagéjov‘ a vedie s nimi rozhovory. Nikde nebolo potvrdené vo vierohodnych
zdrojoch.

Karta analyzy sprav
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o s Aké emocie Preco to niekto mohol Signaly varovania
Pravdivé . R . A
Obsah alebo vyvolava? (napr. napisat’? (napr. (¢o moze
titulku falofné? radost’, prekvapenie, informacia, Zart, naznacovat’, Ze to nie
) smiech) uputanie pozornosti) je pravda?)

Signaly varovania — priklady pre Ziakov
(na vytlacenie pod tabulku alebo ako samostatny pomocny harok)

Chyba uvedeny zdroj (,,Kto to povedal? Kde to bolo publikované?”).
Znie to prili§ ¢udne alebo neuveritel'ne (,,Herec byva v zoo”).
PouZiva prehnané slova (,,najuzasnejSie v historii sveta!™).

Nie je fotografia alebo fotografia vyzera upravena.

Nepisu o tom Ziadne zname média.

ko

2. Skuste overit’ spravy

Ak je to mozné, vyuZzite mobilné telefony, fact-checkingové portaly alebo oficidlne profily
celebrit.

Diskusia — Omyvanie (5 min)
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Kazda skupina prezentuje jeden priklad a vysvetli, pre¢o ho oznacila za pravdivy alebo
falosny.

Otazky ucitela:

« Co vam pomohlo odlisit’ klebetu od faktu?

» Aké chyby robia l'udia, ktori Siria neoverené spravy o celebritach?

» Aké mozu byt dosledky Sirenia takychto obsahov (pre celebrity, pre Citatel'ov, pre
spolo¢nost’)?

4. Diskusia: Preco verime klebetim o znamych osobach? (8 min)

Forma: riadeny rozhovor v triede, moderovany ucitel'om
Ciel’: uvedomit’ si, aké psychologické a medidlne mechanizmy spdésobuju, Ze 'ahko verime
neoverenym informécidm o celebritach a aké mézu mat’ dosledky ich Sirenia.

Otazky pre Ziakov:

* Preco l'ahko verime senzacnym pribehom o celebritach?

(M4 to suvis s ich popularitou, pritomnost'ou v médiach, nasim pocitom, zZe ,,pozndme* tieto
0soby?)

» Aké emocie vyuzivaju tvorcovia klebiet?

(Zvedavost, zavist’, poburenie, prekvapenie, tizba povedat’ nieco ,,vzrusujiice inym).

* Je kazdé negativna sprava o hviezde pravdiva?

(Ako l'ahko sa d4 zmanipulovat’ fotografia, vytrhnat’ citat z kontextu, pouZit’ clickbaitovy
titulok).

» Ako mozno overit, ¢i je informdcia o verejnej osobe doveryhodnd?

(Skontrolovat’ oficialne profily hviezdy, komunikaty tlacovych agentur, fact-checkingové
portaly, spol'ahlivé médid).

Odborné informacie (pre ucitela):
* Mechanizmy, vd’aka ktorym klebety funguju:

1. Efekt blizkosti: Znami l'udia su stale pritomni v naSich Zivotoch (socialne siete,
televizia), takZe mame pocit, ze ich osobne pozname — l'ahSie verime ich domnelym
»tajomstvam®.

2. Senzacia predava: Bulvarne portaly zarabaji na kliknutiach, preto vytvaraji
chytl'avé, ¢asto prehnané titulky.

3. Psycholégia emdcii: Informacie vyvolavajice emocie (Sok, hnev, zavist’) si lepsie
pamidtame a radsej ich zdielame, bez ohl'adu na to, ¢i s pravdivé.

4. Nedostatok overovania: Zriedka kontrolujeme zdroje, ,,pribeh od kamarata“ alebo z
populdrneho profilu sa zda doveryhodny len preto, Ze ho zdiela vela I'udi.

Zhrnutie diskusie:
* Klebety nie vzdy predstavuji pravdu — Casto st vytvarané preto, aby vzbudzovali emocie,
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ziskavali kliknutia alebo vyvolavali kontroverzie.
» Kazd4 informdcia o znamej osobe by mala byt’ overena v oficidlnych zdrojoch.
« Sirenie neoverenych sprav moze nicit’ reputdciu 'udi a prispievat’ k hejtu na internete.

5. Zhrnutie a reflexia (7 min)

Forma: individualna praca + spolo¢na tabul’a v triede
Ciel’: uvedomit’ si, aké dosledky mézu mat’ neoverené klebety a vypracovat’ zasady
zodpovedného pouzivania informacii o celebritach.

Priebeh hodiny:

1. Individualna praca (3—4 min):
Ziaci si do zositov alebo na listky zapisu svoje reflexie, dokonéia vety:
o ,,Pochopil/a som, Ze klebety v Soubiznise mo6zu...*
o0 ,,Najviac podozrivé na spravach o celebritach je...*
0 ,,Skor nez kliknem na senzacny titulok, overim...*

(Ucitel’ moze poziadat niekolko Ziakov, aby svoje odpovede dobrovolne precitali, alebo
zozbiera anonymné listky a precita vybrané priklady).

2. Spolo¢na praca — tabula v triede (3—4 min):
Spolu so ziakmi ucitel’ vytvori zoznam zasad zodpovedného vyuZivania informécii o
celebritach.
Zasady zapiSe na tabul'u alebo flipchart ako ,,plagat triedy*.

Navrh zoznamu:

1. Overuj zdroj spravy — pochadza z déveryhodného portalu alebo oficialneho profilu?

2. Never fotografiam alebo videam bez kontextu — m6zu byt’ zmanipulované.

3. Hradaj potvrdenie v oficidlnych kandloch (profily hviezd, tlacové agentury, seriézne
média).

4. Vyhybaj sa zdiel'aniu klebiet, ktoré moézu niekomu uskodit’ — falo§né spravy nicia
reputaciu.

o

Pamiitaj, Ze popularita alebo pocet zdiel'ani nerobi spravu pravdivou.
6. Poloz si otazku: ,,Chcel/a by som, aby niekto $iril neoverent klebetu o mne?* —
empatia na internete je dolezita.
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3. Dopovedanie uéitel’a (1 min):
o Klebety v Soubiznise mozu byt neSkodnou zdbavou, ale ¢asto sa stadvaju nastrojom
manipulacie alebo hejtu.
o Kazdy z nas ma vplyv na to, Ci sa fake newsy o inych budu $irit’ — oplati sa byt’
zodpovednym prijimatel'om aj odosielatel'om obsahu.

Slovnik pojmov: Fake newsy v Soubiznise

Pojem Definicia
Klebeta Neoverena informacia, asto opakovana bez dokazov.

Nepravdiva sprava o celebritovi, ktora je prezentovana tak, aby

Fake news zabavny vyzerala ako pravy ¢lanok.

Senzacny titulok, ktory ma prildkat’ na kliknutie, Casto zavadzajlci a

Clickbait nezodpovedajuci obsahu.

Fact-checking Overovanie hodnovernosti sprav vo vierohodnych a oficialnych

zdrojoch.
Medialna Umyselné vytvéranie falonych obsahov o verejnych osobach, aby
dezinformacia ziskali popularitu alebo niekomu uskodili.

Metodicky sprievodca pre ucitel’a
1. VSeobecné ciele hodiny

* Rozvijat’ schopnost’ rozliSovat’ fakty od neoverenych informacii.

» Uvedomovat’ si vplyv fake newsov a klebiet na sukromny aj verejny Zivot celebrit.

* Podporovat’ zodpovedné vyuzivanie informadcii na internete.

* Cvicit kritické myslenie a analyzu obsahov zo zdbavnych portalov a socialnych sieti.

2. Priklady a materialy

* Pouzivaj fiktivne alebo neutralne, medzinarodné klebety, aby sa predislo konfliktom
Spojenym s miestnymi celebritami.

* Priprav subor titulkov/prispevkov (2 pravdivé, 2 nepravdivé) na skupinové cvicenia.

* Vyuzi screenshoty z bulvarnych portalov, YouTube, TikToku, Instagramu, aby si ukazal,
ako vyzeraju titulky v r6znych formatoch (text, obrazok, video, komentare).

« Méze§ pripravit’ grafiku ,,Zivotny cyklus klebety* — ako rychlo sa falo§na informécia $iri
na internete.

3. Moderovanie diskusie

* Klad’ otvorené otazky: ,,Preco si to myslis?*, ,,Co spdsobuje, Ze tato informdcia sa zda
pravdiva?®, ,,Ako by sa to dalo overit'?*.
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* Neposudzuj ziakov, ktori priznajt, ze verili klebete — zdorazni, Ze faloSnej informacii moze
uverit’ kazdy, aj dospeli.

 Upozorni, Ze emocie (zvedavost, senzacia, poburenie) nie su dokazom pravdy.

 Zdorazni, ze aj zname média sa mézu mylit’ alebo publikovat’ neoverené spravy.

4. Bezpecna atmosféra

* Vyhnite sa rozoberaniu skuto¢nych miestnych klebiet, ktoré by sa mohli tykat’ l'udi znamych
v komunite ziakov.

* Pripominaj zésadu empatie: ,,Chcel/a by si, aby niekto $iril neoverenu klebetu o tebe?*.

» Ur¢ pravidlo: v ramci cvic¢eni nepublikujeme, nesmejeme sa a nesirime neoverené historky.

5. MozZné rozSirenia hodiny

* Triedny projekt ,,Mapa klebiet a faktov* — Ziaci vyhl'adaju spravy o celebritach, overia
ich pravdivost’ (napr. cez fact-checkingové stranky, oficialne profily hviezd) a spolo¢ne
vytvoria nastenku s rozdelenim na ,,fakty* a ,,falo§né informécie®.

* Vzdelavacia hra ,,Klebeta alebo pravda?“ — ucitel ¢ita titulky, ziaci hlasuju, ¢i su
pravdivé, a nasledne overuju dokazy.

* Mini-drama — zahratie scénky, v ktorej sa falo$na informacia o celebrite $iri a ukazanie jej
dosledkov.

6. Pomocné materialy

» Subory titulkov (2 pravdivé, 2 nepravdivé) — v papierovej forme alebo ako slajdy.
* Flipchart/tabul’a na spisanie zdsad bezpe¢ného vyuZivania informacii.

* Listky na individualnu reflexiu.

* Pristup k telefonom/pocitacom na vyhl'adavanie potvrdenia informacii.

» Zoznam fact-checkingovych stranok a oficialnych kanalov (napr. tlaCové agentury,
Demagog, EDMO, EUvsDisinfo).

Vedecké a vzdelavacie zdroje (medzinarodné a eurdpske)

 European Digital Media Observatory (EDMO)
https://edmo.eu
— materialy o dezinformacii, medialnej vychove a nastrojoch fact-checkingu.

» EUvsDisinfo — Europska sluzba pre vonkajSiu ¢innost’
https://euvsdisinfo.eu
— databéza fake newsov, spravy o propagande, priklady manipulécii.

Projekt spolufinancovany Eurépskou uiniou


https://edmo.eu/
https://euvsdisinfo.eu/

:***** Co-funded by
N the European Union

* UNESCO - Media and Information Literacy Curriculum for Teachers
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971
— materidly o fake newsoch, emdcidch v médiach a rozpoznavani manipulacii.

* PoI'sko: Demagog.org.pl, Konkret24
» Cesko: Manipulatofi.cz, Demagog.cz
» Slovensko: Demagog.sk, Infosecurity.sk

Ol
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