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AKTIVACNY SCENAR LEKCIE
vypracovany v ramci projektu

,INOVACIE V SKOLSKEJ VYCHOVE"

TEMA:

NAVRH KAMPANE ,,STOP FAKE NEWS”
1. Ciele hodiny

Ziak:

* dokaze naplanovat’ a prezentovat’ mini-kampan vzdelavaciu zamerant na boj proti fake
nNews,

* pozna zakladné prvky ucinnej spolocenskej kampane (ciel, prijemca, odkaz, forma,
distribu¢ny kanal),

* rozvija schopnost’ tvorivej timovej prace, argumentacie a komunikacie,

* dokéaze zvolit’ vhodné hesla a vizudlne materialy,

 vedome vyuziva poznatky o dezinformacii na to, aby vzdelaval inych.

2. Ciel'ova skupina
Ziaci zakladnych §kol
3. Metody

* Projektova praca v skupinach
* Brainstorming

* Analyza prikladov

* Prezentéacia a rozbor prac

4. Materialy

* Interaktivna tabul’a alebo flipchart

* Priklady spolo¢enskych kampani (slajdy, plagaty, grafiky, prispevky z internetu)
* Pracovny list ,,Plan kampane STOP FAKE NEWS” (Sablona)

* Plagaty vo formate A3, farebné fixky, noZnice, lepidlo

.....
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5. Priebeh hodiny (45 mintt)

1. Uvod — na o sluZia spolocenské kampane? (5 min)
Forma: brainstorming + kratky riadeny rozhovor
Priebeh:

1. Rozcvicka: Ucitel’ sa pyta ziakov:

o Stretli ste sa uz niekedy na internete s kampanou, ktora mala zmenit’ spravanie 'udi?
(napr. akcie typu ,,Stop nasiliu®, ,,Nehejtuj*, ,,Zostait doma pocas pandémie”)

o Myslite si, Ze takéto kampane mozu fungovat’? Co spdsobuje, Ze si ich pamitame?

o D4 sa na internete urobit’ nieco preto, aby sa falo$né spravy $irili pomalSie alebo
vobec mizli?

2. Zber napadov: Ziaci uvadzaji priklady akcii, ktoré poznaji zo $koly, médii, internetu
(napr. edukaéné meme, hesld na TikToku, plagaty v skole). U¢itel’ zapisuje ndvrhy na
tabul’u.

3. Odborné informacie (kratka prednaska):

0 Definicia spoloc¢enskej kampane: je to planovana ¢innost’, ktord ma ovplyvnit’
spravanie alebo povedomie I'udi v délezitych otazkach (napr. bezpe¢nost, zdravie,
zodpovednost’ na internete).

0 Preco funguje: vyuziva jednoduchy jazyk, emdcie, obrazy, ktoré rychlo oslovuju
prijemcov, Casto sa opakuju na r6znych miestach (8kola, internet, plagaty), vdaka
¢omu sa l'ahko zapamataju.

o Uloha v boji proti fake news: kampane mozu uéit, ako overovat’ zdroje,
povzbudzovat’ k neddvere voci emotivnym titulkom a ukazovat, Ze kazdy pouzivatel’
internetu ma vplyv na to, o sa v filom S§iri.

4. Rozbor prvkov kampane: ucitel’ ukazuje na priklade (mdze byt vytlacok alebo slajd):
o Ciel kampane: ¢o chceme zmenit' (napr. menej zdiel'ani fake news).

o Prijemca: komu hovorime (Ziaci, rodi€ia, vSetci pouZzivatelia siete).

o Heslo: kratka, chytlava veta (napr. ,,STOP FAKE NEWS — over, nez kliknes”).
o Forma: plagat, meme, prispevok, video, hashtag.

o Kandl publikacie: Skola, socidlne siete, miestna akcia v meste.

5. Zhrnutie uvodu: ucitel’ zdoraziuje, Ze v d’alSej Casti hodiny Ziaci sami vytvoria mini-
kampaii, ktora moéze byt’ prezentovana v Skole alebo na internete ako priklad boja proti
dezinformacii.

2. InSpiracia — rychly prehlad prikladov (5 min)
Forma: ukazka slajdov + kratka analyza vo dvojiciach

Priebeh:
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1. Prezentacia materidlov — ucitel’ ukaze ziakom 4-6 prikladov vzdelédvacich kampani
proti dezinformacii. M6Zu to byt vytlacky, slajdy alebo snimky obrazovky z internetu.
V subore sa nachadzaju skuto¢né kampane aj priklady vytvorené na ucely hodiny:

Skuto¢né priklady:

1. Edukaény plagat (EU — Think Before You Share)
o Heslo: ,,Premysli si, nez zdiel'as”
o Obraz: telefon v ruke, nad nim lupa a znak STOP.
o Text pod obrazkom: ,,Over zdroj. Chran seba a inych pred faloSnymi informéaciami.”
2. Prispevok z fact-checkingového portalu (Demagog.org.pl)
0 Grafika: dva identické titulky vedla seba — jeden oznaceny ,,Pravda®, druhy ,,Loz".
o Text: ,,Tato sprava o vol'nych vstupenkach do kina pre vSetkych? Loz. Over fakty na
demagog.org.pl, nez uveris.”
3. Infografika ,,Ako rozoznat’ fake news” (Konkret24)
0 4 kroky: over zdroj, porovnaj v inych médiach, zhodnot’ titulok, nezdiel'aj, ak mas
pochybnosti.
0 Obraz: ikony lupy, pocitaca, otaznik.

Fiktivne priklady (na cvicenie v triede):

4. Skolsky plagat ,,STOP FAKE NEWS”

* Heslo: ,,Neklikaj naslepo — over zdroj!”

* Obraz: ziak pri po¢itaci, vedl'a neho bubliny: ,,Pravda” v a ,,Loz” X.
* Spodok plagatu: ,,Predtym nez zdiel’'a§ — zamysli sa, kto to uvidi.”

5. Skolsky Instagram prispevok
o Fotka: senza¢ny titulok: ,,Ziaci dostanu celé dva tyzdne vol'na!”
o Popis: ,,Znie to super? Je to fake news! Over si v Skolskom kalendari. Never
vSetkému, ¢o koluje po sieti.”
o Hashtag: #PravdaMaVyznam
6. Scénka na TikToku (scenar)
o Osoba 1 dostane spravu: ,,Zajtra zatvaraju vsetky obchody! Rychlo nakup!!!”
o Osoba 2 si overi na stranke ministerstva — oznam: ,,Nie je to pravda — obchody su
otvorené.”
o Text na konci: ,,Over si, nez sa zl'aknes” + hashtag #StopFakeNews.
7. Kiratka analyza vo dvojiciach: Ziaci v dvojiciach diskutuja:
« Co sposobuje, Ze je dany material viditelny? (farby, obraz, heslo).
* Je odkaz jasny a zrozumitel'ny?
» Aké emocie vyvolava? (vdznost,, smiech, varovanie).
* Podnecuje k ¢innosti? (napr. overenie zdroja).
8. Triedne zavery: ucitel’ zapisuje na tabul'u prvky, ktoré sa opakuji v u¢innych
kampaniach, napr.:
» kratky, chytlavy text,
* vyrazny obrazok alebo symbol (napr. lupa, znak STOP),
* kontrastné farby,
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» emocie (zodpovednost’, humor, zvedavost’),
* jednoducha vyzva k ¢innosti (,,Over”, ,,Nahlas™).

9. Zhrnutie: ucitel’ zdorazni, Ze tieto prvky ziaci pouziji vo vlastnej kampani, aby bola
kratka, zrozumiteI'na a l'ahko zapamaétatel'na.

3. Hlavné cvicenie — ,,Tvorime kampan STOP FAKE NEWS” (25 min)

Forma: skupinova praca (3—5 osob)
Ciel’: rozvijat kreativitu, spolupracu a schopnost’ vytvorit’ kratky, u¢inny vzdelavaci odkaz
proti dezinformaécii.

Etapa 1 — Planovanie (10 min)

Kazda skupina dostane pracovny list s tabuPkou na doplnenie a subor prikladov z
predchadzajticeho bodu (skutocné aj fiktivne kampane).

InsStrukcia: predtym nez zacnete tvorit’ plagat ¢i prispevok, naplanujte celi kampar.

Prvok

kampane Nas napad

Co chceme dosiahnut’? Aké spravanie zmenit'? (napr. ,,Overuj zdroje”,

Ciel kampane »Never senzacnym titulkom”).
Prijemca Komu adresujeme odkaz? (napr. ziaci Skoly, rodicia, pouzivatelia TikToku).
Heslo kampane Kratky, chytlavy text (max. 5—7 slov).

Plagat, meme, prispevok na socialnej sieti, kratke video, hashtag, mini-

Forma podcast.

Hlavné AT e s o -

posolstvo NajddlezitejSia myslienka pre prijemcu.

Kanal Y 1 y , . )
publikécie Kde kampan ukazeme? (napr. Skolsky Instagram, néastenka, tabul’a).
Tipy:

* Heslo ma byt kratke, vyrazné a zapamatateI'né.
* Odkaz musi byt’ jednoduchy a zrozumitel'ny pre prijemcu.
* Premyslite si, aké emocie chcete vyvolat’ (zodpovednost’, zvedavost’, starostlivost’).
* MozZete sa inSpirovat’ ukdzanymi prikladmi, ale vytvorte nieco vlastné.
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Etapa 2 — Tvorba materialu (15 min)
Kazda skupina pripravi prototyp kampane — prvi verziu vzdelavacieho materialu.

Na vyber:

* Plagat — papier A3 alebo digitalna verzia s heslom, grafikou, symbolom STOP FAKE
NEWS.

* Prispevok alebo meme — kratky text + ilustracia, format ako na Instagram/TikTok.

* Scénka/video — scenar 30—60 sekund s faloSnou spravou a reakciou postav.

* Hashtag kampane — napr. #StopFakeNews, #OverNezKliknes, #PravdaMaVyznam.

Dolezité prvky:

* Vzdelavaci odkaz: povzbudenie k overovaniu informécii, nahlasovaniu fake news.
« Citatenost’: vel'ké pismo, jednoducha grafika, mélo textu.

* Vyzva k ¢innosti: napr. ,,Over zdroj”, ,,Nahlas prispevok”.

Podnety:

+ Urobte nieco, o by ste sami chceli zdiel'at’ so zndmymi.
* Pouzite kontrastné farby, symboly, jednoduché obrazky.
* Vymyslite viac verzii hesla a vyberte najlepsiu.

Etapa 3 — Prezentacia a rozbor (8 min)

1. Priprava na prezentaciu (1 min)
0 Skupina vyberie 1-2 osoby na prezentaciu.
o Dohodnite sa, kto hovori o cieli, hesle, forme.
2. Skupinové prezentacie (cca 2 min na skupinu)
o Ukéazte svoj material (plagat, prispevok, scenar).
o Vysvetlite: ciel kampane, prijemcu, heslo, formu, kanal publikécie.
3. Otazky od triedy (1-2 min)
o Napr.: ,,Preco ste zvolili tento symbol?”, ,,Ako povzbudite prijemcov k ¢innosti?”
4. Triedne hlasovanie (1 min)
0 Kategorie: ,,najlepsie heslo”, ,,najlepsia grafika”, ,,najnapaditejsia forma”.
5. Zhrnutie ucitela (cca 2 min)
o Vsetky projekty st hodnotné a mozu byt vyuzité v Skole.
o Mozné¢ aktivity: vyvesenie plagatov na chodbe, publikacia na Skolskych sietach,
,»1yzden STOP FAKE NEWS” s prezentaciou mlad$im ro¢nikom.

Tabul’ka v textovej forme, pripravena na vloZenie do scenara hodiny:

Prvok kampane Nas napad
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Prvok kampane Nas napad

Ciel kampane — Co chceme dosiahnut’? Aké spravanie zmenit™?

Prijemca — Komu adresujeme odkaz?

Heslo kampane — Kratky, chytlavy text (max. 5—7 slov)

Forma — Plagét, meme, prispevok, video, hashtag, podcast

Hlavné posolstvo — Jedna najddleZitejSia myslienka, ktora chceme
odovzdat’ prijemcom

Kanal publikacie — Kde by mohla byt’ nasa kampai zverejnena?

5. Zhrnutie a reflexia (2-3 min)

Ciel’: upevnenie vedomosti, uvedomenie si vyznamu ¢innosti Ziakov v boji proti
dezinform4cii a posilnenie pocitu spoluzodpovednosti.

Priebeh hodiny:

1. Individualna praca (1-2 min)
o Ziaci si do zositov alebo na malé listky zapisuji svoje reflexie, dokon&ujuc vety:
& ,,Pochopil/a som, ze kampait STOP FAKE NEWS...”
& ,,V nasej skupine som sa naucil/a, ze dolezité je...”
% ,,V budlicnosti méZem reagovat na fake news tym, ze vytvorim...”
% ,,Najviac som si zapamaital/a z dneSnej hodiny...”
o Ziaci sa mdzu rozhodnut’, &i chet svoju odpoved preéitat’ nahlas, alebo anonymne
odovzdat ucitel'ovi (napr. na listku).
2. Triedna tabul’a — spolo¢né zavery (1 min)
o Ucitel’ vytvori zoznam na tabuli alebo flipcharte s nazvom: ,,Ako mézeme bojovat’
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proti fake news?”

o Ziaci navrhuju svoje podnety, napr.:

& ,,overovat’ zdroje pred zdiel'anim,”

& ,tvorit’ jednoduché plagaty alebo edukacné prispevky,”

& ,,povzbudzovat inych ku kritickému mysleniu,”

& ,nahlasovat’ faloSny obsah na socialnych sietach,”

& ,organizovat’ d’al$ie mini-kampane v $kole alebo na internete.”

Zhrnutie ucitel’a (cca 1 min)

0 Zdorazni, ze kazdy ziak mé redlny vplyv na informacné prostredie, aj malymi
krokmi, ako je nezdiel'anie neoverenych sprav ¢i tvorba vlastnych vzdelavacich
materidlov.

o Povzbudi k vyuzitiu projektov vytvorenych pocas hodiny v realnych komunika¢nych
kanaloch (néstenka, Skolsky profil na socialnych sietach, edukaéné podujatia).

o Dodé: ,,Vd’aka takymto kampaniam sa stavate ambasddormi pravdy na internete —
pomahate inym odliSovat’ fakty od 1zi.”

5. Slovnik pojmov — Kampane a dezinformacia

Fake news

Spoloc¢enska kampan

Heslo kampane

Pojem Definicia
Falo$n4 alebo zmanipulovand informadcia tvariaca sa ako pravdiva
sprava.
Dezinformécia Umyselné zavadzanie pomocou nepravdivého obsahu.

Planovana vzdelavacia a informac¢na ¢innost’, ktorej ciel'om je menit’
postoje l'udi.

Kratka, chytlava veta, ktora sa 'ahko zapamita a vyjadruje hlavny ciel’
akcie.

Fact-checking Overovanie faktov vo vierohodnych zdrojoch.

Digitalna
zodpovednost’

Vedomé, etické pouZivanie internetu vratane reakcie na falo$ny obsah.

7. Metodicka prirucka pre ucitel’a

-----

* Priprava materialov: pred hodinou si ucitel’ pripravi niekol’ko prikladov vzdelavacich
kampani proti dezinformacii:
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o Plagaty a grafiky z kampani EU, EDMO alebo EUvsDisinfo (napr. ,,Think Before You
Share”, ,,Premysli si, nez zdiel'aS”).

o Prispevky z fact-checkingovych portdlov (Demagog, Manipulatofi.cz, Infosecurity.sk),
ktoré ukazuju, ako jednoduchy odkaz moze zastavit’ fake news.

o Hesla kratke, rytmické, 'ahko zapamétateI'né, napr. ,,Stop Fake News — Over, nez kliknes!”.

* Ukaz ziakom rézne formaty kampani: plagat, meme, kratke video, hashtag.
» Upozorni na to, ako emocie, farebnost’ a jednoduchd grafika zvysuju Gc¢innost’ odkazu.

2. Materialy na cvi¢enia

* Pracovné listy: s polickami na doplnenie ciel'a kampane, skupiny prijemcov, hesla, formy
odkazu a kanala publikacie.

« Sablény plagatov: prazdne A3 s miestom na heslo a grafiku — ul'ahé&ia pracu skupinam.

« Farebné fixky, zvyraziiovace, pastelky, samolepiace listky, pripadne pristup k
pocita¢om/tabletom na tvorbu digitalnych projektov.

.....

kampane.
3. Moderovanie skupinovej prace

* Pripominaj ciel’ kampane: boj proti dezinformdacii — povzbudenie k overovaniu informacii,
nezdielaniu fake news.

* Pokladaj smerujuce otazky:

0 ,,Je vas odkaz zrozumitel'ny pre ostatnych ziakov?”

o ,,Printti toto heslo niekoho zamysliet’ sa pred kliknutim?”

0 ,,Je material pozitivny a inSpirujici, a nie zosmie$iujuci l'udi, ktori veria fake news?”

* Podporuj tvorivé napady, ale ukazuj, ako ich mozno skratit’ a zosilnit’, aby boli 'ahko
zapamatatelné.

4. Budovanie bezpe¢nej atmosféry

* Zdorazni, ze kazdy napad mé hodnotu, aj ked’ potrebuje upravy.

« Namiesto kritiky pouZi otazky: ,,Co by mohlo spdsobit’, Ze va§ plagat bude este
presvedcive)si?”

* Vyhybaj sa hodnoteniu estetiky prace — dolezitejsi je odkaz a myslienka nez vzhl'ad
projektu.

5. RozSirenie aktivit po hodine

* Zorganizuj hlasovanie v triede alebo skole o najlepsiu kampaii.
* Vyber 1-2 projekty na realizaciu:

o vytlac plagaty a rozves v skole,

o zverejni pripravené grafiky/prispevky na Skolskom profile,

o pozvi ziakov na tvorbu kratkeho edukacného videa.
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» Mo6zes$ spojit’ aktivity s tyZdiiom medialnej vychovy alebo so skolskym projektom o
bezpecnosti na internete.

8. Zdroje
1. Medzinarodné zdroje (EU a svet)
« European Digital Media Observatory (EDMO) — https://edmo.eu

Databaza sprav a vzdelavacich materialov o fake news v krajinach EU, nastroje na analyzu
obsahu, priklady spolocenskych aktivit a vzdelavacich kampani.

« EUvsDisinfo (European External Action Service) — https://euvsdisinfo.eu
Projekt EU proti dezinformadcii vratane informaénych vojen. Obsahuje analyzy fake news,
grafiky, infografiky a hotové materialy na pouzitie vo vzdelavani.

* UNESCO - Media and Information Literacy Curriculum for Teachers —
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971

Globalna prirucka mediélnej vychovy, obsahuje navrhy cviceni a priklady spolo¢enskych
kampani stvisiacich s faloSnymi informéciami.

« OECD - ""How to Spot Fake News"" — https://www.oecd.org/education/
Materialy o digitalnej odolnosti, prikladoch dezinformacii a ulohe vzdelavania v boji proti
fake news.

» Media Literacy Now (USA) — https://medialiteracynow.org/
Priklady vzdelavacich kampani pre mladez, hotové hesla, grafiky a Skolské projekty.

2. Pol’ské zdroje

» Demagog.org.pl — https://demagog.org.pl
Najvicsi pol'sky fact-checkingovy portél, vedie edukaéné kampane, publikuje analyzy fake
news a grafické materidly (infografiky, plagaty).

» Konkret24 (TVN24) — https://konkret24.tvn24.pl
Clanky vyvracajuice falo$né informdcie (zdravie, politika, bezpecnost’). Hodnotny zdroj
prikladov na cvicenia.

* Niebezpiecznik.pl — https://niebezpiecznik.pl
Clanky o bezpecnosti na internete, phishingu a informa¢nych manipulacidch — vhodné pri
tvorbe varovnych kampani.
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» Gov.pl — Bezpe¢ny internet — https://www.gov.pl/web/cyfryzacja/bezpieczny-internet
Vzdelavacie materialy pre ziakov a u€itel'ov o bezpeénom pouzivani internetu vratane reakcie
na falo$né informécie.

3. Ceské a slovenské zdroje

» Manipulatofi.cz — https://manipulatori.cz
Analyzy fake news, vzdelavacie nastroje, priklady medialnych kampani z CR.

» Demagog.cz — https://demagog.cz
Overovanie vyrokov politikov, priklady faloSného obsahu a spdsoby jeho kontroly.

» Demagog.sk — https://demagog.sk
Slovensky fact-checkingovy portal, vzdelavacie scenare a priklady manipulacie na socialnych
siet’ach.

« Infosecurity.sk — https://infosecurity.sk
Spravy o dezinformadcii v krajinach strednej Eur6py, uzitocné na budovanie povedomia
ziakov.

4. Nastroje vhodné na tvorbu kampani

» Canva — https://www.canva.com — bezplatné Sablony plagatov, infografik, prispevkov pre
socialne siete.

« Piktochart — https://piktochart.com — nastroj na rychlu tvorbu vzdelavacich grafik.

« Kahoot — https://kahoot.com — kvizy o fake news a overovani informacii ako doplnok ku
kampani.

* Google Fact Check Tools — https://toolbox.google.com/factcheck — nastroj na
vyhl'adavanie overenych faktov a vyvratenych fake news.

B
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