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AKTIVACNY SCENAR LEKCIE
vypracovany v ramci projektu

,INOVACIE V SKOLSKEJ VYCHOVE"

TEMA:

Ako vznikaju fake newsy a kto ich tvori? Za kulisami manipulacie
(Analyza umyslov — politickych, ekonomickych, ideologickych — a
mechanizmov tvorby fake newsov)

1. Ciele hodiny
Ziak:
* rozumie, kto a preco vytvara fake newsy,
* dokéaze urcit’ motivy (politické, finan¢né, ideologické) dezinformacie,
* rozpozndva mechanizmy manipulécie v procese tvorby falosSnych obsahov,
* pozna typické stratégie Sirenia dezinformécii,
* rozvija kritické myslenie a analyzuje zdroje informécii.
2. Cielova skupina
Ziaci zakladnych $kol

3. Metddy vyucovania
* Brainstorming
* Mini-prednaSka s prezentaciou
* Praca v skupinach
* Analyza pripadov
* Riadena diskusia
* Individualna reflexia
4. Didaktické pomdcky / zdroje
* Projektor / interaktivna tabula
+ Karty s opismi scendrov tvorby fake newsov
* Infografika: ,,Kto vytvara fake newsy a pre¢o?”
* Priklady dezinformaénych kampani (zjednodusené opisy)
* Flipchart + fixky
* Platformy fact-checkingové (Demagog.org.pl, EUvsDisinfo.eu)

5. Priebeh hodiny (Cas trvania: 45 minat)
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6. Uvod — Kto tvori fake newsy a na ¢o? (5 min)
Forma: brainstorming
Uvodné otazky:
» Kto podla vas moze vytvarat’ fake newsy?
* Preco by niekto chcel $irit’ nepravdu?
* Vznikaju vsetky fake newsy len ,,zo zartu®?

Doplnenie ucitel’a:

Fake newsy nevznikaji nahodou. Nie st to nahodné chyby alebo bezvyznamné zarty. Vel'mi
Casto su vytvorené zdmerne, s konkrétnym imyslom a podl'a premysleného planu. Za ich
vznikom stoja osoby, skupiny a niekedy aj celé organizacie, ktoré chcu ovplyvnit
prijimatel'ov — ich emocie, myslenie, rozhodnutia alebo spravanie.

Tvorcovia fake newsov maju spravidla nejaky zaujem — politicky, financny alebo ideologicky.
Nejde len o ,,vyvolanie zmétku* — ide o dosiahnutie vyhod na tikor pravdy a informacne;j
poctivosti.

Prikladné umysly tvorcov fake newsov:

* Politické:

Snaha ziskat’ moc, oslabit’ protivnikov, vyvolat’ strach pred konkrétnou skupinou I'udi (napr.
migrantmi, politikmi, medzinarodnymi organizaciami).

Priklad: pred vol'bami niekto zverejni nepravdivé informdcie ocieriiujiice jedného z
kandidatov.

* Ekonomické (zarobkové):

Internetové portaly zarabaju na kliknutiach. Cim je spréava senzaénejsia — tym viac Pudi ju
zdiel’a, precita a klikne, Co znamena viac penazi z reklamy.

Priklad: vymysleny ¢lanok o ,,novom zazracnom lieku‘ odkazuje na obchod s doplnkami
VYZivy.

* Ideologické alebo svetonazorove:

Niektoré fake newsy sa §iria s cielom propagovat’ urcité naboZenské, nacionalistické,
protivedecké alebo kon$piracné presvedcenia.

Priklad: dezinformacia o ,,globalnom sprisahani lekarov*, ktora podkopéava doveru v
ockovanie.

* Propagandistické a destabilizujlce:

Niekedy fake newsy vytvaraji zahrani¢né ,.trollie farmy* alebo vlady inych Statov, aby
zasievali chaos, nedoveru a spolo¢enské konflikty v danej krajine.

Priklad: spravy spochybiiujiice poctivost’ volieb, posiliiujice spolocenské rozdiely.

* Provokativne alebo ,,pre zdbavu*:

Stava sa, ze I'udia tvoria fake newsy ,,zo Zartu®, z provokacie alebo aby zistili, ako 'ahko sa
ostatni nechaju nachytat’. Aj ked’ to niekedy zacina ako ,,meme* alebo ,,vtip*, mdze sa rychlo
roz$irit’ a spdsobit’ redlne Skody.
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Mechanizmus fungovania fake newsu (zjednodusene):

N

ok~

Vymysleny alebo zmanipulovany obsah — ¢asto so silnym emocionalnym nabojom.
Pritazlivy nadpis — napr. senzacia, Sok, hrozba, konspiracna teoria.

Chybajtce zdroje alebo ,,falo$na autorita® — napr. vymysleny expert, neexistujica
sprava.

Rychle $irenie — cez socialne siete, diskusné skupiny, ret'azové spravy.
Emocionalny a poznévaci efekt — prijimatelia reaguju emocionalne, zdiel'aji bez
overenia.

Preco to funguje?

Pretoze fake newsy sa odvolavajii na emdcie, a nie na fakty. Cim viac citime (strach, hnev,
nadSenie), tym menej analyzujeme. Tvorcovia fake newsov to dobre vedia — a prave to
vyuzivaju.

Definicia a priklady (10 min)

1.

Fake news

Falosna sprava vytvorena tak, aby vyzerala ako pravdiva informécia — napr. ¢lanok,
prispevok na socialnych siet'ach, fotografia alebo video. Cielom fake newsu je uviest’
prijimatel’a do omylu, vyvolat’ emoécie (napr. strach, hnev) alebo ho printitit’ k ¢innosti
— napr. kliknutiu, zdiel'aniu alebo zmene nazorov.

Priklad: Clanok o tom, Ze ,,od roku 2026 Eurépska tnia zakazuje papierové knihy” —
uplne nepravdiva sprava, ktord ma vyvolat’ obavy.

Dezinformécia

Je §ir8i jav nez fake newsy. Znamend zamerné Sirenie faloSnych, zmanipulovanych
alebo neuplnych informacii tak, aby vyvolali konkrétny efekt — napr. pomylenie
prijimatel'ov, vyvolanie chaosu, rozhddani I'udi alebo zni¢enie niecej reputécie.
Priklad: Pravdiva fotografia protestu v inej krajine oznacena ako ,,nepokoje vo
VarSave” — vyzera doveryhodne, ale je to loz, ktord moze vzbudit’ nepokoj.
Propaganda

Je medialny alebo politicky odkaz, ktory je Specidlne pripraveny na to, aby presvedcil
I'udi o nejakom nazore, idei alebo osobe. V propagande sa Casto vynechavaju
nepohodIné fakty alebo sa realita predstavuje jednostranne.

Priklad: Pocas vojny moze propaganda vykresl'ovat’ druht stranu konfliktu ako tplne
zIi a ,,nasu” ako dokonali — bez jedinej chyby.

Internetovy troll (troll)

Je osoba, ktord imyselne piSe na internete komentére, ktoré su provokativne, urazlivé
alebo zavadzajice — iba preto, aby vyvolala emocionalnu reakciu ostatnych (napr.
hnev, hadku). Trollovanie byva aj formou dezinformacie.

Priklad: Niekto pod ¢lankom o oCkovani napise: ,,To je vSetko podvod, chcli nés
kontrolovat’ cez €ipy!” — bez dokazov, iba na vyvolanie hadky alebo zmétku.
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Trolia farma

Je organizovana skupina l'udi (niekedy platend Statom alebo firmou), ktora hromadne
vytvara a §iri fake newsy, zmanipulované komentare a meme. Ich cielom moze byt
ovplyvilovanie volieb, verejnej mienky alebo Sirenie chaosu v inych krajinach.
Priklad: Skupina l'udi v kancelarii denne vytvara a zverejnuje tisice komentarov na
internete, ktoré maju napr. oslabit’ doveru vo vedu alebo vladu.

Internetovy bot

Bot je pocitacovy program, ktory automaticky vykondava cinnosti na internete — napr.
piSe komentdre, lajkuje prispevky, zdiel'a obsahy. Vyzera ako skuto¢na osoba, ale nie
je to ¢lovek. Boty sa ¢asto pouzivajil na masové Sirenie fake newsov.

Priklad: Na Twitteri sa ten isty prispevok (,,Novy liek ukryvany farmaceutickymi
koncernmi!”) objavi naraz z 300 r6znych G¢tov — je to praca botov.

Manipulacia informaciou

Je spOsob prezentacie informécie tak, aby ovplyviiovala prijimatela urc¢itym spdsobom
— Casto bez povedania celej pravdy. Mo6ze spocivat’ v zaml¢ani doélezitych faktov,
pouzivani silnych emocii alebo zobrazeni niecoho len z jednej strany.

Priklad: Fotografia prazdnych regélov v obchode ako ,,dokaz” krizy, hoci bola
urobend pred sviatkami — ked’ obchody vzdy tak vyzeraju.

KlikateI'nost’ (clicks)

Je podet kliknuti, ktoré dany obsah (napr. &lanok, video) ziskal na internete. Cim viac
kliknuti, tym viac pefiazi z reklamy zarobi jeho autor. Preto niektori zamerne
vytvaraju fake newsy — aby prit'ahovali pozornost’ a zarabali na emécidch
prijimatelov.

Priklad: Stranka zverejniuje senza¢né nadpisy typu ,,Novy spdsob liecby rakoviny!
Lekari ho nenavidia!”, aby €o najviac l'udi kliklo a pozrelo si reklamy.

Senzacny nadpis / clickbait

Je prehnany, emociondlny titulok spravy, ktory nas ma ,,chytit” a prinuatit’ kliknat' —
Casto bez stvisu s pravdivym obsahom ¢lanku. Méze byt zaciatkom fake newsu.
Priklad: ,,Sok! Pozri, ¢o urobil tento ucitel’ na hodine!” — a potom sa ukaze, ze i§lo o
obyc¢ajny fyzikalny experiment.

Ideologia

Je subor presvedceni a hodnot, ktoré urcuju, ako niekto vnima svet — napr. politickeé,
nabozenské, spolofenské nazory. Niektoré fake newsy st vytvorené na to, aby
posilnili jednu ideologiu alebo utocili na ina.

Priklad: Fake news hovoriaci, ze vSetky vakciny su ,,hriechom”, moze byt pokusom 0
presadzovanie konkrétnej ideologie.

Efekt emocii (emocionalna manipulacia)

Fake newsy c¢asto funguju, pretoZe vyvolavaju silné pocity — ako hnev, strach, stcit
¢1 pohorsenie. Ked’ nés nieco silno zasiahne, je pre nas tazsie mysliet kriticky a I'ahSie
to zdiel'ame bez overenia.

Priklad: Obrazok s plactcim dietatom a napisom: ,,Vlada berie detom prazdniny!” —
ma vyvolat’ emdcie, aj ked’ obsah nie je pravdivy.
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3. Skupinové cvicenie: Kto a preco to urobil?
Cas trvania: 15-20 mintt
Forma: praca v skupinach 3—5 osdb

Ciel cvicenia:

* Pochopit’, ze fake newsy su vytvarané zdmerne

* Rozpoznat’ umysly tvorcov (politické, ekonomické, ideologicke)
* Rozvijat’ schopnosti analyzy, usudzovania a argumentacie

Priebeh cvicenia — instrukcia pre ucitel'a
RozdeT triedu na 4—6 skupin po 3—5 0sob.
Rozdaj kazdej skupine jednu alebo dve karty s prikladom zjednoduSenej falosnej informécie.

Uloha skupiny:
* Pozorne si precitajte opis fake newsu.
* Odpovedzte spoloc¢ne na tri otazky:

1. Kto to mohol vytvorit?
2. Preco to urobil?
3. Aky mechanizmus manipulacie pouzil?

Pomoc pre Ziakov: Ucitel mdZe zapisat’ na tabul'u pomocné otazky alebo hesla v troch
stipcoch:

KTO? (napr. troll, bot, vlastnik portalu, zdujmova skupina...)

PRECO? (napr. pre zisk, politicky vplyv, ideologiu, chaos...)

AKO? (napr. silné emocie, senzicia, clickbait, chybajice zdroje...)

Prezentacia: Kazda skupina predstavi svoju analyzu v kratkom, 1-2-minttovom vystupeni.

Prikladné karty s fake newsami na analyzu

Kazda karta by mala obsahovat”:

* Nadpis (0dajna informacia)

* Opis kontextu — zjednoduseny, realisticky

* (Pre ucitela) Predpokladany ciel’ a mechanizmus — na porovnanie s odpoved’ami ziakov

Karta 1

Nadpis: ,,Pol'sk4 vlada planuje zdkaz domaceho pecenia chleba — lebo odobera energiu zo
siete!”

Opis: Povest’ §iriaca sa na socidlnych sietach. Nema ziadny zdroj. K prispevku bolo priloZzené
foto navrhu zékona, ktoré sa ukazalo ako podvrh.

Ciel’: zosmiesnit’ vladu, vyvolat nedéveru

Mechanizmus: dezinformdcia + emocie + chybajuci zdroj

Karta 2
Nadpis: ,,Novy zdzra¢ny liek na rakovinu — u¢innost’ 100 %, utajovand farmaceutickymi
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koncernmi”

Opis: Clanok z portalu plného reklam na doplnky vyzivy. ,,Expert” citovany bez mena, Ziadne
vedecké zdroje.

Ciel: finan¢ny zisk, vyvolanie nadeje a konspiracnej teorie

Mechanizmus: clickbait, falo$na autorita, hranie na emocie

Karta 3

Nadpis: ,,Migranti zo Syrie dostavaji zadarmo domy — my nic¢!”

Opis: Obrazkovy meme §iriaci sa na internete. Neobsahuje odkazy ani zdroje. Casto zdiel'any
v lokalnych skupinéch.

Ciel: polarizacia, vyvolanie hnevu a spoloc¢enskych rozdielov

Mechanizmus: zveli¢enie, absurdnost, vyuzivanie emocii

Karta 4

Nadpis: ,,EU zakazuje chov psov v mestach — nové nariadenie od roku 2026!”
Opis: Grafika s logom EU a popisom. Po kliknuti vedie na stranku s reklamami.
Ciel’: vyvolat’ nechut k EU, vyuzit emécie majitel'ov zvierat

Mechanizmus: manipuldcia symbolmi, dezinformacia

Karta 5

Nadpis: ,,Znamy herec priznal: ‘Zem je plocha!” — pozri si nahravku”

Opis: Nahravka vytvorena pomocou umelej inteligencie (deepfake). Herec to nikdy
nepovedal.

Ciel: manipulécia, dezinformadcia, Sirenie sprisahani

Mechanizmus: deepfake, faloSny zdroj, efekt autority

Karta 6

Nadpis: ,,Nakazeny chlieb zo supermarketu — 14 'udi v nemocnici!”

Opis: Prispevok v lokalnej skupine. Nepotvrdend informécia, ktord dementovali hygienické
urady.

Ciel: Sirenie paniky, lokalna dezinformacia

Mechanizmus: strach, faloSné poplachy, chybajtce zdroje

Pomocné otazky pre Ziakov:

* Znie informacia pravdepodobne?

» Aké emocie moze tato sprava vyvolat'?

» Kto moze ziskat’ tym, Ze l'udia tomu uveria?

* St uvedené zdroje? Su doveryhodné?

» Aké techniky mohli byt’ pouZité na presved€enie prijimatel’a?

Doplnujuce zaverecné aktivity (volitel'né):
* Rebricek: Ktory fake news sa zda najnebezpecnejsi? Preco?

« Tabul'a zaverov: Skupiny zapisu svoje odpovede do tabul’ky na tabuli (stipce: Kto / Preco /
Ako).
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* Triedne hlasovanie: Najviac presvedcivy fake news (t. j. ten, ktory sa najl'ahSie ,,vezme za
pravdu”).

4. Diskusia — Ako rozpoznat’ manipulaciu? (8 min)
Cas trvania: cca 8 minut
Forma: riadeny rozhovor (na fore triedy alebo v kruhu)

Didakticky ciel’ diskusie

* Upozornit’ Ziakov, Ze manipulacia s informéaciami ¢asto pdsobi nepozorovane, ale mdze mat’
realne dosledky.

* Rozvijanie schopnosti reflexie, kladenia otdzok, rozpoznavania emdcii a analyzy umyslov
odosielatel’a informécie.

* RozliSovanie faktov od nazorov a hodnotenie obsahu v kontexte zdroja a jazyka prejavu.

Priebeh a odporacania pre ucitela

Pozvi ziakov do rozhovoru — mézes usporiadat’ triedu do kruhu, aby sa zvysil pocit bezpecia a
rovnosti prejavov.

Podporuj vol'né vyjadrovanie — vyhybaj sa hodnoteniu odpovedi. Namiesto ,,zle/dobre” klad’
otazky typu: ,,Co mas na mysli?”, ,,Preco si to mysli§?”, ,,Mysli si niekto iné?”

Mozes zapisovat’ najzaujimavejSie myslienky ziakov na tabul'u alebo flipchart — napr. pod
heslami Emoécie, Umysly, Varovné signaly, Fakty alebo nazory.

Ak diskusia ,,uticha” — uved’ priklad alebo kratku situaciu na analyzu (,,Predstavte si, Ze vidite
nadpis: ‘Sok! V §kolach zdmerne nakazia deti!” — o citite? Co vas znepokojuje?”).

Navrhy otdzok pre Ziakov (s roz$irenym komentdrom pre ucitel’a)

1. Akeé emocie najCastejSie sprevadzaju fake newsy?
Rozsirena verzia:
— Aké pocity sa objavia, ked’ vidite senza¢né spravy na internete?
— Mate chut ich hned’ niekomu poslat’? Preco?
Komentar pre ucitela:
Fake newsy vel'mi ¢asto vyvolavaju strach, hnev, prekvapenie, stcit alebo pocit
nespravodlivosti — pretoze prave emoécie nas nutia kliknut', zdiel'at’ d’alej, bez
premyslania nad obsahom. Treba zdoraznit’, Ze silnd emdcia moze byt’ varovnym
signalom.

2. Ako moze manipulacia ovplyvnit’ naSe rozhodnutia alebo spravanie?
Doplnujuce otazky:
— Uverili ste niekedy nieComu, ¢o sa neskor ukazalo ako nepravda? Ako ste sa vtedy
citili?
— Aké nasledky mézu mat’ fake newsy, ktoré vyvolaju silné¢ emocie u mnohych l'udi
naraz?
Komentar:
Manipulacia moze viest’ k unahlenym rozhodnutiam (napr. ndkupom, zdiel'aniu,
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podpisovaniu peticii), ale aj k upeviiovaniu nespravnych presvedceni, neddvere,
nepriatel'stvu voci spolocenskym skupinam alebo institaciam.
3. Ako rozpoznat, ze informécia mohla byt vytvorena s konkrétnym ciel'om?
Rozsirena verzia:
— Co mozZe naznalovat, e niekto chce na nas posobit’?
— Vznikaju informacie vzdy ,,objektivne”, alebo ich niekto pise z nejakého dévodu?
Komentar:
Treba venovat’ pozornost’:
* chybajicim zdrojom alebo vSeobecnym odkazom (,,vedci hovoria”, ,,odbornici
varuju”)
* silnému, emocionalnemu jazyku
* jednostrannému zobrazeniu situacie
* pritomnosti hesiel ,,taja pred nami pravdu”, ,,to je tajomstvo, o ktorom v médiach
nehovoria”
To vSetko moZe naznaCovat, ze informécia ma urcity ciel’ — napr. politicky, finan¢ny
alebo ideologicky.
4. Je kazda kontroverzna informécia fake news?
Pomocna otdzka:
— Musi byt kazda spréva, ktora niekoho nahnevé, nepravdiva?
— Ako rozlisit’ tazkl pravdu od nepravdivej senzacie?
Komentar:
Nie — nie kazda kontroverzia je dezinformacia. Pravdivé spravy mozu byt tiez tazkeé,
Sokujuce alebo bolestivé. KI'aove je to, Ci:
* st zaloZené na faktoch a zdrojoch,
* ukazuju rozne strany situacie,
* st overitel'né.
To, Ze nieco je neprijemné alebo nepopularne, eSte neznamend, Ze je to fake news.
5. Ako odlisit’ fakty od nazorov a interpretacii?
Rozsirena verzia:
— Viete uviest’ priklad faktu a nazoru?
— Je nadpis ,,Vlada kon4 katastrofalne!” fakt alebo nazor? A ,,Vlada zvysila dane o 4
%?
Komentar:
Fakt je nieco, €o sa da overit’ a potvrdit’ (napr. udaje, ¢isla, udalosti).
Nazor je nieci pohl'ad, Casto zafarbeny emociami.
Fake newsy ¢asto mieSaju jedno s druhym — pridavajii emocionalne hodnotenie k
faktu, aby ovplyvnili prijimatela. Schopnost’ odlisit’ fakty od nazorov je zékladom
kritického myslenia.

6. Zhrnutie a reflexia (7—10 min)
Forma: individualna praca + spolo¢né zhrnutie

Didakticky ciel
* Podnietit’ Ziakov k uvedomelému zamysleniu sa nad témou hodiny,
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* Upevnit’ vedomosti prostrednictvom osobne;j reflexie,
* Posilnit’ postoj kritického myslenia a zodpovednosti na internete.

Instrukcia pre ucitela

* Rozdaj ziakom papieriky alebo ich poziadaj, aby si otvorili zoSity.

* Vysvetli, ze teraz kazdy samostatne zhrnie hodinu — v kratkej, osobnej forme.

* Navrhni ziakom doplnit’ jednu (alebo viac) z nasledujucich viet — moézes ich zapisat’ na
tabul’u alebo premietnut’:

Vety na doplnenie pre ziakov:

» ,Prekvapilo ma, ze fake newsy mézu byt tvorené...

¢ ,,0d dnes si viac v§imnem...“

* ,NajnebezpecnejSim cielom fake newsov je...*

* ,Pochopil/a som, Ze manipuldcia nie je iba loz, ale aj...*
* .,V buducnosti si pred zdiel'anim informéacie overim...*
+ ,Emocie, ktoré citim pri ¢itani sprav, mézu vplyvat’ na...“
* ,Nenapadlo mi predtym, Ze niekto moZze zardbat na...*
+ ,Chcel/a by som, aby viac l'udi vedelo, ze...*

» ,Fake newsy sl nebezpecné, pretoze moézu viest' k...

» ,Dnes som sa naucil/a, Ze sa oplati polozit’ si otazku...*

Dal$ie moznosti realizacie reflexie (na vyber)

Galéria reflexii na tabuli / stene

« Ziaci napisu svoje vyjadrenia na samolepiace listo¢ky a prilepia ich na vel’ky harok alebo
tabul'u s nazvom:

«,,Co si z tejto hodiny zapamatam?“

* Spolo¢ne mozno precitat’ niekol’ko listkov (anonymne) a okomentovat’ ich.

* Této ,,galéria® mdze zostat’ v triede ako spomienka a vychodisko pre d’alSie hodiny o
dezinformaciach.

Triedna mapa ,,Motivécie tvorcov fake newsov*

» Ucitel’ nakresli na flipcharte alebo tabul'u 3 hlavné kategdrie motivacii:

* Moc / Peniaze / Ideologia

« Ziaci (individualne alebo skupinovo) doplnia ku kazdej kategoérii priklady z dnesnej hodiny
(alebo vlastné).

* Mozno pouzit’ farebné listocky alebo fixky na oznacenie toho, ktoré motivacie povazuju za
,hajnebezpecnejsie”.

Anonymna reflexia (pre hanblivejSich Ziakov)
* Ziaci vhadzuju napisané listocky do ,,krabicky reflexie®.
» Ucitel’ na zaver niekol'ko precita — bez uvedenia autora — a zhrnie hodinu slovami zZiakov.

Ustne zhrnutie ucitel’a (ndvrh)
,Dnes sme videli, Ze fake newsy nie st len ¢udné historky z internetu. Casto za nimi stoja
l'udia, ktori nas chcu ovladat’ — cez emocie, strach, nadej alebo hnev. UZ vieme rozpoznat’,
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kedy moze ist’ o manipulaciu. No dblezité je nielen vediet, ale aj na chvil'u sa zastavit’, skor
nez nieco zdiel'ame, uverime tomu alebo posSleme d’ale;.

To, ¢o si na internete vyberame, ma vyznam — aj pre inych. A my mézeme ovplyvnit’, ako
vyzera naSa digitalna realita.”

Slovnik pojmov: Fake newsy — tvorcovia, ciele a mechanizmy

Fake news - Falo$na alebo zmanipulovana informacia, ktora vyzera ako pravdiva sprava.
Jej cielom je uviest’ do omylu alebo vyvolat’ emdcie.

Dezinformécia - Zamerné Sirenie faloSnych alebo zavadzajucich informécii, aby sa
dosiahol urcity efekt — napr. chaos, nedovera, manipulécia s verejnou mienkou.

Manipulacia - Vedomé ovplyviiovanie spdsobu myslenia prijimatel’a prostrednictvom
emdcii, vyberovych informdcii alebo ndznakov, aby sa dosiahol konkrétny ciel.

Propaganda - Odkaz, ktorého cielom je propagovat’ urcitu ideu, osobu alebo nazor, ¢asto
za pomoci manipulécie alebo zatajovania faktov.

Clickbait - Senzaény, prehnany nadpis, ktory nabada ku kliknutiu — ¢asto nesuladny s
obsahom c¢lanku.

Bot - Pocitacovy program, ktory automaticky zverejtiuje komentare, lajkuje prispevky
alebo zdiel'a obsah — vyzera ako skutocny pouzivatel.

Internetovy troll - Osoba, ktord imyselne zverejnuje provokativne alebo falo§né obsahy,
aby vyvolala silné reakcie, hadky alebo chaos.

Troliafarma - Organizovana skupina osob (Casto financovana), ktora hromadne produkuje
a §ir1 dezinformacie na internete.

Deepfake - Falosné video alebo audionahravka vytvorena pomocou umelej inteligencie,
ktora zobrazuje niekoho v situdcii, ktora sa nikdy nestala.

Efekt emocii - Jav, pri ktorom silné pocity (strach, hnev, nadSenie) sposobia, ze verime
obsahu bez jeho overenia.

Klikatelnost - Poéet vstupov na internetova stranku. Cim viac kliknuti, tym vagsi zisk pre
autora — to pohana tvorbu fake newsov.

Ideologia - Subor nazorov a hodndt, podl'a ktorych niekto hodnoti realitu. Fake newsy
mozu byt vytvorené s cielom ju propagovat’ alebo nanucovat.
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Ciel manipulacie - Dovod, preco niekto vytvara fake news — napr. ziskanie moci, peiazi,
vplyvu na vol’by alebo spoloc¢nost’.

Metodicka prirucka pre ucitel'a

Téma hodiny:

Ako vznikaju fake newsy a kto ich tvori?

(Analyza politickych, ekonomickych a ideologickych iimyslov a mechanizmov manipulécie)

Vseobecné ciele hodiny

* Rozvijanie medialnej a informacnej gramotnosti Ziakov

* Rozvijanie schopnosti kritického myslenia

* Uvedomenie si, ze fake newsy vznikajl z konkrétnych dovodov a imyslov
* Naucit sa rozpoznavat’ mechanizmy manipulécie a dezinformacie

Hlavné témy hodiny

* Kto su tvorcovia fake newsov (jednotlivci, skupiny, boty, trollie farmy)

» Aké m6zu mat’ ciele: politické, ekonomické, ideologické

* Aké manipulac¢né techniky sa pouzivaju: clickbait, hra s emdciami, deepfake, falosné zdroje
* Ako odlisit’ doveryhodné informécie od zmanipulovanych odkazov

Prisposobenie vekovej skupine (11-15 rokov)

Ziaci v tomto veku Gasto este nemajii dobre rozvinuté schopnosti filtrovania informacii —
preto:

* Vyhybaj sa odbornym pojmom bez vysvetlenia (napr. ,,hybridna dezinformacia“)

* Pouzivaj konkrétne priklady zo Zivota Ziakov (YouTube, TikTok, meme)

» Ukaz, Ze manipulacia nemusi vzdy vyzerat’ hrozivo — Casto je ,,smie$na” alebo ,,senzacia”

Metodické odportacania — ako viest hodinu

1. Uvod
Za¢ni otvaracou otazkou, napr.: ,,Je vSetko, ¢o na internete vyzera profesiondlne,
pravdiveé?*
Pri brke mozgov nehodnot’ vyjadrenia — zbieraj asociacie na tabul'u, aj tie neobvyklé.

2. Mini-prednaska a definicie
Snaz sa spajat’ tedriu s otdzkami na ziakov (,,Preco by to niekto chcel urobit?*)
Namiesto Citania definicii ukdz ilustracie alebo uryvky skuto¢nych fake newsov (napr.
titulky, meme).

3. Praca v skupinach —,,Kto a preco to urobil?*
Pridel skupindm karty s fake newsmi s rdznymi imyslami (moc / peniaze / ideolédgia).
Podporuj diskusiu v skupinach: nech sa pokusia dojst’ k spoloénému rozhodnutiu.
Davaj pozor, €1 rozpoznavaju imysel a mechanizmus manipulacie, nielen ,.¢i je to
pravda‘.

4. Riadend diskusia
* Pytaj sa otvorené a prehlbujlice otazky, napr.: ,,Klikol niekto z vas niekedy na nieco,
¢o sa ukazalo ako nepravda?“
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* Zdoraznuj, ze aj dospeli podliehaju fake newsom — nie je to dovod na hanbu, ale na
ucenie sa.
* Neboj sa tazsich tém (napr. ideologia) — predstav ich cez neutralne priklady.

5. Reflexia a zhrnutie
Ukonc¢i hodinu otdzkou: ,,Aké otazky sa oplati polozit, nez v nie¢o uverime?*
Poziadaj ziakov o kratku reflexiu — Gstnu, pisomnu alebo vo forme plagatu / galérie
myslienok.

Pomocné materidly — oplati sa pripravit’:

» Karty s prikladmi fake newsov (r6zne typy — text, titulok, meme, video)

* Tabul'u varovnych signalov: chybajice zdroje, silné emdcie, Sokujice tvrdenia,
jednostrannost’

« Sablonu na reflexiu: dopln vetu ,,Pochopil/a som, ze...*

* Kviz / test upeviiujuci vedomosti — napr. Kahoot, Google Forms

* Slovnik pojmov — na rozdanie alebo ako pracovny list

Mozné rozsirenia / doplnkové tlohy

* Triedny projekt: vytvorte plagat alebo infografiku ,,Ako sa nenechat’ manipulovat’ na
internete*

» Domaca uloha: néjdi na internete priklad podozrivej informécie a analyzuj ju podl'a 3
otazok: kto?, preco?, ako?

* Scénky: zahrajte si situdciu, v ktorej niekto z triedy zdiel'a fake news — ako zareaguju
ostatni?

Zdroje vedecké a vzdelavacie

EDMO - European Digital Media Observatory

https://edmo.eu

— eurdpska vyskumna platforma zamerana na monitorovanie dezinformacii, medialnu
vychovu a podporu spolupréce fact-checkingovych organizécii.

EUvsDisinfo — projekt Eurépskej sluzby pre vonkajsiu ¢innost’
https://euvsdisinfo.eu

— oficialna databaza dezinformaénych kampani namierenych proti EU, analyzy umyslov
tvorcov fake newsov, typoldgia manipulacie a vzdeldvacie nastroje.

UNESCO - ,,Media and Information Literacy Curriculum for Teachers”
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971

— globalny pristup k medialnej a informac¢nej vychove so zohl'adnenim javov ako propaganda,
deepfake, informa¢né bubliny a manipulécia.

Pol’ské fact-checkingové a vzdelavacie zdroje
Demagog.org.pl — najvacsi pol'sky fact-checkingovy portal
https://demagoqg.org.pl
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— analyzy falo$nych narativov, definicie a priklady manipula¢nych mechanizmov, vratane
kontextu volieb, zdravia, vzdeldvania a spolo¢nosti.

Konkret24 — overovacia redakcia TVN24

https://konkret24.tvn24.pl

— prehl’'ady a overovania kontroverznych informécii, napr. o politickych aktivitach,
spolocenskych krizach a konSpira¢nych teoriach.

Niebezpiecznik.pl — portal o bezpe¢nosti na internete a digitalnej vychove
https://niebezpiecznik.pl

— zdroje o technologickych manipuldciach, podvodoch vyuzivajucich Al, automaticky
generovanych fake newsoch, deepfake-och a botoch.

Ceské a slovenské fact-checkingové zdroje

Manipulatofi.cz

https://manipulatori.cz

— ¢esky edukacéno-analyticky portal Specializujuci sa na demaskovanie dezinformacii, analyzu
motivov tvorcov fake newsov a popularizaciu poznatkov o manipul4cii.

Demagog.cz / Demagog.sk

https://demagog.cz / https://demagog.sk

— ekvivalenty pol'ského Demagoga v Cesku a na Slovensku, zamerané na analyzu verejnych
vyhlaseni, overovanie udajov a medidlnu vychovu.

Infosecurity.sk — Institut pre bezpecnostnt politiku

https://infosecurity.sk

— slovenskeé centrum skiimajtice informaénti bezpecnost’ so zameranim na dezinformacné
hrozby a manipulacie v regione strednej a vychodnej Eurdpy.

Radio Prague International — Eurovol'by a fake news
https://cesky.radio.cz/eurovolby-a-fakenews-8130495

— novinarske spracovanie o falo§nych narativoch pred vol'bami do Europskeho parlamentu s
uvedenim imyslov ich tvorcov.
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