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AKTIVACNY SCENAR LEKCIE
vypracovany v ramci projektu

,INOVACIE V SKOLSKEJ VYCHOVE"

TEMA:

Clickbait — ked’ titulok klame viac neZ obsah
(Analyza jazykovych a vizualnych trikov na prilakanie
pozornosti)

1. Ciele hodiny

Ziak:

* vie, ¢o je clickbait a aké ma znaky,

* rozpozna jazykové a vizualne triky titulkov,

* dokéaze uviest’ rozdiel medzi doveryhodnym a manipulativnym titulkom,

* rozumie, preco sa clickbait vytvara (ekonomicky ciel’, vplyv na emdcie, manipulacia
nazorom),

* rozvija schopnost’ kritického Citania a analyzy medialneho obsahu.

2. Ciel’ova skupina
Ziaci zakladnej $koly
3. Metédy vyucovania

* Brainstorming

* Mini-prednaska s prikladmi
* Jazykova analyza titulkov

* Skupinové cvicenie

* Riadena diskusia

* Individudlna reflexia

4. Didaktické pomocky / zdroje

* Pocitac, projektor alebo interaktivna tabul’a
» Stbor titulkov ¢lankov (realistické, ale aj fiktivne alebo tematicky neutralne) — doveryhodné
a clickbaitové
* Pracovné listy s pomocnymi otdzkami na analyzu
* Infografika ,,Ako funguje clickbait?*
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* Nastroje a vzdelavacie zdroje:

o Pol'sko: https://demagog.org.pl, https://konkret24.tvn24.pl
o Cesko: https://manipulatori.cz

o Slovensko: https://demagog.sk

0 Ukrajina: https://www.stopfake.org/en/news/

o Eurdpska tinia: https://edmo.eu, https://euvsdisinfo.eu

5. Priebeh hodiny (45 min)

1. Uvod — hovori kazdy titulok pravdu? (5-7 min)

1.

Brainstorming (2—-3 min)

» Ucitel’ poziada Ziakov, aby si spomenuli na titulky, ktoré nedavno videli na internete
(spravodajské portaly, YouTube, TikTok, reklamy, socialne siete).

« Ziaci uvadzaju priklady — mozu byt’ neutralne alebo senzaciechtivé (napr. ,\Nikto to
necakal!*, ,Sokujﬁci objav lekarov!®, ,, Tento trik zmeni tvoj Zivot!*).

» Ucitel zapiSe niekol’ko titulkov na tabul'u a potom sa opyta:

o0 ,,Bola po kliknuti na tieto titulky vzdy pravda zhodna s tym, ¢o sl'uboval nazov?*
Navadzajuce otdzky na kréatku diskusiu (2 min)

* Stalo sa vam, Ze obsah ¢lanku bol uplne iny, nez naznacoval titulok?

* Preco autori niekedy vytvaraju titulky plné emocii alebo prehanania?

» Mdze byt titulok formou manipulacie — snahou riadit’ nase emocie alebo rozhodnutie
klikntit’ na odkaz?

» Aké emocie najcastejSie vyvolavaju senzaciechtive titulky (napr. Sok, strach,
zvedavost,, poburenie)?

(Ucitel sa mdze opytat’, Ci sa ziaci vtedy citia ,,zmanipulovani* alebo ¢i I'utovali, Ze
Klikli na takyto ¢lanok).

Doplnok ucitel’a — rozsirené odborné informacie (2—3 min)

* Clickbait je ndvnada na kliknutia — titulok alebo miniatura (napr. obrazok na
YouTube), ktory ma prinatit’ prijemcu otvorit’ obsah, ¢asto pouZziva:

prehnané alebo dramatické vyrazy (,,nikto neuveri...“, ,,Sokujuci objav!®),

o umyselné vynechdvanie podstatnych faktov, aby sa vybudovalo napitie alebo pocit
tajomstva,

o sl'uby vynimoc¢ného obsahu, ktory sa nakoniec ukaze ako obyc¢ajny alebo
nezodpovedajuci titulku.

* Hlavny ciel clickbaitu:

0 zisk — ¢im viac kliknuti, tym viac zobrazeni reklam a penazi pre autora stranky,

o ovplyviiovanie verejnej mienky — titulok moze zmenit’ sposob, akym premyslame o
udalosti eSte pred prec¢itanim ¢lanku,

o Sirenie fake news — senzaciechtivé titulky pritahuju pozornost’ a radi sa zdiel'aju, aj
ked’ obsahuju nepravdu.

* Problém s clickbaitom:

o moze viest’ k dezinformécii, pretoZe vel'a 'udi ¢ita len titulok a neoveruje obsah,
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o utvrdzuje v sieti kultiru ,,senzacie®, kde sa najrychlejsie Siria emocionalne spravy, aj
ked’ su nepravdivé alebo zavadzajtce.

2. Mini-prednaska: Co je clickbait a ako funguje? (1012 min)

1.

N

4.

o1

~

©

Uvod (1-2 min)

« Ucitel’ sa pyta ziakov:

0 ,,Stalo sa vam, ze ste klikli na ¢lanok alebo video, ktorého titulok sI'uboval senzaciu,
ale obsah bol nudny alebo tplne iny?*

0 ,,Preco nas takéto titulky pritahuju?*

« Kratke vysvetlenie: clickbait je ,,ndvnada na kliknutia® — Specidlne skonstruovany
titulok alebo miniatura, ktora laka otvorit’ obsah, ale ¢asto zavadza alebo prehana, aby
ziskala €o najviac zobrazeni.

Znaky clickbaitovych titulkov (4-5 min)

Ucitel’ rozobera najcastejSie techniky, uvadza priklady:

Senzaciechtivé slova

o Pouzivanie emotivnych, dramatickych vyrazov:

% ,,SOK!*, ,DESIVE!“, ,NEUVERIS, CO SA STALO...*, ,TAINY PLAN
VLADY*.

o Ciel’: vzbudit’ zvedavost’ a emdcie, aby prinatili kliknut'.

Prehéananie a dramatizovanie

o Vytvaranie dojmu, Ze udalost’ je dolezitejSia alebo nebezpecnejsia, nez v skuto¢nosti
je.

o Priklad: ,,Tento oby&ajny napoj ZABIJA miliony 'udi denne!“ — a obsah sa tyka
nadmernej konzumacie sladenych napojov.

Otéazky bez odpovede

o Forma titulku, ktora nechava tajomstvo, napr.:

& ,,Odpocuva ta tvoj telefon? Pravda je Sokujuca!*

o Psychologicky mechanizmus: Citatel’ chce poznat’ odpoved, aj ked’ text neobsahuje
seridzne informacie.

Manipulativne obrazky a grafiky

0 Miniatury videi alebo obrazky, ktoré nesedia k obsahu alebo st prehnané:
dramatické farby, krikl'avé napisy, prehnané emocie na tvarach.

o Casto sltzia na upiitanie pozornosti pri prehliadani webu alebo socialnych sieti.
ST'uby vynimoc¢ného obsahu alebo odmeny

o Titulky naznacujuce Sokujuci objav, zazracné rieSenie problému, napr.:

& ,, Tento jeden trik spdsobi, ze schudnes za tyzden — lekari ho nenavidia!*

(Mozno ukazat priklady clickbaitovych miniatar z YouTube — napr. nazvy velkymi
pismenami a s prehnanymi emotikonmi).

Ciele tvorby clickbaitov (2—-3 min)

* Ekonomickeé:

o Kazdé¢ kliknutie = zobrazenie reklamy, teda viac penazi pre autora stranky alebo
kanéla.
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o Aj ked’ je obsah slaby, pocita sa pocet kliknuti, nie kvalita informécie.

* Manipulativne:

0 Clickbait sa pouziva na riadenie emocii: vyvolanie strachu, hnevu, poburenia, ale aj
zvedavosti ¢i nadeje.

o Emécie spdsobuju, ze obsah zdielame Castejsie, aj ked” sme ho necitali.

* Posiliiovanie fake news:

o Clickbaitové titulky sa §iria rychlejSie nez faktické spravy, lebo st emocionalnejsie a
I'ahko zapamaitatel'né.

o Takto sa nepravdivé informadcie $iria virdlne skor, nez sa overia.

Naésledky clickbaitov (2 min)

* Povrchné vedomosti: vel'a pouzivatel'ov Cita len titulky, nie obsah — vedie to k
polopravdam alebo mylnym presvedceniam.

» ,Honba za senzaciou®: média sit'azia o naSu pozornost, vytvaraji ¢oraz
prehnanejSie nazvy, o znizuje kvalitu informécii na internete.

* Dezinformécia a informacny chaos: senzéciechtivé titulky 'ahko vedu k Sireniu
nepravdivého obsahu, upeviiovaniu Klebiet a fake news.

* Informacna unava: prijemcovia prestavaju doverovat’ médiam, citia sa oklamani
alebo zmanipulovani.

Zhrnutie a otazka pre ziakov (1 min)

* Clickbait je nastroj na ziskavanie pozornosti, ale ¢asto na tkor pravdy a
doveryhodnosti.

» Ucitel’ polozi otazku:

0 ,,Da sa vytvarat’ titulky, ktoré st zaujimavé, ale nezavadzaji? Ako by mohli
vyzerat'?*

o (Povzbudenie na d’al$iu diskusiu v nasledujucej ¢asti hodiny.)

3. Skupinové cvicenie — ,,Ktory titulok klame?* (15-20 min)

Ciel’ cvicenia

* Rozvijat’ schopnost’ rozpoznavat’ clickbaitové titulky.

* Ucit sa analyzovat’ jazykové a vizudlne triky, ktoré posobia na naSe emocie a rozhodnutie
kliknut'.

* Cvicit’ tvorbu doveryhodnych, informativnych titulkov namiesto senzaciechtivych.

1. Rozdelenie do skupin (1 min)

* Trieda sa rozdeli na timy po 3—4 Ziakov.

» Kazda skupina dostane stubor 6 titulkov (3 clickbaitové, 3 doveryhodné).

» Titulky by mali byt realistické, ale aj fiktivne alebo politicky neutralne, napr.:

el A

,Sok! Toto jedlo ta moze zabit’ za minatu — lekari varuju!“

»Novy vyskum: strava bohata na vlakninu znizuje riziko srdcovych chordb.
,»Nikto to necakal! Pozri, o urobil tento politik na stretnuti.*

,»Veera v Krakove otvorili najvacsi edukacny park pre deti.*
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5. ,,Tento jeden trik sposobi, Ze zaplati$ za elektrinu o polovicu menej
6. ,,Nova sprava WHO: klimatické zmeny vplyvaji na dusevné zdravie mladych.*

2. Pomocny nastroj — ,,Karta 10 trikov clickbaitovych titulkov* (2-3 min)
Kazda skupina dostane kartu so zoznamom 10 najéastejSie pouzivanych trikov:

Nr Clickbaitovy trik Priklad

1 Sokujﬁce slové a vykri¢niky ,SOK!“, ,,.DESIVE!“

2 Tajomstvo, nedopovedanie ,,Neuveris, ¢o sa stalo...“

3 Sl'ub vynimoc¢ného efektu »lento trik zmeni tvoj Zivot...*

4 StraSenie a vyvolavanie strachu ,,Toto jedlo ta moze zabit’!*

5 Otazky bez odpovede ,»Odpocuva ta tvoj telefon?*

6 Prehnané emocie ,, VSetci si v Soku!“, ,,Nikto tomu neveri!*
7 ZveliCovanie faktov ,»Najvacsi Skandal v historii. ..

8 Manipulativne obrazky/grafiky Miniatiry s krikl'avymi napismi, dramatické farby
9 Slub ,tajnej informacie* ,Firmy pred tebou skryvaju tento fakt!*

10 Cisla bez kontextu ,10% vicsie riziko!*, bez uvedenia zdrojov

3. Uloha skupiny (7-8 min)
Kazda skupina:
1. Oznaci clickbaitové titulky — ktoré st senzaciechtivé a ktoré doveryhodné.
2. Zaznaci pouzité triky z listu 10 technik — v jednom titulku méze byt viac trikov.
3. Navrhne doéveryhodnejsi titulok pre aspon jeden clickbaitovy, aby bol informativny a

bez manipulacie.

Tabulka na vyplnenie:

Titulok Clickbait? (Ano/Nie) PouZity trik (€. zo zoznamu) LepSia verzia titulku
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Titulok Clickbait? (Ano/Nie) PouZity trik (¢. zo zoznamu) LepSia verzia titulku

4. Prezentacia vysledkov (4-5 min)

* Kazda skupina predstavi svoje zavery v 2-3 minutach:

o ktoré titulky povazovala za clickbaitové,

o aké triky boli pouzité,

0 ako by sa dal titulok napisat’ inak, aby bol zaujimavy, ale doveryhodny.

» Ucitel’ zapisuje na tabul'u najcastejsie pouzité triky — vytvara sa spolo¢ny varovny zoznam
pre celu triedu.

5. Zhrnutie cvi¢enia (1-2 min)

* Clickbait funguje, pretoze vyvoldva emdcie a zvedavost’, ale asto zavadza alebo prehana.

* Nema zmysel zdiel'at’ obsah len na zéklade titulku — treba overit’ zdroj a precitat’ cely
¢lanok.

 Kazdy sa mdze naucit’ tvorit’ titulky zaujimavé, ale pravdivé, ktoré lakaju citatel'ov na fakty,
nie na manipuléciu.

4. Diskusia: Preco klikame na clickbait? (8—10 min)

Ciel’ diskusie

* Pochopit’ psychologické mechanizmy, ktoré sposobuju, Ze clickbait pritahuje pozornost’.

» Uvedomit’ si, ako emdcie a zvedavost’ ovplyvituju rozhodnutia pouZivatel'ov internetu.

* Vypracovat zasady bezpecného pouzivania online obsahu a odolnosti vo¢i manipulativhym
titulkom.

1. Otazky pre Ziakov (zakladné)

Co sposobuje, ze niektoré titulky lakaju kliknut,, aj ked’ vieme, Ze mozu prehanat’?

St emotivne nazvy viac ,,putavé® nez neutralne fakty? Preco?

Ako clickbait ovplyviiuje nase hodnotenie obsahu este predtym, neZ ¢lanok precitame?
Da sa uplne vyhnit clickbaitu na internete? Je to redlne?

Ako by sme mali reagovat, ked’ zistime, Ze titulok zavadza alebo prehana?

agrownE

2. Doplnkové otazky na prehibenie

» Stalo sa vam, ze ste zdielali ¢lanok len na zaklade nazvu, bez ¢itania obsahu?

» Aké emocie najcastejSie nutia I'udi kliknut’ — zvedavost’, strach, hnev, radost’, pocit
tajomstva?
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* V8imli ste si, ze niektoré titulky sP'ubuju senzaciu, ale v texte sa takmer ni¢ nedeje? Ako ste
sa vtedy citili?

* Sposobuje vacsi pocet lajkov a komentarov pri titulku dojem, Ze je pravdivejsi?

» Ako média zarabaji na tom, ze klikame na takéto nazvy? Je to férové voci Citatel'om?

3. Mini-analyza (volitePne 2—3 min)

Ucitel’ ukaze na slajde dva fiktivne titulky:

«.Sok! Tento napoj ta mdze zabit’ za 60 sekiind!“

* ,,Vyskumy ukazuji, zZe nadbytok kofeinu méze skodit’ zdraviu.*

Otazky pre ziakov:

* Ktory titulok viac puata pozornost™? Preco?

* Na ktory by ste klikli skor — a znamena to, Ze je pravdivejsi?
» Aké emocie vyvolava prvy nazov a aké druhy?

4. Zavery diskusie

* Clickbait stavia na emociach a nasej prirodzenej zvedavosti — chceme vediet, €o je
,sokujuce™ alebo ,,tajné".

» N4s mozog rychlejSie reaguje na silné emocie nez na pokojné fakty — preto manipulativne
titulky vyhrévaju na internete.

* Vel'a pouzivatel'ov hodnoti obsah podl'a ndzvu, nie podl'a faktov — to podporuje Sirenie
polopravd a fake news.

* Neda sa tplne vyhnut’ clickbaitu, ale mézeme sa naucit’ ho rozpoznavat’ a nepodl'ahnut’
manipulécii.

* Najlepsia reakcia na clickbaitovy titulok:

1. Overit’ zdroj a precitat’ obsah do konca.
2. Neposielat’ ¢lanok d’alej len podl'a nazvu.
3. Nahlasit’ zavadzajlce titulky na socialnych siet'ach.

5. Zhrnutie a reflexia (7-10 min)

1. Individualna reflexia — dokon¢i vety (3—4 min)

Kazdy ziak si do zoSita alebo na maly papier zapiSe odpovede na vety:
* ,Pochopil/a som, ze clickbait...*

* ,Najviac ma zvyknu nachytat’ titulky, ktoré...*

» ,Predtym nez kliknem, nabuduce si overim...“

* (voliteI'né) ,,Vd’aka tejto hodine viem, Ze na internete nie je vSetko...*

(Mozno pozbierat’ papieriky anonymne a precitat’ niekol’ko odpovedi, aby trieda videla r6zne
pohlady.)
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2. Kratka triedna diskusia (2-3 min)

Otéazky pre ziakov:

* Prekvapilo vas dnes nie¢o nové o clickbaitoch?

* Bude pre vas teraz jednoduchsie rozpoznat’ manipulativny titulok?

* Je kazdy clickbait skodlivy, alebo moze byt niekedy ,,neskodnou pozvankou* na kliknutie?

(Uc¢itel’ moderuje diskusiu a zdoérazni, ze problémom je hlavne zavadzanie, nie samotna snaha
zaujat’.)

3. Vytvorenie spolo¢ného zoznamu — ,,5 sposobov, ako sa nenechat’ chytit’ na clickbait*
(3-4 min)
Na tabul’u alebo flipchart Ziaci spolu s uc¢itelom zapisu pravidla, napriklad:

Overujem zdroj stranky (¢i je doveryhodny, zndmy, seri6zny).

Citam cely ¢lanok, nielen nazov.

Zamyslim sa, ¢i titulok nie je prehnany, emotivny alebo tajomny bez dévodu.
Neposielam spravu len preto, ze znie Sokujuco alebo ju vSetci zdiel'aju.
Porovnavam informéciu v inych médiach, aby som zistil, ¢i ju uvadzaju aj inde.
(volitel'ne) Ignorujem obsahy, ktoré sl'ubuju ,,zazrané rieSenia* alebo ,,tajné fakty,
ktoré vsetci skryvaju®.

ocoarwhE

(Zoznam mozno ponechat’ vyveseny v triede ako pripomienku pre ziakov.)

4. Zaver ucditel’a — odborné zhrnutie (1-2 min)

* Clickbait funguje, pretoze vyuZiva emocie, zvedavost’ a tizbu rychlo ziskat’ informacie.

* Senzadny titulok v§ak nemusi odovzdavat’ pravdu —a mnohi 'udia uveria obsahu uz len na
zéklade ndzvu, aj ked’ si ¢lanok neprecitaju.

* Schopnost’ rozpoznavat’ clickbait je dolezitou sti¢astou vedomého pouzivania internetu,
vd’aka ktorej mdézeme:

0 vyhnut' sa manipulacii,

o nenechat’ sa vtiahnut’ do falo$nych informacii,

o dbat’ na kvalitu obsahu, ktory sami postivame d’ale;.

6. Slovnik pojmov

Pojem Definicia

Titulok alebo miniattira, ktord ma uputat’ pozornost’, ¢asto prehnana

Clickbait alebo zavadzajuca v porovnani s obsahom ¢lanku.

Manipulativny Nazov vytvoreny tak, aby vyvolal emdcie (Sok, hnev, strach), Casto na
titulok ukor doveryhodnosti informacie.

. Psychologicky mechanizm 0 juci, Ze chceme poznat’ chybaju
Efekt zvedavosti | Sychologicky mechanizmus sposjobujuc , Ze chceme po chybajicu
informaciu — vyuzivany v clickbaitoch.

Nepravdivé alebo zmanipulované informacie Sirené s cielom ovplyvnit

Dezinformacia -
prijemcov.
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7. Metodicky sprievodca pre ulitel’a — rozSirena verzia

1. Priprava materialov

* Vyber prikladov:

o Pouzivaj neutralne alebo fiktivne titulky, ktoré nestvisia s aktudlnymi politickymi spormi
ani témami vyvolavajicimi kontroverzie medzi ziakmi.

o Vyhybaj sa citlivym témam (nédbozenstvo, miestne konflikty, sikromné situdcie ziakov).
o Sustredit’ sa na titulky edukacné, zabavné, kazdodenné (napr. zdravie, veda, zaujimavosti,
Sport).

* Rozne formaty:

o Priprav subor titulkov vo forme vytlackov alebo prezentacie — zo spravodajskych portalov,
YouTube, socialnych sieti aj reklam.

o Pridaj obrazky a miniatury, aby ziaci videli, ako clickbait funguje vizualne (farby,
emotikony, krikl'avé népisy).

» Karta 10 trikov clickbaitovych titulkov:
o Rozdaj kazdému timu kartu s najcastejSimi technikami manipulacie titulkov, aby im
ul’ah¢ila analyzu pocas cviceni.

2. Vedenie hodiny

« Uvod:

o Zacni od prikladov blizkych Ziakom (YouTube, TikTok, Instagram), aby si hned’ ziskal ich
pozornost’.

o Spytaj sa, €1 sa im uZ stalo, Ze klikli na zavadzajici nazov — tym sa vytvori kontext na
d’alSie cvicenia.

* Mini-prednaska:

o Davaj kratke, jasné definicie, striedaj ich s otdzkami na triedu, aby si udrzal zapojenie.

o Ukéz, Ze clickbait nemusi byt vzdy loz, ale vzdy ma ciel’ manipulovat’ emociami a prinatit’
kliknut.

3. Moderovanie cviceni a diskusie

* Skupinova praca:

o Uisti sa, ze kazdy tim rozumie zadaniu a vie, ako pouzivat’ kartu 10 trikov clickbaitu.

o Podnecuj argumentéciu: ,,Preco si myslite, Ze tento titulok je clickbait? Aké emdcie ma
vyvolat'?*

o Ak sa objavia rozdielne nazory, ukaz, ze hranica medzi zaujimavym a manipulativnym
titulkom mo6ze byt’ jemna — a je prirodzené, ze Ziaci ju hodnotia inak.

* Diskusia:
o Vytvor priestor na vol'nil vymenu ndzorov — pytaj sa, nesud’.
o Mdzes ukazat, Ze aj odbornici sa nechajil nachytat’ na clickbait, aby sa Ziaci necitili
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zahanbene.
0 Zdorazni, Ze ciel'om hodiny nie je kritizovat’ pouzivatel'ov internetu, ale ucit’ sa lepsie
filtrovat’ informacie.

4. Budovanie bezpe¢nej atmosféry

» Vyhybaj sa zosmiesnovaniu odpovedi ziakov — kazdy nazor je vychodiskom pre diskusiu.

* Ak niekto uvedie priklad zo svojho zivota (klikol na falo$ny titulok alebo naletel podvodu),
nedovol vtipy na jeho Gcet — zdorazni, Ze ide o beznu skisenost’.

* Ak treba, pripomen pravidla etikety — vzajomny reSpekt a bezpecnd komunikacia online.

5. Vychovny ciel’ hodiny

* Vytvaranie u Ziakov:

o Povedomia o tom, ako funguji média a reklamy na internete.

o Odolnosti vo¢i manipuldcii emdciami, ktord nés vedie ku klikaniu a zdiel'aniu bez overenia
faktov.

o Schopnosti kriticky ¢itat’ titulky, hodnotit’ ich doveryhodnost’ a vyhnut sa Sireniu falo§ného
obsahu.

6. MoZné rozSirenia hodiny

» Domaca uloha: ziaci vyhl'adaju na internete priklady clickbaitovych titulkov (bez odkazov),
ktoré spolo¢ne rozobert na nasledujucej hodine.

* Triedny projekt: vytvorit’ ,,Kodex Ziaka vedomého v sieti* s pravidlami bezpecného €itania
titulkov a zdiel'ania obsahu.

* Mini-kreativny workshop: zZiaci pretvoria clickbaitové ndzvy na doveryhodné, aby ukazali,
Ze sa da napisat’ zaujimavy titulok bez manipulécie.

8. Vzdelavacie a fact-checkingové zdroje
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» European Digital Media Observatory (EDMO)
https://edmo.eu

» EUvsDisinfo — European External Action Service
https://euvsdisinfo.eu

* Demagog.org.pl (Pol’sko)
https://demagog.org.pl

» Konkret24 (Pol’sko)
https://konkret24.tvn24.pl

« Manipulato¥i.cz (Cesko)
https://manipulatori.cz

» Demagog.sk (Slovensko)
https://demagog.sk

» StopFake.org (Ukrajina)
https://www.stopfake.org/en/news/
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